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姻 美霞
本届广州国际车展上，在华南地区深耕多年、影响

力超高的一汽丰田实力亮剑，不但携全系车型强势登
陆 2.1馆 1B05展位，更公布了其首款 TNGA SUV车
型的产品名称———“IZOA 奕泽”，引爆业界关注和讨
论。

“IZOA 奕泽”计划搭载 2.0LTNGA 发动
机 将于明年年中投放

“IZOA 奕泽”名字中“IZOA”是法语 IZOARD
的缩写，原意是“法国境内阿尔卑斯山上有名的山路”，
意在表现在美丽的山路上自由自在驰骋，而“奕泽”则
表示光明的水泽，带给人幸福的含义，寓意奕泽将带给
年轻人熠熠生辉的生活。

IZOA 奕泽动力方面计划搭载最新研发的 2.0L
的 TNGA发动机，具有魅力十足的设计和 卓越的驾
控，相信将是极其值得期待的一款产品。作为一汽丰田
首款基于 TNGA丰巢概念打造的车型，IZOA奕泽将
于明年年中投放，它的到来将进一步完善其 SUV家族
阵容，助推品牌年轻化的转型。

新普拉多和 RAV4荣放释放激情
全系产品齐放光彩

在一汽丰田展台，人气最高的无疑是本月初上
市的新普拉多和 RAV4荣放。秉承越野之王兰德酷
路泽超强越野基因的新 PRADO普拉多，对产品力
进行了再次巩固与强化，从外观 到科技配置，再从
纯粹越野到卓越安全等等，处处都彰显着“舍我其
谁”的高端硬派越野风范；同时，RAV4荣放在保留
固有优势的前提下，对产品序列进行了补充和升级，
注入了更加浓郁的“世家荣耀”基因，重塑了硬派越
野 SUV形象，新推出 RAV4 荣放 2.0L风尚 X 版、
2.5L 精 英 i 版，并对 2.5L 全系车型搭载 Toyota
Safety Sense（智行安全 -丰田规避碰撞辅助套装），
成为消费者更具品质城市 SUV 的首选。一汽丰田
SUV 家族的这两款新车向华南地区的消费者展示
“世家荣耀不止一面”的激情与野性。

此外，一汽丰田的其他重量级车型，例如旗舰车
型皇冠、已经入华十五周年的威驰家族，以及创造
了无数传奇的卡罗拉家族悉数登场。凭借独一无二
的产品魅力、众口交赞的良好口 碑，以及贴合实际
需求的各项政策，引得羊城消费者纷纷驻足一汽丰

田展台，购车热情高涨。

“三年构造改革”即将完美收官
新能源车型大展鸿图

广州车展历来是企业的年终总结和来年展望。2017
年一汽丰田在增势趋缓的车市一路高歌猛涨，前 10个月
累计销量 58万辆，完成全年目标的 87%，根据目前的销
售趋势，实现 70万的挑战目标已经没有悬念。

经历 2015 年的“恢复体力”、2016 年的“巩固基盘”
和 2017年向“进攻型销售”转变的“大胆变革”，三年中，
一汽丰田稳步推进各项战略和措施，“三年构造改革”即
将完美收官。

关于未来，一汽丰田也在进行思考。在接受采访时，
一汽丰田总经理田青久表示，伴随 着 TNGA丰巢概念
的导入，未来一汽丰田在产品投放上将加快速度，同时对
于品牌打造和 客户关怀方面将给予重点强化。据了解，
一汽丰田未来将推出插电式的混合动力车以及混合动力
等各款新能源车型，现有的多款主力产品也将在不久的
将来完成换代。2018年，一汽丰田将如何续写辉煌，我们
拭目以待！
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取名“IZOA奕泽”

一汽丰田首款 TNGA SUV车型广州车展发布

  



广汽集团董事长曾庆洪（右二），广汽集团总经理、广汽乘用车董事长冯兴亚（左二），广汽集团执委会副主任、广汽乘
用车总经理郁俊（左一）、广汽研究院院长王秋景（右一）与传祺 GM8合影
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姻 刘雪娇
在本届中国（广州）国际车展上，作为广汽集团自主

战略的核心载体，广汽传祺以“传载品质 祺心向前”为主
题，以史无前例的参展规模、全明星产品阵容，展现品牌
高端智造与科技创新实力。

备受瞩目的传祺 GM8全球首发并启动预售，预售
价格 18万元～27万元。与此同时，在 11月 16日“智·享
未来———广汽腾讯战略合作发布会”上首发的广汽 iS-
PACE智联电动概念车亮相，阐释“中国式创新”迸发出
的颠覆性力量；GE3无人驾驶车首发亮相，展示广汽“电
动化、网联化、智能化”的前瞻技术成果。

传祺 GM8全球首发

2016年北京车展，广汽传祺三“8”齐发，GS8、GA8、
GM8（i-Lounge）集体上阵，宣告冲破合资重围、引领品
牌向上的决心和信心。2017广州车展，传祺 GM8量产车
正式亮相并启动预售，与 GS8、GA8组成完善的 C级高
端产品矩阵，向 20万元以上高端市场，发起中国品牌最
猛烈的冲击。

GM8是广汽传祺重磅打造的“国产豪华 MPV第一
车”，定位于“全场景奢享大型MPV”，目标人群是“追求
优越生活、自信在握的新一代商务精英”。传祺 GM8用
极致匠心表达豪华观点，精益求精雕琢越级品质，为用
户呈现“威严大气恢弘外观、全维感官奢享座舱、无微不
至舒享科技、无忧安享智能安全”四大核心优势，竭尽全
力为用户打造“移动的会所”，把最好的驾乘关怀给予用
户和家人、朋友、伙伴，传递“以更好致最爱”的产品温
度。

同时，广汽传祺公布 GM8预售政策，预售期间下订
客户享有三大尊荣服务礼：1、尊荣参与礼：幸运客户可
参与 GM8上市，并享春节前提车特权；2、升级延保礼：
前 300名预订客户享受 5年 15万公里超长质保；3、百万
保障礼：前 1000名预订并成交客户可享总保额 100万元
驾乘险，呵护全车全员安全。

iSPACE概念车 /GE3无人驾驶车亮相

在本届车展上，以“中国式创新”成功转型升级的广
汽集团带来了颠覆性创新力作———iSPACE智联电动概
念车，通过对 95后群体典型用车场景及生活方式的深
入研究，重新定义用户对车的需求，实现汽车属性的颠

覆变革。
为了满足都市年轻人渴望私人空间又追求社交认

同的纠结心态，iSPACE 开创性地提出“car stops，life
starts”用车理念，通过巧妙的机关变换，将前、后座椅一键
拼接为舒适的双人床，实现驾驶模式与居家模式的戏剧
化切换，为年轻人创造出自在、乐享、专属的“第三空
间”。iSPACE概念车还打通了虚拟与现实的空间界限，
车内提供全方位沉浸式娱乐交互体验；车尾屏幕则搭载
了车外社交互动系统，鼓励用户在现实世界里积极寻求
真实的温情。

此外，广汽自主研发的第二代无人驾驶汽车———
WitStarII祺迹无人驾驶汽车，以传祺 GE3为平台车全新
亮相。其采用 64线激光雷达、360度全景摄像头、77G毫
米波雷达等高精度传感器解决方案，配合自主研发的智
能交通场景感知、自主驾驶行为决策、低延迟智能控制
等相关技术，面向多路况场景，初步实现了 L4级别智能
驾驶应用。

国际舞台讲好“中国品牌故事”

广汽传祺致力于为全球消费者打造高品质的汽车
产品，同时通过不断的与全球消费者分享世界级产品，
有序推进广汽传祺品牌国际化进程。在本届广州车展
上，北美车展主办方莅临，组委会执行主席罗德·艾伯茨
（Rod Alberts）盛邀广汽传祺参展 2018年北美车展，昭示
广汽传祺国际化步伐加速，也显示中国汽车品牌的国际
声誉日渐增长。

广汽传祺已三次参加北美车展，在 2017 年成为
北美车展 110 年历史上首次进入主展馆的中国品
牌，实现品牌国际化的重大突破。今年 6 月，广汽传
祺作为中国汽车唯一代表出席聚焦于人类交通可持
续 性的全球 高端峰会———“ 米 其 林 开 拓 前 行”
（Michelin Movin On）峰会，广汽集团执委会副主任、
广汽乘用车总经理郁俊发表主题演讲，与全球汽车
行业高端伙伴分享传祺眼中的可持续发展之道，让
世界感受中国品牌的魅力。

广汽传祺始终把“打造成为世界级的中国品牌，做
产销研全球化的国际企业”作为企业发展的战略目标，
借助“一带一路“战略机遇，在全球舞台上讲好中国品牌
故事。目前，广汽传祺已完成中东、东南亚、东欧、非洲、
美洲五大板块 14个国家布局，初步构建全球销售网络
和服务体系，并已在美国硅谷设立研发中心，以保证符
合当地环保监管标准和满足消费者需求，计划不晚于
2019年进入北美市场。

坚守品质撬动品牌向上

以广汽传祺代表的中国汽车品牌，不懈努力，砥砺
前行，在中国汽车产业转型升级、由大变强的过程中快
速崛起，背后彰显中国汽车品牌坚守匠心、品质至上的
理念。2017年 J.D.Power新车质量研究（IQS）报告指出，
中国自主品牌与国际品牌新车质量的差距连续七年缩
小。广汽传祺连续五年位列 J.D.Power中国品牌新车质
量第一，传祺 GS4蝉联紧凑型 SUV中国品牌第一，展现
中国汽车领导品牌的品质实力。

上市 6年来，广汽传祺走出了一条“定位高端、品质
优先、创新驱动”的发展路径，以 85%的年均复合增长率
实现优质高速增长。今年国内汽车市场整体增速放缓，
广汽传祺逆势上扬，1-10月全系累计销量超 42万辆，同
比大幅增长 42.4%；GS8随着变速箱供应提升，10月销量
再度突破 1 万辆，超越汉兰达与锐界，重登高端大 7座
SUV榜首！GS4上市 30个月累计销量 74万辆；新双子
星 GS7&GS3上市后受到热烈追捧，累计订单量分别超
过 1.6万辆、2.8万辆！

随着传祺 GM8的首发预售，广汽传祺已成功构筑
完善的高端产品矩阵，为征服更广阔的高端市场打开了
新的创想空间，标志着广汽传祺全面进入品牌高端化的
全新时代！郁俊表示：“明年是广汽传祺成立 10周年，广
汽传祺将以国际前瞻的视野、专注务实的态度，开放包
容的姿态，为全球消费者持续打造符合潮流设计理念的
高品质产品，向世界传递中国品牌的人文精神和品牌内
涵。”

广汽传祺 GM8广州车展全球首发

广汽集团执委会副主任、广汽乘用车总经理郁俊致辞

广汽集团总经理、广汽乘用车董事长冯兴亚致辞

传祺 GM8预售价格：18万 -27万元
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姻 孙望楠
11月 18日上午 10时许，寒流来袭，冷风阵阵。而位于

宁波北仑鄞县经济开发区内的宁波福士汽车配件公司宽敞
的厂区内，却是人潮涌动，热气腾腾。

100 辆崭新的新远景轿车整齐地排列在厂区的广场
上，数百名身穿蓝色工作服的工人也是整齐列队。这里，
吉利汽车和福士汽车双方正在举行 100 辆新远景的交车
仪式。

随着交车仪式程序的推进，随着主持人兴奋激昂的情
绪调节和吉利、福士汽车双方领导精彩的讲话，人群中不时
爆发出一阵阵热烈的掌声。

事情原来是这样的：
宁波福士汽车配件公司是一家具有 30余年制造历史

的汽车整车配套企业，专业生产汽车上的油、电、气及水等
所有汽车管道配件。企业已是宝马、丰田、广汽、菲亚特及吉
利等近十个知名汽车品牌的整车配套企业。近年来，随着汽
车业的快速发展，福士汽车也是如鱼得水，发展神速。作为
汽车业内多年的配套企业，福士公司领导深知汽车业界行
情及各品牌汽车的整车质量性能。

早在 2015年底，福士汽车领导为了奖励表现突出的企
业员工，曾经一次性向吉利汽车购买了 50辆帝豪，用以奖
励员工。

如今，又时值岁末年初，福士汽车领导早早就和吉利汽
车沟通协商，定下了 100辆新远景，再次用以奖励具有 5年
以上工龄，且表现优异的员工。

据悉，用汽车奖励先进员工，鼓励员工热爱企业、多作
贡献，是宁波地区众多企业增强企业凝聚力、激发员工积极
性的一种办厂手段。数年前，位于宁波慈溪的慈吉集团曾一
次性购买 30余辆奔驰轿车，用以奖励自己集团所属企业的
中层干部，也收到了很好的效果。

在交车仪式现场，吉利汽车江浙事业部总监刘殿军颇
有感触地说，我们的整车配套企业，能够再次用我们的吉利
车奖励自己企业的先进员工，充分说明了我们的吉利汽车
质量是完全可以值得信赖的。我们还会继续努力，争取早日
让我们更多的整车配套企业员工开上我们的吉利汽车。

宁波一企业购买百辆新远景奖励员工

姻 美霞
11月 6日，一汽丰田新 PRADO普拉多、RAV4荣

放双车荣耀上市。此次，新 PRADO普拉多共推出 SX、
TX、TX-L、TX-L NAVI、VX、VX NAVI 6个级别，后挂
式备胎设计在新 PRADO普拉多身上重新回归，多个级
别可以选择装备，全系车型售价 46.48-63.68万元；同
时，RAV4荣放在保留固有优势的前提下，对产品序列进
行了补充和升级，新推出 RAV4 荣放 2.0L风尚 X 版、
2.5L 精英 i 版，并对 2.5L 全系车型搭载 Toyota Safety
Sense（智行安全 -丰田规避碰撞辅助套装），两款车型售
价分别为 20.28 万元和 24.28 万元。这也是一汽丰田
SUV家族首次以双车联合上市的方式向世人展示“世家
荣耀 不止一面”的激情与野性。

舍我其谁尽展高端硬派越野风范
新 PRADO普拉多升级之后，从外观到科技配置，

再从纯粹越野到卓越安全等等，处处都彰显着“舍我其
谁”的高端硬派越野风范，可以说是将豪华与尊贵、狂野
与都市时尚、硬派越野与公路性能的极致追求更加完美
地融合在一起，深度诠释了“真实力派 SUV”的内涵。

此次，新 PRADO普拉多在外形方面延续了兰德酷路
泽“粗犷、强悍”的气质，全新造型动感硬朗，五辐式直瀑格
栅，坚固大气，配合焕然一新的大灯组，透射出霸气与威
严。后挂式备胎设计在新 PRADO普拉多身上重新回归，
加上全系配备 18英寸铝合金轮毂、车顶行李架、电动天
窗，进一步提升了新 PRADO普拉多硬派越野的味道。

新 PRADO普拉多全系采用 3排 7座设计，第三排
座椅可放平，灵活多变的设计能够满足各种乘用需求。此
外，还增加了 PVM全景监控系统、DSC起步辅助控制系
统，强化了MTM带多地形选择功能监视系统、TPMS胎
压检测系统，给消费者带来了更加安全的驾乘体验。动力
方面，新 PRADO普拉多全系搭载 3.5L V6发动机，配合
TOYOTA SMART STOP智能节油启停系统，综合油耗
实现 11L/百公里，实现了更高的燃油效率。

此外，新 PRADO普拉多还配备了分时四驱系统，
100km/h以下行驶过程中，车主可以根据实际路况在两
驱(H2)到四驱(H4)间自由切换，既保证了越野性能，又提
升了驾驶乐趣，让越野变得更加纯粹、更加卓越。

重塑硬派越野形象打造丰富选择
本次上市的 RAV4荣放风尚 X版，注入了更加浓

郁的“世家荣耀”基因，重塑了硬派越野 SUV形象，为消
费者带来丰富而更具品质的城市 SUV首选。

从外形上看，RAV4 荣放 2.0L 风尚 X 版搭载了专
属的越野外观套件，前脸和车尾令人耳目一新。比如 X
版定制车标、酷黑车外后视镜、多棱立体式轮眉、前后保
险杠扰板等个性化元素，让 RAV4荣放风尚 X版看起
来更加炫酷、动感，野性十足。

同时，RAV4 荣放风尚 X 版车长增加了 75mm，全
车尺寸达到 4675mm×1845mm×1690mm，轴距依然为
2660mm。加长的车身使整车变得更加修长有力量。

另外，RAV4 荣放 2.5L 全系车型搭载了 Toyota
Safety Sense（智行安全 - 丰田规避碰撞辅助套装）并推
出精英 i版 4WD车型。Toyota Safety Sense智行安全包
括预碰撞安全系统（PCS）、车道偏离警示系统（LDA）、动
态雷达巡航控制系统（DRCC）和自动调节远光灯系统
（AHB）四大安全先进技术，将大大提升行车安全性。与
同级别 SUV 仅在顶配车型配置多项科技安全配置不
同，本次 RAV4荣放 2.5L车型的全系搭载大大提升了
性价比和竞争力，达到级别内的领先水平。

可以说，RAV4荣放两款车型的到来，让消费者的用车
生活得到再度升级，进一步满足了消费者的多样化购车需
求，让消费者在追求自由用车生活之路上更加自信从容。

开启品质生活多重服务感恩车主
一直以来，丰田越野家族在全球颇负盛名。此次，新

PRADO普拉多、RAV4荣放的联袂上市，预示着丰田越
野家族“世家荣耀”得到再次升级，双车将伴随人们开启
更具品质的越野用车生活。

而一汽丰田在提供超具品质车型选择的同时，对服

务也进行了全面升级。今年 9月，一汽丰田推出安享管家
计划，致力为消费者带来精彩的“人·车”生活，让其在买
车、用车的全过程中尽享安心无忧体验。该计划基于一汽
丰田“AAA品牌”以及“诚信服务”打造，包括服务、安心二
手车、纯牌零件、纯正精品、安心租车、AAA延保、AAA保
险、贴心金融八大服务版块，实现了车主用车全生命周期
的全方位保障，为消费者打造一站式无忧用车生活。
同时，为了回馈广大消费者，一汽丰田在新 PRADO

普拉多、RAV4荣放上市之际，特别推出了多重金融政
策：针对 RAV4荣放及 PRADO普拉多老车主，凡到店
购买新 PRADO普拉多，即可享 10000元置换金；另外，
凡到店购买 RAV4荣放，不仅可享 4成首付 2年贷款 0
利率以及 3年定额贴息 8000元的福利，还会享受高达
6000元置换金，若是一汽丰田车主，可以再获得 2000元
置换红包，不仅如此，购车之后，只需 900元，更是即可
享受 3年 6次保养的超值礼遇！
此次，新 PRADO普拉多、RAV4荣放改款上市，不

仅是对商品性能的提升，同时也是诚邀更多的消费者共
同来书写一汽丰田世家荣耀新的精神内涵，为消费者带
来更丰富的选择，为消费者生活带来更多样的价值。据
了解，此次双车上市后，一汽丰田世家荣耀将继续深化
价值营销、体验营销的策略，根据两车各自的特点，让消
费者更深入地感受一汽丰田 SUV家族的魅力以及“世
家荣耀不止一面”的激情与野性。

新 PRADO普拉多、RAV4荣放联袂上市
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姻 逸春
近期，美国公布的 8月汽车销量数据显示，丰田旗

下的 RAV4 车型以高达 30%的同比增长率，取得了

43265辆的销售成绩，成功闯入向来由美系皮卡垄断的

美国车型销量前三强当中。

对比同样出身日系，并在美国卖得非常火热的本田

C-RV，丰田 RAV4可以说有着绝对的优势。7月 RAV4

比 C-RV多卖出 1万台，8月 RAV4更是迎来一个小爆

发，使得这一差额升至 1.2万台。可以说，近两月 RAV4

在美国市场比 C-RV多卖出一个中国销量，仿佛“神车”

一般的存在。

面对丰田 RAV4在美国市场如此神勇的表现，我们

不得不探究一下其背后的原因，为何 RAV4能够能在美

国的 SUV市场甩开竞争对手本田 C-RV好几条街呢？

丰田美国销量直逼通用
牛头标甩开日系竞品

在美国，丰田牛头标可以说是销量的保障，丰田在

美国销量已直逼本土的通用、福特，而且丰田的口碑还

常常冠绝各项消费者调查之中。

近期，美国汽车消费者满意度指数（以下简称 AC-

SI）显示 ，丰田品牌以 86分位居亚军，冠军也是丰田系

的高端品牌———雷克萨斯。ACSI 指数是一项基于 100

分制的评定指数，过去一年共进行了 3945份调查，行业

平均值在 81分，丰田品牌一直常年占据 ACSI的前三

甲，相比之下，本田品牌的得分通常仅处在行业平均水

平。此外，丰田品牌在近期公布的 J.D. Power车辆可靠性

调查中还获得了第三名，由此可见，RAV4在北美的品牌

号召力上要远优于 C-RV。

自由生活升级
让城市与郊外连接更轻盈

大家知道，美国人向来对皮卡情有独钟，皮卡车型

一直占据着美国汽车排行榜前三甲的地位，就是最有力

的证明。当然，这不仅是因为皮卡拥有强悍的产品属性，

可以满足美国消费者的多重用途；更重要的是，在皮卡

车型身上所散发着的浓厚的自由气息。美国人对自由的

热爱是众所周知的，而皮卡车型所蕴含的自由精神，更

是吸引着无数美国消费者的买单。

崇尚“自由”的美国像追捧皮卡一样追捧 RAV4，如

果说皮卡是一种自由的态度，那么 RAV4的自由则是一

种生活方式。8月丰田 RAV4销量能杀入前三甲，说明其

“生而自由”的理念得到了美国人的充分认可，也可以看

得出美国人希望更加轻便的连接都市与郊外，而 RAV4

正好就是用户连接城市生活和户外休闲的桥梁甚至伙

伴。传承日式工匠精益求精的造车精神，以及丰田 SUV

家族的越野基因，注定了 RAV4的不凡实力。RAV4从

动力、操控、安全以及配置等多个层面得到全面武装，充

分满足美国消费者心向自由的产品诉求。

月销量能够连续超越 C-RV，原因之一就是 RAV4

“生而自由”的精神理念是本田 C-RV所不具备的，而且

这种理念正在引领着全球汽车消费观，也正在影响着中

国汽车消费群体。

消费升级浪潮来袭
中国市场将向美国看齐

在大洋彼岸的中国市场目前正在迎来消费升级、生

活升级的浪潮，自驾游的出行比例越来越高，短途旅游

正在成为大众的选择，所以人们对自由的游走城市与郊

外之间的需求也越发强烈，而秉承“生而自由”理念的

RAV4 荣放恰好能充分满足中国人日趋升级的消费需

求。

如今，RAV4荣放的销量在中国市场持续走高，2017

年 1-8月，RAV4荣放的累计销量达到 8.5万辆，始终保

持着月均销量过万的成绩。而且从去年 7月 28日新款

上市至今，RAV4荣放总销量已超过 14万辆。随着国内

消费者的购车理念日趋成熟和生活半径的逐渐扩大，在

未来，相信 RAV4荣放这样在世界范围内取得成功的车

型会逐渐成为消费者的首选，并在中国市场上演美国市

场那样销量力压本田 C-RV的强势局面。

你惊讶吗 在美国

RAV4要比 C-RV多卖出一个中国销量

  



5版式设计 阳 阳
责任编辑 孙望楠车界

2017.11.22 星期三

姻 晓倩 关茜

在本届广州国际车展上，东风雪铁龙以“Inspired By
You”为参展主题，由乐享中高级 SUV天逸领衔，率全新
越享高级轿车 C6、驾享中高级轿车第三代 C5等家族成
员悉数出展。本届车展上，东风雪铁龙还就未来产品规
划及首款智联网汽车 2018年上市等相关信息进行了首
度披露。

2017年是东风雪铁龙定义的“品牌提升年”，致力从
“新品牌、新产品、新体验”三个维度三箭齐发，以期在年
轻消费者心目中牢固建树“更年轻，更具活力和创造力”
的全新品牌形象。

品牌刷新 更年轻、更具活力和创造力

在广州琶洲中国进出口商品交易会展馆 1.1馆的东
风雪铁龙展台，观展者无不为东风雪铁龙年轻化、活力
化、时尚化的展台风格所吸引。

随着雪铁龙全球品牌定位的刷新，东风雪铁龙随即
形成了全新的视觉形象系统。借助全球统一的视觉元
素，同时秉持雪铁龙之家（La Maison）理念，东风雪铁龙

通过绚丽多彩的色块运用，打造
出有史以来最具辨识度、最具时
代风潮的车展展台。无疑，这里也
就此成为向华南消费者展示东风
雪铁龙全新品牌形象的绝佳舞
台。

产品刷新
全面进入新产品密集导入期

目前，中国已成为雪铁龙全
球最重要的战略市场。藉此，东风
雪铁龙开始进入新产品新技术密
集导入期。仅仅在今年，东风雪铁
龙就有全新爱丽舍 2017款、第三
代 C5和乐享中高级 SUV天逸等
新车上市。

作为雪铁龙全球核心产品战略下的全新中高级
SUV，SUV天逸上市满两个月，累计开票超 13000台，用
户交付近 10000台，累计收到订单近 20000 台，高意向
线索超 7万。在四个级别、六款车型中，豪华型及以上订
单占比达 50%；换购比例中，其它品牌车型占比 65%，由
此可见广大用户对 SUV天逸价值感的认同度颇高。由
于 SUV天逸的上市，东风雪铁龙网点的客流量及其他
产品的线索量得到明显提升。除此之外，SUV天逸以整
体近 28%的成交率领先于市场。

在用户口碑方面，SUV天逸也表现不俗，长期占据主
流网站（汽车之家等）TOP1，消费者最关注的价值感、舒
适性、外观、科技感都在 SUV天逸身上得到了“高分”。

不仅如此，作为世界第一款搭载拥有 20多项专利
的“PHC自适应液压稳定技术”的车型，SUV天逸以及
未来雪铁龙车型的舒适度将会成为品牌最鲜明的标签
和注解。而一个纯粹由雪铁龙主宰的舒适，也将成为竞
品难以逾越的品质标杆。

本届广州车展上，东风雪铁龙未来产品战略规划公
之于众。按照规划，新产品导入将遵循两条线，一条是
SUV线，已经在欧洲投放的 SUV车型 C3 AIRCROSS

将于 2018年引入中国市场。另外，东风雪铁龙原有的小
型 SUV C3-XR已经推出 2018款。这样一来，东风雪铁
龙 SUV阵营就可以实现中高级、紧凑型及小型 SUV的
全覆盖。

另一条是新一代轿车线，东风雪铁龙预计在明年还
会推出一款全新中级轿车，2019年推出新一代旗舰行政
轿车后，新一代轿车族群就此形成，从而让东风雪铁龙
的品质感再树新标杆。

按照规划，东风雪铁龙平均每年可推出 1-2款新
车，总计推出 8款新车。到 2020年，全部产品实现升级
换代。届时，东风雪铁龙的产品线布局将更加丰富、更加
完善，并新增覆盖 D级、SUV和MPV等市场的车型。

体验刷新 尊享感受贯穿购车整个过程

目前，全国首家新品牌形象店已经在安徽落成。展
厅内部采用原汁原味的欧系原木风设计，“雪铁龙之家”
品牌文化墙以及“安德烈”咖啡吧的独特性运用彰显了
百年雪铁龙的品牌调性。最令客户感到喜出望外的是展
厅布局、物料摆放等诸多方面十分注重以客户为中心，
并与透明车间、数媒展示深度融合，使客户真正享受到
“全方位、高质量”的尊享体验。

网络是品牌发展的基石，是价值链最为重要的组成
部分。新品牌形象店的落成，积淀了东风雪铁龙品牌特
质、深化了东风雪铁龙品牌内涵、诠释了东风雪铁龙品
牌调性、凸显了东风雪铁龙品牌优势，可视为不可多得
的品牌资产，对强化东风雪铁龙“更年轻，更具活力和创
造力”的全新品牌形象起到了重要示范和推广作用。可
以佐证的是，自从品牌全新形象店落成以来，用户的体
验、客户的口碑都有了明显的提高，意向用户来店停留
的时长也明显增加。

根植中国 25年，东风雪铁龙的发展和进步有目共
睹。历经品牌、产品、体验三项刷新之后，东风雪铁龙正
驶入品牌健康持续发展的快车道。其实，东风雪铁龙早
已为自己设立了一个“小目标”：那就是恪守“与众不同·
愉悦感受”的品牌承诺，力求用更出色的产品和服务进
一步扩充属于自己的市场“版图”。

东风雪铁龙 SUV天逸携全系家族闪耀广州车展

姻 惠然
11 月 17 日，广汽 Acura 携重磅新车、第二款国产

车型 ALL NEW TLX-L，及首款国产战略车型 CDX、
传奇超跑全新一代 NSX、品牌旗舰 SUV MDX SPORT
HYBRID、都市高端 SUV RDX等全系车型本届广州
车展，向广大消费者展示强大产品阵容和车型魅力，完
成其发布全新中文品牌口号“精确 不凡”、全新售后服
务品牌“精·诚”体验后的首次正式亮相。

在 11 月 10 日举办的“GAC Acura Night”上，ALL
NEW TLX-L正式开启预售，入门版不超过 28万元，
共有畅享版、悦享版、尊享版、智享版、钻享版等 5个版
本满足年轻消费群体的多样化需求。作为一款为中国
消费者度身定制的舒适型格座驾，ALL NEW TLX-L
凭借引领潮流的型动美学、全面领先的运动科技，以及
傲视同级的舒适座舱，带来了极致的驾驶感受，让消费
者尽情体验它所带来的“Next Value Life”“型 & 适”生
活方式。

ALL NEW TLX-L 采用了“Acura Precision Con-
cept”家族设计语言，钻石五边形前格栅与“Jewel Eye”
LED光学照射系统塑造出极具冲击力的前脸造型，引
领潮流时尚新风格。车身尾部更富运动色彩，整体风格
大气动感而又不失精致细腻。

运动科技方面，All NEW TLX-L 集成了 Acura
Watch前瞻未来智能安全系统，每时每刻洞悉路况，带
来出众的安全表现。它特有的“PAWS四轮精准转向系
统”，可实现精准的转向性和操控稳定性。ALL NEW
TLX-L还搭载了 2.4L直喷 DOHC i-VTEC前横置发
动机和 8速双离合变速器组成的强劲动力系统，最大
功率（马力）153kW（208ps），最大扭矩 247N·m，换挡平
顺，为驾驶者创造前所未有的驾驶乐趣。

同时，ALL NEW TLX-L配备了 IDS 智能动力系
统，提供 Econ、Normal、Sport 和 Sport+ 四种驾驶模式，
通过位于中央扶手的 Dynamic Mode 键在不同驾驶模
式之间切换，为驾驶者带来更丰富的驾驶模式选择和
非同凡响的驾驭享受。

舒适座舱方面，All NEW TLX-L充分考量了中国

消费者最为重视的空间需求，国产后轴距
达到了 2900mm，车身长度达到 4981mm，
实现了同级别中极具竞争力的宽敞后排
空间。同时全系标配的全景天窗，为驾乘
者带来了超大的视野享受。

ALL NEW TLX-L 装配的 ELS 录音
室监听级音响系统，由荣获 8次格莱美大
奖及 2次艾美奖的音乐大师 Elliot Schein-
er为 Acura量身定制，可为驾乘者带来震
撼、清晰的车内录音棚级美妙听觉享受。
倾力诠释“精确 不凡”

首款国产战略车型 CDX 搭载了 1.5
L缸内直喷涡轮增压发动机，最大功率（马
力）134kW（182ps），最大扭矩 240N·m，综
合性能出众。自成都车展“NON STAN-
DARD本就例外”全新形象公布后，CDX
开展了一系列创新营销活动，化身“性能
异类”，备受年轻消费者喜爱。个性新潮的展现形式与
充满未知的体验模式，赢得了泛 90后年轻人群强烈的
品牌归属感。

代表着 Acura巅峰技术的传奇超跑全新一代 NSX
也亮相展台，搭载 3.5L V6双涡轮增压发动机、9 速双
离合变速器以及世界首创的多动力超控四驱系统
--Sport Hybrid SH-AWD等一系列尖端技术，最大功
率（马力）427kW（581ps），最大扭矩 645N·m，带来极速
来袭的澎湃激情。旗舰 SUV车型 MDX SPORT HY-
BRID集 Acura多项优势科技于一身，树立了高端 7座
SUV新标杆。都市高端 SUV RDX则保持了配置和安
全性能的顶级口碑，受到了消费者的好评。
倾情传递品牌精髓

本届广州车展上，广汽 Honda明确了“具有探索精
神的梦想同行者”的品牌定位，期望持续为中国消费者
提供更多新价值。而在“GAC Acura Night”上，广汽
Acura也正式公布了全新中文品牌口号“精确 不凡”。
“精确”是 Acura 品牌的基因和灵魂，是对每一个细节
的精益求精，是以前瞻科技打造的先端极致座驾，以精
诚理念缔造的卓越服务体验；“不凡”是 Acura品牌的

追求和归宿，是带给每个梦想同行者的激动与憧憬，是
打破常规，为顾客重新定义驾驭的喜悦，是不断突破，
实现同行者极致生活的梦想。唯有坚持对于“精确”的
不懈追求，才能成就最终的伟大与‘不凡’。同时，广汽
Acura 还发布了全新服务品牌———“精·诚”体验，坚持
精确对车，诚意待客。以精湛技艺，精确服务，打造各个
环节的精益求精。以诚信用心，诚挚呵护，诠释不凡的
服务真谛。通过品牌中文口号与售后服务品牌的发布，
广汽 Acura 期望将 Acura 品牌在北美市场沉淀的优势
和口碑，传递给中国消费者，以源自“精确 不凡”的核
心实力，为每一位车主铸就“精·诚”服务体验。

2017 年，广汽 Acura 引入了品牌旗舰 SUV MDX
SPORT HYBRID，并且隆重推出了第二款国产车型
ALL NEW TLX-L，进一步丰富了产品阵容；还发布了
全新中文品牌口号和全新售后服务品牌，向中国消费
者深入传递品牌价值、打造服务口碑，获得了不俗的市
场反响。2018年，广汽 Acura将进一步加快国产化速度
--相继引入 CDX混动版和国产车型全新 RDX，吸引
更多的年轻用户，让更多消费者领略到广汽 Acura“精
确 不凡”的品牌精髓。

ALL NEW TLX-L亮相广州车展
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姻 刘聪
11月 17日，东风日产在广州车展正式发布“东风日

产·及新车”全新官方认证二手车品牌，为消费者带来准

新车标准的第三类购车选择。

东风日产乘用车公司总经理埃尔顿·谷硕表示：

“‘东风日产·及新车’以‘Same As New’的品牌理念，依

托东风日产强大品牌优势和综合实力，打造新标准，树

立新标杆，为中国二手车市场注入‘活水’”。

“东风日产·及新车”将打造行业内唯一与新车一致
的售后保修标准，作出贴近新车产品的质量保证，提供

比肩新车的销售服务，带来与新车车主同等的尊贵服务

体验，全方位向新车看齐。

与新车一致的售后保修标准
作为行业唯一一家提供与新车一致售后保修标准

的二手车品牌，“东风日产·及新车”提供包括与新车一
致的 3年 /10万公里保修范围及保修时长，使消费者可
尽情享受驾驶乐趣和服务体验，一路放心驰骋；加上东
风日产遍布全国的 800多家专营店提供 24小时紧急救
援服务，时刻守护消费者，真正实现无忧服务。

贴近新车产品质量保证
为保证每一台认证车品质，东风日产认证车源必须

为东风日产品牌，且非事故车，同时车辆自首次购买之
日起使用 5年以内、里程不超过 10万公里。

同时，每一辆“东风日产·及新车”均通过 128项日
产全球统一标准车辆检测。以严苛的态度审视每一个零
部件，确保车辆品质安全可靠。

除此之外，为确保“东风日产·及新车”车况信息透
明，东风日产评估师拥有丰富的车况查定和价格评估经
验，经过多项严格专业培训考核上岗，保证为消费者提
供公开、透明、公准及专业的定价服务，让消费者享受安
心、舒心的车辆交易服务。
“东风日产·及新车”品牌为消费者提供自交车之日

起 7日内无忧退货服务，过硬品质，放心购买。所有车辆
公示价格遵循“放心一口价”原则，一车一价，价格公正
透明，让消费者安心、放心。

与新车车主同等的尊贵服务体验
“东风日产·及新车”消费者，同样可加入东风日产

N-Club会员计划，享有东风日产新车车主同等权益。全
年 365天 24小时，车主遭遇任何突发事件，只需拨打紧
急救援热线，东风日产的服务团队将以最快的速度到达
消费者身边。

早在 2003年，东风日产就率先开展品牌二手车业
务，历经十五年积淀，2017年广州车展，“东风日产·及
新车”全新二手车品牌正式发布，再次起航。据悉，首
家东风日产·及新车服务中心将在 12 月于长沙正式
落成。
“东风日产·及新车”的发布，将丰富企业多元化布

局，推进东风日产全价值链体系建设，以实际举措来践
行 YOUNG NISSAN 3.0。同时，“东风日产·及新车”将
促进二手车市场整体良性发展，提升消费者对于二手车
行业信任度，树立行业新标杆。

同时，“东风日产·及新车”的发布也是东风日产全
面贯彻客户年 2.0的一大创举，东风日产将从消费者体
验出发，准确把握消费需求，顺应市场发展大势，为消费
者开创购车新选择。

“东风日产·及新车”品牌发布
开创行业第三类购车选择

姻 张彦
标致暨东风标致携旗下多款车型亮相第 15届中国

广州国际车展。其中，全系 SUV 产品东风标致 5008、
4008、3008、2008，以及东风标致 408、308 两款轿车集中
亮相，成为本次车展一大亮点。

“东风标致 SUV年”成绩斐然
“X008”SUV车型大放异彩

2017年是“东风标致 SUV年”，这一年，东风标致不
仅完成了在 SUV市场的全面布局，也借助 5008、4008
在各自细分市场的出色表现，奠定了东风标致在 SUV
市场的地位。

自进军 D0级市场的全球品位旗舰 SUV 5008上市
以来，2008、3008、4008、5008四款产品，实现了从 B+ 级
到 D0级 SUV市场的全覆盖。11月初，5008 推出无界
版，产品系列更丰富。东风标致力求从美感、质感、动感
等各个方面来满足消费者对 SUV产品的需求，通过将

优雅与动感合二为一的“PEUGEOT DESIGN 标致设
计”、卓越性能与高效经济兼备的“T＋G动力组合”以及
领先时代的“ADAS智能科技”，打造东风标致 SUV产品
的独特魅力，为消费者提供兼具“品位”与“品质”的 SUV
产品体验，即更有“品”的 SUV。

为了让更多消费者尽享更有“品”的 SUV生活，以
“X008”为主题的《享，往远方 动·感 X008 SUV体验营》
活动从 7月份到 10月份登陆全国 30多个城市，超过
750名区域媒体，6500余名“狮粉”零距离参与体验。同
时，作为东风标致整体销量的主力产品 --4008、5008在
各自细分市场表现出众。

东风标致将不遗余力地为消费者打造更有“品”的
SUV产品，提供“品位”与“品质”的 SUV产品体验。

5008无界版上市
“享，往远方”即刻启程

11月 1日起，东风标致 5008无界版在全国陆续上
市，至此，5008在售的 7座车型增加到 6 款，覆盖 22

万～28万价格区间，现有的产品序列更加丰富，为用户
提供了更多“品质”选择。年底，更有东风标致全系狂欢
惠《“税”末狂欢 蓝色关爱三重礼》奉上，购车养车一站
式服务，贴心更省心。

东风标致 5008凭借“标致设计”、“品致 7座”、“尽
致驾控”的产品优势收获了“好看、好开、高品质”的良好
用户口碑。内外兼修的“标致设计”让 5008始终“颜值”
在线，5008使用的“T+G”黄金操控组合，省油的同时适
应多种路况，超大面积的全景天窗与 FOCAL高保真音
响系统等则营造出视觉、听觉的“品质感”。

5008无界版，在热销车型“精英版”的基础上，增加
了一系列品质装备，座椅舒适度全面提升：全员 Claudia
真皮座椅；前排座椅加热和电动腰部调节；副驾驶座椅 8
向电动调节和后排电动可调，给钟情 7座 SUV，注重驾
乘品质的用户提供更多产品选择。

今年，东风标致以 5008、4008为代表的更有“品”的
SUV正以稳步提升的态势在各自的细分市场中大放异
彩。与此同时，东风标致通过成熟的 SUV和轿车产品，
逐步把“美感、质感、动感”的品牌个性传递给更多的年
轻消费者，为 2018年实现品牌价值的全面升级奠定基
础。

5008无界版上市东风标致全系SUV盛放广州车展
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11月 17日，纳智捷品牌在广州车展上以“智进
未来”为主题参展，并正式对外发布其“海纳 2018”年
度战略规划。发展战略包含资金、人员、产品、政策四
个方面。旨在通过全新的组织架构，整合全球最优科
技资源，以黑科技打造时代潮流，为消费者提供更优
质的移动汽车生活。

海纳资金裕隆集团
加速国内市场布局

为了应对国内汽车市场竞争环境，纳智捷在全
新战略指导思想下，积极布局国内市场，不久前与杭
州市政府正式签署了战略合作框架协议，主要聚焦
于在新能源汽车、汽车金融、车联网以及共享车平台
等方面，并以此为契机，推动纳智捷品牌全新绿色汽
车产业的全国范围深度发展。

同时，纳智捷为了更好地推进和实施共同的战
略目标，规划未来 5年内将在杭州投资至少 10亿美
元，开展包括兴建裕隆汽车大楼、设立纳智捷汽车销
售有限公司、设立新能源汽车有限公司、设立汽车分
时租赁公司、推动 510计划以及投资汽车等相关新
事业，全面加速国内市场开拓布局。

海纳人才市场化
成立高效运营团队

发布会上，纳智捷销售公司全新的营销团队正
式亮相。资深汽车营销人叶磊加入纳智捷，任总经理
特别助理，协助分管营销总部相关工作事项。另外，
根据公司发展战略形成两大主战场，原五大区域调
整为两大区，下设十个片区全面对接汽车生活馆各
项日常销售业务。

纳智捷销售公司总经理吴新发先生表示：“纳智
捷销售公司致力于启用职业经理人团队，落实人才
市场化，并建立‘业绩导向’的绩效考评体系，为企业
持续发展提供稳固、专业的新鲜血液，带动企业人才
管理的‘新陈代谢’，增进企业人员管理活力。期望新
的团队，以新的思想能够帮助纳智捷品牌重归主赛
道。这是纳智捷人才市场化的体现，也预示着未来在
营销决策上纳智捷将更加专业、更加高效。”

海纳产品
打造黑科技产品矩阵

根据“海纳 2018”年度战略，纳智捷销售公司将
以黑科技车型纳智捷 U5 SUV为销售主担，同时不
断扩充产品研发力。2018年，采取产品双线推进的方
式，将有两款 EV电动车型、一款 ICE汽油车型 7座
SUV投放市场。新世代的座舱设计，全新体验平台及
A2智慧体验馆，将为消费者提供全新体验。

目前，作为纳智捷品牌“510计划”首款战略车型
纳智捷 U5 SUV不仅在酷炫的外观上下足功夫，更
是将多年积累的潮黑科技完美呈现。本次车展上更
是推出其 U5 AR+版。纳智捷 U5 SUV的全球独有、
华人首创的 AR View+ 技术，全景影像系统可谓是
往全自动驾驶迈进的重要里程碑技术。ARView+全
景影像系统提供的诸多安全影像，将驾驶变得简单
而又可靠。尤其是纳智捷独有的底盘透视影像系统
和环车安全影像系统，从实用性的角度出发，清晰而
直观地解决了对于车身周遭环境的掌控，帮助年轻
车主完美应对复杂路况。值得一提的是纳智捷 U5
SUV在不到 10万的价格下竟然配置了 APA自动泊
车系统，满足了消费者在城市中从容停车的需求。随
着新的黑科技车型不断加入，相信，纳智捷品牌黑科
技产品矩阵将更加完善。

海纳服务推出全新客户关怀政策

据发展战略宣布，2018年纳智捷用心从客户角
度出发，解决客户核心利益点。纳智捷 U5 SUV提出
“10年 10万公里”质保政策(前 1万名车主)，让用户
开着省心、用着放心真正免除用户日常用车后顾之
忧。同时，也展现出纳智捷对于产品品质的自信力。

“智进未来”纳智捷将开启新篇章

未来，纳智捷品牌将投入更多的资金和资源，全
面引入创新思维作为指导思想，将企业战略逐一落
地，实现纳智捷品牌全面飞跃，进而顺应中国汽车市
场新时代发展需求。伴随 2018 年度战略规划的发
布，纳智捷在全新组织架构和新思想的指导下加足
马力，必将开启纳智捷 2018全新篇章。

纳智捷发布“海纳 2018”年度战略
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一年一度的双 11购物节再次火爆上演，其中天猫
销售额超 1600亿，全网销售额更是突破 2500亿。以年轻
人为消费主体的双十一购物节再次向我们展现了年轻
人的强大购买力，只要产品够给力，钱不是问题。

作为针对年轻人研发的“潮、酷、炫”纳智捷 U5
SUV，双 11购物节当然是其展示实力的最好战场，不火
拼一把实在不应该。纳智捷 U5 SUV在天猫平台开启了
“纳智捷 U5敢真试驾，55元体验黑科技”以及“纳智捷
U5 SUV敢真双色车身，只需 550元”活动，截止发稿时，
活动参与突破 5万人次。纳智捷 U5 SUV在双 11掀起

的抢购风暴成为了细分市场中一
道亮丽的风景线。

众多黑科技让人一见倾
心

能在双 11 这个巨大的舞台
上依然赢得高关注，最根本的原
因当然还是纳智捷 U5 SUV强大
的产品力，其中众多的黑科技配
置瞬间让年轻消费者一见倾心。
包括之前在 iPhone X发布会上被
炒得火热的 AR实景技术均已经
在纳智捷 U5 SUV 上得到应用。
通过搭载的 AR View+ 全景影像
系统、AR See-through View+ 底
盘透视影像系统，纳智捷 U5可以
将整车和实景融合投射在 12吋
中控屏幕上，车辆周围的各种路
况一览无余，无论是城市拐弯抹
角还是野外探险穿越都能信心十

足。
而其它包括 APA 自动泊车系统，LDWS行车偏移

侦测警示系统、BSD盲区侦测系统等越级配置在纳智捷
U5 SUV上均有装备。如此用黑科技武装到牙齿的纳智
捷 U5 SUV可以让消费者全身心投入到路途的精彩中，
而不必有任何后顾之忧。

不只够炫，更要好用
年轻就要更够炫，作为同级最具跑车性格的 SUV，

纳智捷 U5 SUV在设计之初就将酷炫作为根本需求。流
线型的车身线条让纳智捷 U5 SUV动感十足，结合时尚

双色车身，极光流线风格头灯，以及与保时捷 Panamera
鲨鱼腮异曲同工之妙的 Porthole（汽门）造型等细节设
计，使得纳智捷 U5 SUV在动感之余更显精致。

炫酷的外表下纳智捷 U5 SUV还出色地兼顾了实
用性，4395*1783*1735mm的外形尺寸以及 2620mm 的
超大轴距远超同级竞争对手，乘坐空间、储物空间都能
完美兼顾。动力方面，纳智捷 U5 SUV搭载 1.6L发动机，
最大功率为 91kW/6000rpm，峰值扭矩最大可达 153N·
m。与之搭配的是一台 CVT无级变速箱，在兼顾驾驶乐
趣的同时，能够大幅降低油耗保证平顺性，堪称一对完
美组合。

结语
纳智捷 U5 SUV是东风裕隆为 90后消费者量身打

造的产品，其在双 11中的出色表现恰好印证了其潮酷
炫的产品定位完全契合了 90后年轻消费族群的用车需
求。刚刚上市不久的纳智捷 U5还处在销量爬坡阶段，双
11 只是开始，随着更多消费者有机会体验到纳智捷
U5SUV的黑科技装备及其全面表现，纳智捷 U5SUV必
将迎来新一轮的销量高峰。

再创潮流 配置升级

奥迪Q3 30周年年型焕新上市

火拼双 11

纳智捷 U5 SUV展现超强吸引力

姻 闫磊 陈明吉

11月 22日，一汽 -大众奥迪 Q3 30周年年型正式
发布。售价区间 24.90万元至 34.28万元。此次推出的奥
迪 Q3 30周年年型升级了外观设计与功能配置，为广大
消费者带来更动感、时尚、个性的选择。作为奥迪高档紧
凑型 SUV车型，奥迪 Q3 30周年年型在内外设计上更
加潮流多彩，细节设计更加夺目，行车体验更加舒适动
感，为中国消费者打造出个性、时尚的都市移动出行座
驾。

设计升级 更显时尚风范
此次奥迪 Q3 30周年年型升级了运动型和风尚型

的造型及颜色搭配，其中运动型采用高亮黑进气格栅搭
配蜂窝状雾灯格栅的造型，整体风格更加动感、立体；此
外，风尚型的前、后扰流板，门下护板和轮眉均选用银灰
色，凸显别致外观。

个性内饰 彰显潮流型格
奥迪 Q3 30周年年型时尚型提供了更为丰富的内

饰配色选择，满足了用户日益差异化的个性需求。在座

椅配色上，奥迪 Q3 30周年时尚型新增三款真皮织物座
椅颜色可供选择，其中包括黑灰、黑红和灰黄。与此同
时，风尚型座椅配置新增灰色对比缝线设计，细节之处
彰显个性质感。

配置丰富 成就品质之选
奥迪 Q3 30周年年型车灯设计前卫、精致。时尚型

全面搭载 LED大灯，造型保持极高辨识度的同时，能耗
更低，寿命更长。在车灯照明升级的基础上，奥迪 Q3 30
周年年型在音响上也进行了升级：风尚型全面采用
BOSE环绕音响系统，14个高功率扬声器含低音炮和中
置扬声器的完美搭配，实现环绕立体音效，将车内化作
一个移动音乐厅，为驾乘者提供至臻听觉体验。

作为一款时尚动感的高档紧凑型都市 SUV，奥迪
Q3 30周年年型拥有更加时尚动感的外观内饰与全面升
级的个性化配置，满足了中国年轻用户对高品质移动出
行的需求，以更动感、科技的形象，为用户带来更具价
值、更具个性化的全新体验。

  


