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三、检察院篇 本期检察院热文榜，“丽水检察”的

【“爱·相随”未成年人法治教育宣传手册展

播】系列消息表现不俗，内容图文并茂又很实用，共有三篇进入榜单前十。“缙云检察”在国

家宪法日当天举行宪法宣誓仪式，并推送微信消息，获得热文榜第五名。

二、法院篇 本期法院热文榜，除了“老赖”，“破产拍

卖”也成一大热点。“宁波慈溪法院”的《重磅！

起拍价16亿元的破产楼盘，慈溪人都知道这个地方……》和“玉环市人民法院”的《破产

专栏 | 4600万起！玉环锦盛超市整体出让！下周开始拍卖！》分别获得第一、三名。

四、司法行政篇

一、公安篇

本期司法行政热文榜份量十足，线上活动

搞得火热，都是为了宣传我国第四个国家宪法

日。“北仑普法”的《北仑区青少年“十佳法治文艺作品”大赛，等你来打call！》获第一名，“玉

苍说法”的《100%有奖｜12.4国家宪法日“宪在行动”之答题闯关活动火热上线！》获第二名。

本期公安榜热文的标题都很醒目，“扩散”

“注意”“震惊”这些词语，吸引了不少读者的眼

球。“金华公安”有三篇热文进榜单前五，标题都很有风格，其他小编们不妨参考看看！

浙江政法微信影响力排行榜和
浙江政法微信十大热文榜完整榜
单，可扫二维码查看。

冲榜电话：0571-87054477；
QQ：512864451。

微信怎么做能“吸粉”？趁热打铁！
浙江政法微信排行榜第126期

浙江政法微信协作群每周推介
“下城警事”：

“下城警事”是杭州市公安局下城区分局的官方微信公众号。该公众号着力为辖区

群众提供最新鲜的警方资讯，最及时的防范预警服务，最贴心的安防关怀。

本报记者 吴杭 文 俞晟 技术支持

上周国家宪法日，司法行政的各家单位都行动起来了。各种线上活动趁热打铁，效果都很赞

哦。一起来看看本期榜单中，哪些活动类热文突围登榜！

另外，欢迎大家加入本报组建的浙江政法微信协作群（QQ群号457362088），不仅可以交流

夺榜经验，还有机会获得每周的榜单推介。

冒用合格产品检测报告

据报道，近期有消费者在一家电商入

驻商家“浙乡邮礼礼品专营店”购买了一款

“死神锅巴”，发现产品包装没有厂名厂址，

媒体调查后发现实质为“三无”产品，无生

产厂家、无生产日期、无生产许可证。其检

验报告甚至“偷梁换柱”，检验对象从“死神

锅巴”变成了“死神辣条”，受检单位显示为

扶沟县宇湘食品厂。

12月8日，扶沟县宇湘食品厂徐姓负责

人告诉记者，公司并没有生产过“死神锅

巴”，只生产商标名为“帅妈妈”的死神辣条，

有生产资质和合格的质检报告。目前很多

商家未经授权使用其质检报告，公司已着手

通过法律途径解决侵权问题。对于产品包

装上的骷髅头图案，该人士称这是作为警示

作用，后续将对包装进行整改升级。

12月9日，记者发现上述“死神锅巴”

已下架，但宇湘食品厂的检验报告仍被其

他商家冒用。如淘宝商家“轩硕食品”售卖

的一款“死神辣条”，其生产厂家显示为尉

氏县运通食品厂，但却使用了宇湘食品厂

的检验报告。

骷髅包装涉嫌违反广告法

目前，“死神食品”已成为一大网红品

类。记者注意到，“死神锅巴”外包装往往

印有骷髅头图案和“世界最辣”等醒目字

样。网上信息显示，此类产品采用卡诺纳

死神辣椒制作而成，其辣度是普通辣椒的

220倍。

据商家介绍，“死神食品”走红于网络直

播，主要是年轻人购买用来恶搞。一些店家

为吸引顾客还特意注明“请勿食用，包装盒

上有警告说明，我们不承担任何法律责任”。

而促使商家售卖此类产品的原因就是

高额利润。如天悠先笙网店所售“死神辣

条”价格为19.9元，店主称其对外批发价

可低至7.5元。以此粗略计算，其产品利

润空间可达165%以上。

尽管“死神食品”凭借夸张的包装和宣

传吸引了不少消费者，但在广东保典律师事

务所合伙人廖建勋看来，“最辣”、骷髅头等

元素涉嫌违反广告法和社会道德规范，工商

部门可要求厂商整改甚至进行行政处罚。

“三无”产品横行网络平台

除冒用合格产品检测报告外，有些商

家还直接售卖无生产资质的“死神锅巴”

“死神辣条”。

“我们这个产品卖了两个月了，确实是

‘三无’产品，有生产日期，但厂家什么的不

会显示。”12月8日，记者以商家身份与网

店“死神辣条唯一正品食品”取得联系。店

主说，其售卖的“死神辣条”和“死神锅巴”

均为店方委托厂家生产，产品包装上会打

印生产日期，但没有正规生产标签。其店

铺一款售价为9.99元的“死神辣条”，产地

信息仅显示为“其他海外地区”。

而在网店“蛋蛋猫食品专营店”所售卖

的一款死神辣条，产品外包装生产商显示

为“河北正龙食品有限公司”，但工商信息

却无该公司记录。而大部分网上商家采用

的宣传图片均雷同，产品信息也仅显示“其

他海外地区”。

廖建勋表示，“三无”产品的销售违法

了国家食品安全法，监督部门可要求产品

下架甚至进行行政处罚，网络运营平台同

时负有一定的监管责任。消费者若购买到

“三无”产品，可要求商家“退一赔十”。

“三无”死神食品横行网络，利润空间超100%
专家称骷髅头夸张包装涉嫌违反广告法
《新京报》夏丹

近日，有消费者在网上购买了一款“死神锅巴”，实质却为“三无”产品。此

类网红食品的问题由此暴露在消费者面前。

记者走访市场发现，号称“世界最辣”、包装上印有骷髅头图形的“死神辣

条”“死神锅巴”等异常辣的食品吸引不少年轻消费者购买，不乏无厂家、无生

产日期、无保质期的“三无”产品。而促使商家销售此类产品的一大因素，就是

超过100%的巨大利润空间。

专家表示，三无“死神”产品的销售违反了国家食品安全法的有关规定，而

“最辣”、骷髅头等包装符号也涉嫌违反广告法和社会道德规范。


