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二、公安篇
公安榜单中，“温州交警”位居榜首，该公众号推出的《温州这4797辆车被列入“黑

名单”，一律扣车！快看，没你的车吧？》一文，阅读数达到10万+，文章曝光了未处理交

通违法的车辆名单，提醒司机们谨慎驾驶。

讲好故事抓住热点，榜上有名离你不远
浙江政法微信排行榜第164期

浙江政法微信协作群每周推介
“浙江公证”：

“浙江公证”是浙江省司法厅公证管理处的官方微信公众

号。该公众号设有“公证法规”“办证指南”以及“涉外公证”等

栏目，提供公证咨询、交流、宣传等法律服务。

快来加入QQ群

转眼又到了9月的最后一周，天气渐凉，各家政法微信
公众号夺榜热情却依旧高涨。一起来来看看本期排行榜花
落谁家吧。

欢迎大家加入本报组建的浙江政法微信协作群（QQ群
号457362088，加群请扫二维码），不仅可以交流夺榜经验，
还有机会获得每周的榜单推介。

本报冲榜热线：0571-87054477；QQ：512864451。

一、政法委篇
本期政法委榜，依旧是“平安乐清”夺魁。在阅读数前三的好文中，“平安乐清”的《铁

腕扫黑除恶 | 浙江通报十起涉黑涉恶典型案例》和“平安宁波”的《【扫黑除恶】宁波公安扫

黑除恶专项斗争集中收网》两篇文章表现颇为亮眼，看来大家对扫黑除恶的关注度不减。

三、法院篇
本期法院榜，“杭州中院”名列前茅，该公众号的《浙江杭州“蓝色钱江”放火案 被告

人莫焕晶被核准死刑》一文颇受关注，文章以热点案件为题材发布权威消息，告诉人们

正义永远不会缺席。

四、检察院篇
本期检察榜，位列前三的分别是“杭州检察”“瑞安市人民检察院”“金华检察”。“金

华检察”的《【金检人物】老吴的满腔豪情》一文讲述了员额检察官吴根良无私尽责的故

事，获得不少点赞数。

五、司法行政篇
本期司法行政榜单，“浦江普法”位列第一。热文榜上，“杭州司法”的《中国第一难

考，今天，你来挑战了吗？》一文吸引了不少读者，小编走进国家统一法律职业资格考试

现场，带领大家了解第一次“法考”。

本报记者 王亚 文 俞晟 技术支持

新华社 柯高阳 刘怀丕

景区门票价格过高是多年来公众关注

的热点问题，根据国家发改委相关政策，“十

一”黄金周前，切实降低一批重点国有景区偏

高的门票价格。近日，多地物价主管部门宣

布降低部分国有重点景区门票价格。

截至目前，已有314个景区降价或拟

降价，其中免费开放景区30个，降价幅度

30％以上的29个。此外，记者调查发现，

还有部分景区降幅不到5％，个别景区通

过各种手段明降实不降。

有的号称降价实际未降
有的拆解收费项目假降价

国家发改委的统计数据显示，截至8

月29日，已有25个省份确定了“十一”前

拟降价或免费开放的157个景区名单，合

计314个景区。

记者发现，在314个景区中，降幅在

30％以上的有29个，有些景区降幅甚至达

到80％。例如，新疆喀纳斯、禾木和白哈

巴通票旺季从295元降到了195元。此

外，实行免费开放的景区有30个，原定门

票55元的苏州沐春园景区、门票35元的

呼和浩特将军衙署博物院等，均已向游客

免费开放。

记者注意到，也有的景区只降了三五

元，降幅较小。4A级景区湖北襄阳古隆中

门票从98元降到95元，实际降价3元钱；咸

宁九宫山景区门票由旺季75元、淡季60元

分别调整为70元和55元，分别降低5块钱。

虽然已有300多家景区确定降价，但

记者调查发现，有些景区暗中以各种手段

保持门票价格。

——有的明降实未降。北京两处国家

4A级景区红螺寺和青龙峡被列入国家发

改委统计的降价景点名单，称今年8月1

日起门票价格由70元降至54元，降价幅

度达23％。但记者调查发现，实际上，这

两个景区从未执行过70元的门票。

——有的拆解销售假降价。位于江苏

无锡的5A级景区——鼋头渚风景区日前

宣布，自9月10日起将门票价格由原来的

105元／人次降为90元／人次。但有游

客反映，鼋头渚风景区门票价格调整之后，

原本包含在105元门票中的景区车票和船

票将另外收费。

对有令不行的要督查
降价还需综合施策

记者调查发现，大幅降价带动一些景

区人气见涨。今年瘦西湖景区将淡季门票

从120元降至60元后，7月份有9天日均

游客破万，创夏季游客量的新纪录。

国家发改委明确要求，各地区不得避

重就轻、流于形式、敷衍搪塞；不得明降暗

升，变相增加游客负担。相关专家表示，对

有令不行、进展迟缓的地区，主管部门要督

促落实。同时，还需综合施策健全国有景

区门票价格形成机制，切实推进门票价格

降低取得明显成效。

“国有景区门票价格降低是大势所趋，

未来还有可能进一步降价。”西南政法大学

政治公共管理学院副教授和静钧认为，国

有景区利用公共资源建设而成，理应回归

准公共产品定位，还原旅游惠民、旅游为民

的公益属性。

北京联合大学在线旅游研究中心主任

杨彦锋说，此次重点国有景区降价的数量

占全国景区总数的绝对比例不高，但由于

知名度高、游客总量大，降价后的惠及面较

广，对其他类型的景区定价有示范效应。

“景区门票降价后，虽然短期内可能对

经营造成一定压力和挑战，但长期来说有

助于倒逼景区提升运营管理水平，减少对

门票收入的依赖。”杨彦锋建议，景区可以

通过场景植入、开发相关产品和服务来增

加旅游附加值，提高旅游综合收入，实现从

“门票经济”向“产业经济”的转型。

有的仅降3元，有的明降实不降
部分景区门票降价咋就这么难？


