
题“枫桥经验”55周年
（2018年11月）

坚持发展俱时进，

温故知新更溯源。

巨笔至今犹醒目，

教人代代创平安。

今年是毛泽东同志批示学习推广“枫桥经验”55周年和习近平总书记指示坚持发展“枫桥经验”15周年。今年90岁高龄的
董光是“枫桥经验”初稿起草人之一。作为这一经验的亲历者、总结者和起稿者之一，董光收录了历年来有关枫桥的小诗，抚今追
昔，以为纪念。我们选择了10首中的3首，以飨读者。

我与
枫桥
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杨鑫宇

优秀学生上台领奖，竟然收到了

一捆青菜——近日，如此戏剧性的一

幕，出现在杭州惠兴中学举办的“惠

贤学子”颁奖典礼上。学校里，为优

秀学生颁发奖状、证书，是再寻常不

过的事，而一些学校为了鼓励学生，

“破格”发出价值不菲的奖品，甚至是

数万元的巨额奖学金，也早已屡见不

鲜。但是，我们却从来没听说过，哪

家学校会将平淡无奇的青菜当做奖

品，颁发给优秀学生。正因如此，这

则饶有趣味的新闻，迅速在网上传播

开来。

在大多数网友看来，惠兴中学

这种做法的亮点在于“可爱”和“有

创意”，这也是它成为“网红爆款”的

原因。然而，“可爱”和“有创意”却

并非校方如此设奖的初衷。事实

上，惠兴中学以青菜代替奖品，其象

征意义和思想内涵远比表面上的噱

头更有价值，而校方的良苦用心，也

绝不止是在网络上夺人眼球这么

简单。

根据惠兴中学的官方解释，学

校发给这些学生的青菜带有三重寓

意，分别是“自力更生”“淡雅朴素”

和“一生清白”。所谓“淡雅朴素”和

“一生清白”，和青菜意象相合，拿来

当做寓意，自然是正合适。更重要

的是，这些青菜并非菜市场上随便

买来的，而是学校老师在校内亲手

栽培、冒雨收割而来。将这些青菜

发给学生，一方面能够让他们体会

到自力更生的不易，认识到成人的

责任之重；另一方面，老师们栽培这

些青菜的过程，也是他们教书育人

的缩影，学生可以从中感受到栽培

者的一片苦心。

是的，青菜并不值钱，且不提那

些发放巨额奖学金的学校，就算是和

一些学校发给学生的文具、书包相

比，青菜的物质价值也不值一提。但

是，说老实话，今天的这一代青少年，

缺的并不是物质层面的东西。在物

质匮乏的年代，学校以奖品对学生提

供物质激励，确实能起到雪中送炭的

作用。但是，对于在富足环境中长大

的学生，学校提供的物质激励，充其

量不过是锦上添花，不可能与过去同

日而语。在这种情况下，奖品的精神

价值，反而更加值得凸显。

其实，这次为优秀学生颁出“青

菜”的惠兴中学，也在颁奖之后邀请

这些学生享用了牛排大餐，可谓“精

神物质两不误”。然而，让这所学校

受到万众瞩目的，并不是豪华的牛排

大餐，而恰恰是朴实无华的青菜。这

份与众不同的奖品，会成为学生们难

忘的青春回忆。

所谓教育，是“教书育人”的意

思。教育工作者的使命，不仅是将知

识传递下去，还是立德立人，培养出

具有良好品质和健全人格的下一

代。这代年轻人的成长环境，远比上

一代人更加复杂，其心智发展也受到

更多因素的影响。上一代的过度期

待、社会上的浮躁风气、同辈间的竞

争压力，都有可能让年轻人陷入心灵

的困境，在成长过程中跑偏。在这种

情况下，这种“青菜式”的奖励无疑具

有特殊的教育意义和教育价值，也更

能对学生的人格养成产生积极作用，

而这恰恰是这一代学生最需要的

东西。

一捆青菜，恰是这代学生最需要的奖励
对于在富足环境中长大的学生，学校提供的物质激励，充其量

不过是锦上添花。在这种情况下，奖品的精神价值，反而更加值得

凸显。

杨宜桐

一个英俊帅气的拆弹专家，在实验室、农场等场所

拆除炸弹均告失败，躯体逐渐被炸光，变成了木乃伊、绵

羊、轮胎、电饭煲，最后只剩一只手，却总能回到家并被

爸妈“认出”……这些奇诡的场景，出自智能锁品牌凯迪

仕的一则广告，目的是宣传该产品“指纹识别，一键开

门”的强大功能。

据媒体报道，12月3日前后，这则广告在舆论场上

引发争议。4日，涉事方凯迪仕智能科技有限公司发布

《致歉信》表示，《拆弹砖家》广告片给大众带来不适，对

此真诚接受批评和建议，已第一时间撤掉该广告，并向

公众诚挚道歉。

为了促销产品，厂家做广告无可厚非。这些年，脑

洞大开的创意广告渐成网红。平心而论，《拆弹砖家》这

则广告片，以拆弹专家回家为明线，以父母亲情为暗线，

放大产品的功能性，为吸引公众、扩大影响，的确动了一

番脑筋。只不过，这则寻求“暴力美学”、语不惊人死不

休的新派广告，却践踏了法律和道德红线。

对于智能锁厂商，既然要以“拆弹专家”作为广告主

人公，理应知道什么是“拆弹专家”。以普通人的角度，

对一个整日与地雷、炸弹等高度危险品为伴，动辄有生

命危险的社会特别职业，理应怀有善意与敬意，这也是

最起码的社会道德。

当这则“拆弹砖家”广告推出时，恰是“排雷英雄”杜

富国备受关注之时。这个年轻的南部战区陆军士官，在

进行扫雷作业时突遇爆炸，危急时刻推开战友，自己却

不幸被炸伤致残，失去了双手和双眼。广告编排“拆弹

专家”断手断脚，极易被人怀疑是借机“蹭网络热度”，在

英雄及亲人伤口上撒盐。

根据《中华人民共和国广告法》，“广告应当真实、合

法，以健康的表现形式表达广告内容”，不得“妨碍社会

公共秩序或者违背社会良好风尚”，否则须接受罚款、吊

销营业执照等行政处罚。《中华人民共和国英雄烈士保

护法》更明确，“禁止歪曲、丑化、亵渎、否定英雄烈士事

迹和精神”“以侮辱、诽谤或者其他方式侵害英雄烈士的

姓名、肖像、名誉、荣誉，损害社会公共利益”，应依法承

担民事、行政和刑事责任。

审视广告片《拆弹砖家》，在公众面前展现爆炸致残

肢体，如此“暴力美学”，很难说是一种健康的表现形式；

对英雄的“物化”演绎，也不无歪曲、丑化之嫌。

网络时代，流量当然重要，但决不是毫无操守、突破

底线。凯迪仕应接受查处、引以为戒，而其他人也当有

所警醒。

拿“拆弹英雄”博眼球？
做广告不能没底线

网络时代，流量当然重要，但决不是毫无操

守、突破底线。
体检结果“张冠李戴”，工作人

员冒名顶替，体检信息泄露后遭保

健品广告轰炸……近期体检行业

乱象被频频曝光，这些乱象不仅让

人们对体检结果的有效性心存疑

虑，同时对体检行业的可信度也打

上了问号。这给整个行业发展都

敲响了警钟，必须剔除阻碍体检行

业健康发展的“烂白菜”。 朱慧卿

剔除

枫桥社教运动小记
（1963年10月）

枫桥秋色入眸中，正是人间伏虎龙。

大叔深情读“批语”，小姑气壮斥邪风。（注）

试看新柳村边录，欲识初枫山外红。

公社儿郎歌响亮，旗开一路意葱葱。

注：批语，指毛泽东同志当时对社教的一则指示。

又到枫桥
（2008年10月）

岁月川流改世容，枫桥旧事觅无踪。

时新人物迷人眼，引我高歌留爪鸿。

作者 董光


