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林昊

当地时间9月27日，国务委员兼外交

部长王毅在纽约中国常驻联合国代表团同

基里巴斯共和国总统兼外长马茂签署《中

华人民共和国与基里巴斯共和国关于恢复

外交关系的联合公报》。即日两国恢复大

使级外交关系。至此，同中国有正式外交

关系的国家已达到180 个，生动而充分地

说明一个中国原则是人心所向，大势所趋，

势不可挡。

世界上只有一个中国，中华人民共和

国政府是代表全中国的唯一合法政府，台

湾是中国领土不可分割的一部分。这不仅

为联合国决议所确认，也是国际社会的普

遍共识。连日来，同处太平洋岛国地区的

所罗门群岛和基里巴斯相继承认一个中国

原则，同台湾当局“断交”，同中国建交、复

交，再次充分表明坚持一个中国原则是国

际社会的普遍共识。

恢复与中国的外交关系，是基里巴斯

以一个主权独立国家的身份作出的重要决

定。基里巴斯总统办公室在发给媒体的声

明中说，这一决定经过长时间内部讨论，最

符合基里巴斯国家和人民利益。

近年来，在充分尊重太平洋岛国的

前提下，中国的投资和援助促进地区国

家发展的成效有目共睹，中国互利共

赢、尊重他人的做法，在该地区更是深

受欢迎。

去年年底，中国同建交太平洋岛国领

导人举行集体会晤，一致同意将双方关系

提升为相互尊重、共同发展的全面战略伙

伴关系，开创全方位合作新局面。有这样

的发展态势和合作前景，就不难理解为什

么所罗门群岛、基里巴斯如今与中国建交、

复交了。

中基两国人民一直相互怀有友好感

情。中方愿意与基方共同努力，揭开两国

关系发展新的一页。

现在尚未与中国建交的国家已经寥寥

无几。这些国家当中，一定会有越来越多

的有识之士站出来，发出顺应时代大势的

正义声音。

郑宇飞

近日，一则颇为“豪气”的“万元寻猫

启事”引发关注。而令人始料未及的是，

这件邻里相助的暖心事，却因酬金兑现闹

得一地鸡毛。原来，猫归原主后，失主没

有按承诺支付酬金，反称把钱给了“送信

的人”，双方互不相让，甚至“掐”了起来。

如此结局，让众多观者颇有些五味杂陈。

宠物走丢、财物遗失，发个启事请大

家帮忙，这本是生活中的常事，多数人也

愿意将心比心、急人所急。只不过在这件

事中，失主“白纸黑字”将具体情况、报酬

金额写得清清楚楚并公之于众，这事已然

超出了一般意义上的“邻里互助”“拾金不

昧”等道德范畴，而涉及到契约精神。既

有约就应守，既有诺就当践，不能等闲视

之。况且按照法律规定，“权利人悬赏寻

找遗失物的，领取遗失物时应当按照承诺

履行义务”。失主违反承诺在先，饰词欺

骗于后，确实“不太地道”。

“丢猫找猫”的小事能受到如此关注，

与万元赏金“吸睛”有一定关系。可现实

生活中，琐碎小事很多，却不见得都会如

此“明码标价”。更多的情况是，双方基于

某种默契而达成解决问题的共识。比如，

不小心剐蹭他人车辆，车主不在现场，留

下道歉字条和联系方式；楼上漏水楼下被

淹，主动问询，承担损失……类似纠纷很

难在第一时间标明金额，还需要在后续的

交往对接中不断协商。而想要和气“收

尾”，除了公序良俗的制约，更需强调的是

双方主动担责、彼此信任。

互信不可能凭空而来，其前提是守

信。眼下社会流动性空前，传统的人际关

系发生了很大变化。尤其身居城市，街坊

四邻多是“熟悉的陌生人”。社区群里发

个通知，虽然会“一呼百应”，可信息畅通

的背后，往往是现实中的素未谋面。这种

环境下，维护和谐融洽的关系，就更依赖

于在有限交往中累积起的信任。只有自

己“说到做到”，别人才能以诚相待，而长

期的互信，也必将促进彼此间善意的释

放。相反，若总想着反正互不相识，索性

食言而肥，不仅浪费宝贵的善心，更会让

人与人之间的关系更加疏离。

中国古人讲“一诺千金”。再先进的

交流方式，也不及一次充满信赖的互

动。重信守约，生活里的善意远比想像

中的多。

史洪举

据媒体报道，近日金华的朱先生称，

饮用香飘飘果汁发现有变质异物，超市

和经销商推责，最终香飘飘提出赔偿200

元，其不能接受。经销商称，朱先生只能

找厂家协商。香飘飘未回应。

商品出现问题，经销商自然难辞其

咎，其理当面对现实，妥善处置消费者的

诉求，而非推卸责任。

根据消费者权益保护法，消费者在

购买、使用商品时，合法权益受到损害

的，可以向销售者索赔。销售者赔偿后，

属于生产者的责任或者属于向销售者提

供商品的其他销售者责任的，销售者有

权向生产者或者其他销售者追偿。

根据食品安全法，消费者因不符合

食品安全标准的食品受到损害的，可以

向经营者要求赔偿损失，也可以向生产

者要求赔偿损失。接到消费者赔偿要求

的生产经营者，应当实行首负责任制，先

行赔付，不得推诿。

之所以如此规定，主要在于，日常生

活中，人们购买商品时，所打交道和面对

的对象主要是经营者而非生产者。一般

情况下，消费者与经营者距离较近，协

商、处理纠纷时较为便捷。而且，生产者

可能遍布全国各地，消费者难以了解其

相关情况，无法向其主张权利。再者，根

据合同相对性原理，消费者向经营者主

张权利更合适，更便捷，也更利于相关部

门处理纠纷。

对于在饮料果汁中发现变质异物事

件，该异物既有可能是生产过程中所形

成的，也有可能是仓储、运输、销售过程

中形成的，且不排除是经营者购进了假

冒伪劣产品后加以销售。从这个角度出

发，超市和经销商理当直面问题，及时协

助消费者查找果汁饮料中出现变质异物

的原因。如在监管部门、生产厂家或第

三方机构的介入下，对变质异物进行鉴

定检验，对来源予以排查，进而厘清责

任，给出一个令人信服的结论。

值得注意的是，生产不符合食品安

全标准的食品或者经营明知是不符合食

品安全标准的食品，消费者可以主张损

失3倍或价款10倍且不低于1000元的赔

偿。而且，如果经营者对于消费者提出

的赔偿请求故意拖延或无理由拒绝的，

监管部门可对其予以处罚，情节严重的，

可责令停业整顿、吊销营业执照。

作为消费者，一旦遭遇此类事件，最

好在有效固定证据的前提下向市场监管

部门或消费者协会投诉、求助，由这些专

业部门介入，共同以强大的合力及科学

的策略应对商家。这样可避免自己孤身

面临商家时处于弱势地位，拙于应对。

可以说，在果汁饮料中发现变质异

物事件，经营者完全有能力妥善处置，及

时回应消费者的诉求和疑问。生产厂家

也该主动及时介入，配合相关部门查清

原委，承担应有的责任。如果都玩起了

推诿扯皮“打太极”的游戏，僵持到最后，

恐怕受损最大的还是经营者的信誉和涉

事产品的品牌美誉度。

催生

超过100万名数字化管理师，10

万名电子竞技职业选手，越来越多的收

纳整理师、旅拍师、博主……

国家统计局近日发布数据显示，1

至8月份全国城镇新增就业984万人，

完成全年计划的89.5%。其中，新职

业对新增就业的贡献率不可忽视。

新华社发 徐骏 作

180个建交国，一个中国原则的生动映照
同中国有正式外交关系的国家已达到180个，生动而充分地说明一个中

国原则是人心所向，大势所趋，势不可挡。

人人重诺
才有诚信社会

只有自己“说到做到”，别人才能

以诚相待，而长期的互信，也必将促

进彼此间善意的释放。

商家让消费者“找厂家”，这是不懂法

如果都玩起了推诿扯皮“打太极”的游戏，僵持到最后，恐怕受损最大的

还是经营者的信誉和涉事产品的品牌美誉度。


