
实话8 2020年6月30日 星期二

责任编辑：邵敏宸 版式设计：马丁 新闻热线：0571-85310540 13857101115

封寿炎

在国内网络走红之后，浙江瑞安农民

夫妇范得多和彭小英的“曳步舞”开始走向

海外。连日来，众多外国网友纷纷点播、转

载他们的舞蹈视频，写下热情洋溢的评论。

随着综合国力不断增强，中国文化“走

出去”成为热门话题。文化是一种软实力，

是心灵与心灵的呼应和交流，其推广和传

播都要考虑受众的理解和审美偏好。选出

备受海外欢迎的文化内容，以喜闻乐见的

表现形式推动文化“走出去”，往往起到事

半功倍的效果。在这方面，范得多和彭小

英的曳步舞不乏启示。

海外受众喜欢哪些文化呢？这个问题

没有唯一的标准答案。2012年，韩国流行

音乐《江南Style》风靡全球，嘻哈搞笑风格

的骑马式舞步，清晰明快、强劲有力、极具

感染力的音乐节奏成为制胜法宝。与之相

比，范得多和彭小英的曳步舞可谓异曲同

工。近3年来，TikTok（抖音国际版）在海

外市场势如破竹，这在很大程度上得益于

这些流行元素的传播。观察海外用户发布

的视频不难发现，节奏感、欢快、感染力是

其普遍特征。这两个成功例子可以归纳出

一类“文化基因”。具备了这些基因，文化

产品（作品）就具备了“流行潜力”，有可能

在欧美社会甚至全球受到欢迎。

“流行基因”当然不止一类。走红海外

网络的李子柒系列视频，走的是迥然不同

的路子。中国人向往世外桃源，西方人心

底则深藏着“伊甸园情结”。《消失的地平

线》问世之后，“寻找香格里拉”成为西方社

会长盛不衰的文化主题。在中国这个遥远

神秘的国度，李子柒视频中展现的东方式

田园生活那么优美、静谧、和谐、快乐，成为

多少西方人心底的寄托。

在中国文化对外传播过程中，表达的

方式和载体固然重要，但其承载的内容和

内涵，更加重要。以这个标准来衡量，范得

多和彭小英的曳步舞也有着丰富内涵。他

们遭遇厄运，一场车祸重创了范得多的精

神，也重创了这个家庭。他们从舞蹈中获

得精神修复，更获得精神成长。这是一个

富有哲理又感人至深的故事，也是人类普

遍面对的共同命题——面临厄运、身陷困

境，人应该如何面对？如何摆脱？厄运本

身没有价值，但人经受厄运的锻造，在痛苦

蜕变之后完成内在自我的重建，获得精神

成长和情感升华，那就具有深刻的价值。

如果超越个人经历，范得多和彭小英

的曳步舞还讲述了更加动人的“中国故

事”。长期以来，在不少西方人的心目中，

中国农民往往有着偏暗淡的色彩。一些在

西方社会具有影响力的文学、戏剧和影视

作品，也有意无意地建构不太健康甚至畸

形负面的中国农民形象。然而，范得多和

彭小英呈现了中国农民崭新的面孔：充满

自信、个性飞扬、朝气蓬勃，令无数外国网

友深受感染。

从“第五代导演”通过电影作品建构的

中国农民形象，到范得多彭小英夫妇这一

真实的中国农民形象，中国农民谱写的故

事，以及他们走过的心灵和命运之路，在跨

文化传播中，正越来越受到认可，产生共

鸣。期待这些崭新的中国农民形象，带着

他们的故事走进更多海内外观众的视野，

也走进他们的心中。

斯涵涵

最近两天，杭州快递小哥李庆

恒突然走红网络。从事了快递行业

5年的他，今年被评为杭州市D类高

层次人才。根据杭州市此前公布的

人才引进措施，该级别人才将享有

100万元购房补贴。这对于90后的

李庆恒来说，无疑是巨大的肯定和

鼓励，同时也让他在杭州安家的梦

想变得触手可及。日前，李庆恒告

诉记者，自己已经将购房计划提上

了日程。

毋庸讳言，在很多人心目中，快

递员是一个入职门槛低、劳动强度

大、社会认同感低、没有什么技术含

量的工作，与“人才”“大奖”不沾边，

靠送快递在杭州买房更是遥不可

及。但90后快递小哥李庆恒获得了

快递职业技能竞赛快递员项目的第

一名，买房梦想即将实现，着实让人

羡慕。

李庆恒走红网络后，很快引发

了大家对快递小哥被评为高层次人

才的讨论。尽管有人对比赛内容有

异议，但都对李庆恒的努力和成绩

表示肯定。正如李庆恒所说，“不管

在哪个职业哪个岗位都要用心做好

自己的工作，多学习多锻炼，挑战自

己、突破自己，你就是这个行业的人

才。”5年时间里，李庆恒走街串巷送

快递，认真工作，用心琢磨，不断提

高专业技能，用自己的勤劳与技术

证明了自己，也让自己的人生梦想

落地生根。

快递小哥获评高层次人才，让

人们将目光聚焦到他及他从事的

快递员职业上，对整个快递行业具

有巨大的正向激励作用。去年国

家邮政局对快递员进行了生存现

状调查，调查显示，80后、90后构成

了快递员队伍的主体。快递员群

体的整体年轻化，是快递基层工作

繁重的最直接体现。76.31%的快递

员来自农村，15.89%的快递员来自

县城，仅有 7.8%来自城市。此次，

平日里不起眼的快递小哥成为了

高层次人才，并获百万巨奖，将提

高快递行业的社会地位与职业荣

誉感，也将鼓励更多年轻人投身到

这个行业里来，会给这个行业带来

提高队伍质量、提高服务水平的积

极转变。

对于社会而言，快递小哥获评

高层次人才既可以弥补快递员市场

的人才缺口，也能传播正确的择业

观价值观。职业没有高低贵贱，三

百六十行行行出状元。现今，快递

行业已深入到民众生活的方方面

面，快递网络覆盖范围越来越广。

“快递小哥获评高层次人才”凸显自

立自强、勤劳致富、勇于挑战的劳动

观念，有利于纠正好逸恶劳、“等靠

要”等不良现象，还能促进快递行业

的专业化、标准化建设。

一言以蔽之，无论从个体、行业

还是社会，快递小哥获评杭州市高

层次人才都呈现多重激励效应。其

他地区、行业要敏锐注意到这一现

象，及时出台相关措施鼓励、吸引更

多人才进入，不断改善就业环境，加

大职业培训力度，提高行业服务水

平及专业技能水平，规范市场有序

发展，提升快递人员的社会地位与

职业认同，消除职业歧视，营造全社

会平等工作、和谐发展的良好氛围，

让更多行业的人才脱颖而出。

快递小哥获评高层次人才的激励效应
快递小哥获评高层次人才，让人们将目光聚焦到他及他从事的

快递员职业上，对整个快递行业具有巨大的正向激励作用。

李许坚

近日，河北省景县违规征税摊派捐款举债搞迎检

办大会等问题的督查情况被通报曝光，其中提到，景县

政府及有关单位存在“向企业分解税收任务、征收‘过

头税’”等问题。今年以来，新冠肺炎疫情给许多企业

带来了前所未有的冲击和挑战，不少企业发展步履维

艰，党和国家打出一系列减税降费“组合拳”为企业纾

困解难。征收“过头税”等行为明显与党中央决策背道

而驰，严重侵害了企业和群众切身利益。此次通报曝

光释放出明确信号：必须把减负政策切实落实到位。

留得青山，赢得未来。企业是国家经济发展、社会

稳定的重要支撑，为企业纾困、帮企业站稳脚跟，不仅

能稳定市场，更能带动就业，是把保居民就业、保基本

民生、保市场主体等“六保”任务不折不扣落实到位的

关键一招，将为稳住中国经济基本盘，如期完成决战决

胜脱贫攻坚目标任务，全面建成小康社会奠定坚实

基础。

今年以来，中央和地方共同发力，帮助企业走出困

境。中央连续出台政策减税降费，进一步通过引导贷

款利率和债券利率下行等一系列政策，推动金融系统

全年向各类企业合理让利1.5万亿元；将降低工商业电

价5%等政策延长至年底，并降低宽带和专线平均资费

15%，连同上半年降费措施，全年为企业减负3100多亿

元。与此同时，各地也相继出台政策缓解企业压力，比

如，上海市发布的若干新政，涵盖财税、信贷、补贴、租

金等多方面内容，帮助企业坚定信心、有序复工、渡过

难关。

雪中送炭更要落地见效，已经制定的减税降费措

施要说到做到，落实到位，绝不能失信于民。真金白银

一分一厘都不容浪费。为此，中央建立了财政资金“直

达机制”，让资金直达基层、直达企业、直达民生，使市

县基层尽快拿到资金、安排支出。同时，要求有关部门

公布中央和地方政府性基金及行政事业性收费目录清

单，实现全国“一张网”动态化管理，从源头上防范乱收

费。基层干部不仅要不折不扣落实好中央和当地政

策，还要深入企业跟踪问效，防止出现“政府有政策、企

业不了解”“政策到位、人员不齐”等政策“空转”的现

象。监管部门一定要“瞪大眼睛”，加大监督力度，坚决

制止不合规收费，切实让市场主体特别是小微企业有

明显减税降费感受，坚决兑现对企业和社会的承诺。

企业要主动作为，处理好“变”与“通”的关系，化危为

机。“变”才能“通”，“通”才能“活”。企业在充分享受政策

的同时，要摒弃“等靠要”思想，充分利用新兴科技、新兴

产业，在危机中寻找新出路，用质量和创新说话，拉动消

费，盘活市场。龙头企业要切实担负起社会责任，发扬企

业家精神，带动中小微企业共同进步、共克时艰。最重要

的是，企业家们要坚定信心，相信党和政府、相信中国市

场，只要坚持住，就没有过不去的冬天。

绿色通道
把服务送上门，让学子少

跑路。针对今年疫情影响，江

西省为大学生参军入伍开通

“一站式”服务通道，对有意向

参军的大学生，采取优先报名

应征、优先体检政考、优先审批

定兵、优先安排使用等政策，同

时对体检政考双合格的，下发

预定兵通知书，给应征学子吃

下定心丸。

新华社 王琪 作

农民夫妇的“曳步舞”就是一部“中国故事”
期待这些崭新的中国农民形象，带着他们的故事走进更多海内外观众的

视野，也走进他们的心中。

为企业减负要说到做到

已经制定的减税降费措施要说到做到，落实

到位，绝不能失信于民。


