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毛建国

近日，几段“女孩考上清华后跪谢父亲”的视频火了，

网友纷纷点赞，表示被感动得眼泪直流。但随后有网友发

现，该账号曾连续发布多条视频，考上清华的是同一个小

姑娘，可她爸爸一会儿是“工地上的工人”，一会儿是“植物

人”。 面对网友的质疑与指责，视频创作者回应称，我们

是段子手，但不少短视频号未经证实，盗用我们视频当成

新闻传播。

“女孩考上清华后跪谢父亲”能够广泛传播，是建立在

人们的同情心基础上，其忽悠的绝不只是眼球。编造“女

孩跪谢父亲”的危害有多大？这种假的“正能量”，看似无

害，实则伤害了人们的同情心，提高了社会信任的成本。

创作者反复表示这是段子而不是新闻，而且他们在账

号首页上已经标明了做的是段子，但在当下的传播语境，

有几个人看视频前先去查找创作者主页？这到底是故意

为之，打新闻的擦边球，还是大意疏忽，仅仅是因为“经验

不足，视频上没标明”？必须强调的是，在段子和新闻之

间，是有明确分界线的，对于所有创作者来说，都必须恪守

规则，不能逾越。

这几年，段子创作很热。从本质上讲，段子属于虚构

式创作，可很多段子手，却在创作中越过了线，利用舆论对

于非虚构创作的信任和好感，游走在灰色地带。一个明显

倾向，就是抓住社会热点、痛点和兴奋点，搞出一些似是而

非甚至全假不真的东西。

这类现象并非现在才有，也非短视频所独有。去年1

月，一篇名为《一个出身寒门的状元之死》的文章刷屏，文

章讲了作者的一位寒门出身的优秀同学，高考考了市理科

状元，大学期间辛劳打工为妹妹攒钱读大学，后因胃癌去

世……文章后来被证实是造假。当时有人感慨说，这类文

章突破了“无益”与“恶”的界限，利用慈善、同情等温暖的

情感欺骗读者，正在试图突破“恶”的边界。该事件发酵之

后，最终导致文章所在的某“现象级”大号解体。

这种“创作”既有“卖惨式”，也有“正能量式”，无论哪

一种，都是对创作伦理的侵犯，最终都伤害了社会。非虚

构创作与虚构创作有着天然的界限，非虚构创作必须遵守

零容忍、零妥协的真实原则，而只要是非虚构的作品，都必

须清晰明确地标识出来，不能造成任何误会。段子手有创

作的自由，可这种自由不能违背创作伦理，段子手不能成

为“假丑恶”的制造者。

一名创作者声称，“你们看韩剧哭得稀里哗啦的，怎么

不去找他们呢？”问题关键是，谁都知道韩剧是虚构创作，

而“女孩考上清华后跪谢父亲”却穿着新闻外衣，最起码让

人以为是新闻。自媒体段子不能打新闻擦边球，这个共识

如果不能坚守，势必陷入深重的底线危机。

精细开垦
数字乡村

今天的美丽乡村，倒映着移

动互联时代的天光云影，享受着

持续释放的数字红利。

管璇悦

目前我国有 9 亿多网民，不到三

成来自农村。数据显示，到今年 3

月，我国农村网民规模为2.55亿，农

村地区互联网普及率为 46.2%。怎样

缩小城乡之间互联网普及率的差距，

让互联网世界变得“更平”？近日，

中央网信办等七部门联合部署国家数

字乡村试点工作，希望探索可复制、

可推广的做法经验。

应该看到，近年来“数字+乡

村”已经展现出广阔前景。截至2019

年 10 月，我国行政村通光纤和通 4G

比例均超过98%，贫困村通宽带比例

达到99%。网络触角的延伸，跨越了

崎岖小路，连通了深山沟壑。在短视

频的风靡和直播间的热闹里，正宗土

货 和 好 山 好 水 让 越 来 越 多 人 “ 种

草”；在数字化资源的流动过程中，

村里的书屋和学校“搬”来大城市的

博物馆、千里外的好课堂。今天的美

丽乡村，倒映着移动互联时代的天光

云影，享受着持续释放的数字红利。

缩小城乡“数字鸿沟”，繁荣乡

村网络文化，提升农民数字化素养，

正当其时。在这一过程中，尤其要注

意，数字乡村不是智慧城市的复制

版，要因地制宜、精细探索不同类型

乡村的数字化转型和发展方式。

我国农村地区广袤，资源禀赋、

人口结构、认知水平、消费能力迥

异。山高坡陡的偏远地区怎么建设？

语言文字不同的少数民族地区怎么推

广？这些都是摆在数字乡村面前的课

题。反过来看，利用好各色各异的乡

土风情，又能为数字乡村增添不同风

味，最终形成共建共享、互联互通、

各具特色、交相辉映的数字城乡融合

发展格局。

数字化转型已经成为乡村振兴的

战略方向。在“未开垦”的广袤乡

村，数字化建设仍需落地生根；在

“已播种”的地区，数字化建设还要

继续挖掘潜力。当互联网的因子撒向

更广阔的土地，信息化成为田园牧歌

的生活常态，数字乡村的美丽图景

可期。

巧立名目

以“实习锻炼”为名，暗藏诈骗陷阱。公安机关发现，近年来一些不法分子假借各类企业名头，以新兴岗位作

为伪装，巧立名目以“报名费”“体检费”“工装费”“培训费”“押金”等借口向大学生收费。警方提示，一旦遇到要收

取费用的假期实习岗位，务必要提高警惕以免受骗。

新华社 商海春 作

罗志华

近日，山西运城市旅游市场出现了打着政府补贴口号进行的“买烧鸡送旅游”的活

动。从6月初99元买三只烧鸡送全年免费旅游四次，到近期88元全年免费旅游12次并送

120枚鸡蛋……“优惠”力度之大让人咋舌，因此“应者如云”——活动已经覆盖运城十三

县市，报名人次将近5万人。7月27日，山西省运城市文旅局发文叫停了该活动。运城文

旅局局长回应称，这种低价旅游活动系私人行为，目前正在查处。

当前旅游行业受疫情影响，生意大不如前，很多地方推出了振兴旅游刺激经济的政

策。在此背景之下，这次低价游炒作很容易被误以为是政府的鼓励政策，因而更具有欺

骗性。这类活动既欺骗了消费者，又扰乱了正在恢复的旅游市场。

对于这次“买烧鸡送旅游”的行为，相关部门要看到其特殊性和危害性，将事件查得

水落石出，揪出幕后黑手，给予相关责任单位或责任人以惩罚。只有如此，才能维护好近

5万名参与者的合法权益，维护好旅游市场，维护疫后复工复产带来的成果。

尽管《旅游法》第三十五条明确规定，“旅行社不得以不合理的低价组织旅游活动，诱

骗旅游者，并通过安排购物或者另行付费旅游项目获取回扣等不正当利益”，但为何不合

理低价游仍然存在，有时甚至大受追捧呢？部分旅行社善于包装和欺骗是原因之一，但

一些消费者贪小便宜也在一定程度上给了不法分子可乘之机。

“几百元钱就能跨省旅游几天”“上千元就能出境一次”，打着类似口号的旅游商品无

疑带有欺骗性。消费者交的钱连路费和住宿费都不够，又怎么能信以为真呢？但让人吃

惊的是，一些人认为旅行社和导游讹钱，无非是让人购物那几招，只要自己死活不同意额

外购物，他又能奈我何？不合理低价游正是逢迎了这种消费心理。

别指望能够在“买烧鸡送旅游”的活动中捡到便宜，因为对方早就针对这类心理准备

好了“应对方案”。旅行社当然不会做亏本生意，为了确保盈利，他们除了用一些软招攻

破游客的心理防线之外，不排除使用不购物不准出门、直接殴打甩客等硬招。到那时，游

客身不由己，恐怕只能破财消灾了。所以，消费者要对不合理低价游保持警惕，不要为贪

小便宜却吃大亏。

自媒体段子不能打新闻擦边球
在段子和新闻之间，是有明确分界线的，对于所有创作者来说，都必须恪守规则，不能逾越。
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