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行业乱象
10人做热玛吉，9人中招？

热玛吉的“风很大”。从乘风破浪的姐姐们到女团小

年轻，都在自发地“安利”热玛吉。在各种分享平台，很容

易看到做热玛吉项目前后对比照，脸部边缘线条紧实了，

法令纹变浅了，在对比照中尤其明显。

项目火了起来，但接踵而来的就是各种负面消息，讨

论主要聚焦在仪器本身假货泛滥或是使用租赁的水货，治

疗探头非正品或是本该一次性使用的治疗探头消毒后重

复使用，还有部分医美机构为减少人力成本，聘请没有资

格证的人员进行治疗等等。

近日，国内有科技媒体发文指出，截至9月，全国热玛

吉“正规军”仅286家，该行业已经乱到“10人做热玛吉、9

人中招”的地步。

记者随后也在Thermage（热玛吉）中国官方微信账

号查询，截至 10 月 27 日记者发稿时，可查询到采购

Thermage原厂设备及配件的机构有373家，其中江苏省

内有南京15家（其中一台为南京总公司购入，实体在扬

州）、无锡1家、苏州5家、常州2家。

该官微也提醒：只有可以查询到的机构采购的才是

Thermage原厂设备及配件。在中国大陆，除这些可查询

到的机构之外，无法保证其使用原厂正品设备与配件。为

了保障合法权益，请至专业机构进行美容。

记者探访
理发店都在推，体验价超过1500元

记者从官方查询上了解到，南京目前正规购进热玛吉

设备的仅有1家三甲医院，其余几家均为美容整形医院及

美容诊所。但南京市场上，可以做热玛吉的机构很多，记

者走访中发现，一些小型美容院、甚至理发店，都推出了自

己的热玛吉项目。

赵女士日常做护理的美容院近期就打出了“热玛吉逆

龄卡”的广告。法令纹、额头、下颌缘、泪沟、苹果肌这五个

脸上的部位，可以任选两个做热玛吉的体验，价值15800

的项目，体验价为一折1580元。在看过服务人员发过来

的其他顾客的对比照后，赵女士选择了法令纹和苹果肌两

个部位体验。“在脸上印上了格子，一格格地打，前后花费

了半个小时左右的时间，特别疼。”赵女士告诉记者，做完

热玛吉之后感觉肉眼确实能看出效果，脸部线条清晰了，

但效果并不是十分明显。考虑到美容院说全脸做热玛吉

需要万元以上，赵女士最终放弃了。

记者根据赵女士给出的美容院信息在官方微信上比

对，发现该机构并不在正品采购的名单中。

事件：

花800元看演唱会却遇到直播带货？

10月21日到23日，杨坤受邀参加了义博会，并在

义乌国际博览中心举办了一场独唱会，旨在助力义博

和今年受疫情影响的各参展商。本来这只是一场普通

的演出，却有观众吐槽：音乐会上，杨坤唱了几首歌之

后，直接开启了现场带货。有网友称，花800块钱买票

看杨坤演唱会，没想到杨坤却现场卖货，让粉丝非常失

望，“花了那么多的钱来听杨坤卖货，那还不如不花门

票的钱，躺在床上盖着被窝，看李佳琦直播呢！”

《花八百多来听你的演唱会，你竟然搞起了直播卖

货》《杨坤空降义乌，和阿兵同台直播带货》，在一些视

频平台上，基本都是类似的标题。

不过也有网友指出，杨坤这场演唱会官方海报上，

有一张明明白白写着：“爱上义乌的夜——杨坤明星带

货音乐节”，海报上还标注了“首场独创”这四个大字，

既然已经标明是带货音乐会，也没必要去吐槽。

回应：

杨坤方表示没带货，
只是谈了带货感受

演唱会上还顺带卖货，这波操作确实闻所未闻，但

是网友吐槽发布的小视频中，却并没有杨坤演出现场

卖货的内容。杨坤真的在自己的音乐会上卖货了吗？

记者联系到了杨坤的经纪人杨宇，得到的答复是：

独唱会上并没有带货。杨宇告诉记者，杨坤此次受义

乌政府邀请参加义博会，是为了帮义乌造势，推广国

货，这场演出也是配合义博会举办的一场音乐会，演出

时长一小时，杨坤演唱了大约十首歌，包括《无所谓》

《答案》等代表作，现场观众非常热情，很多次大合唱。

“直到演出结束观众都不愿离开，杨坤又返场唱了一首

歌。其间杨坤只是谈了自己直播带货的感受，并没有

带货。”杨宇说。

业内：

演唱会带货未尝不可，
最终要看市场接受度

演唱会上带货卖货，这种情况确实没有先例，虽然

杨坤在演唱会上并没有带货的行为，但这场风波，也引

发了业内的关注。

资深媒体人胡桦楠认为，演唱会就是演唱会，带货就

是带货，都纯粹一点比较好，结合在一起不伦不类。对于

主办方来说，既要票房收入，又要卖货挣钱，几乎是难上加

难，别到最后毁了口碑、砸了招牌。一般观众恐怕也很难

接受，谁会花800块钱买门票，然后入场再掏钱买货？

资深演出策划人孟伦认为，演唱会上带货也未尝

不可，但要看是谁的演唱会，是否有这种市场号召力，

同时跟电商怎么结合是个问题。毕竟，这跟广告植入

不一样，演唱会植入广告或者网剧插播广告，有一个品

牌宣传的效果，但带货怎么个带法，很多都是未知数。

“像网剧中间插播广告，实际上是无成本的，电影

前面播广告，是为了等着看正片儿不浪费时间，但演唱

会带货，听众却要为此去埋单。”孟伦认为，演唱会上能

不能带货、怎么带货，实际上最终还是要看市场能不能

接受、消费者是否买单。

知名乐评人卢世伟也认同孟伦的观点，认为明星

在演唱会上带货无可厚非，只要有观众埋单，也算是正

常的工作，不应该受到非议，“没有人对此专门规定明

星能不能带货、包括在哪儿带货，有人掏钱邀请，有人

接受这个工作，都很正常。

律师：

如影响听歌体验，主办方或构成违约
北京中闻律师事务所杨建磊律师认为，从观众角

度来说，购票时，他们就已经与演唱会主办方和歌手达

成了一种合同关系。

观众购票的目的是听音乐，演唱会主要也是为观

众服务，主办方和歌手可以在适当范围内采用其他方

式，进行烘托气氛等辅助活动，增加观众观看体验。但

如果主办方示意歌手或者其他人在演唱会期间进行带

货，进行牟利活动，影响观众听歌体验，那么从观众角

度来讲，主办方很有可能就构成了违约。但具体违约

情况，还是要从购票时，对方承诺的歌单、内容、时长进

行分析。

其次，从主办方和歌手之间关系来讲，如果主办方

和歌手之间有约定带货环节，那么虽然观众感到观感

受到影响，但歌手确实是在履行义务，是他必须遵守的

合同约定。若歌手是未经过主办方同意的情况下，擅

自在演唱会现场进行带货，那么歌手行为无论对主办

方还是对观众，都构成违约，应该承担相应违约责任。

最后，从歌手的职业精神素养层面来讲，演唱会中

带货也是不合适的——即使歌手将演唱、时长充分完

成，完全尽到了相应义务，歌手演唱会带货行为也不

妥。“带货”是一种经营行为，尤其在演唱会这种文化演

出的特殊环境下，更应该进行严格约束，让观众享受到

更充分的文化服务，并非商品介绍。

网友吐槽：花800元看演唱会不如看李佳琦直播
杨坤方面：配合义博会一小时演出唱了约十首歌

演唱会艺人能不能直播带货？
《北京青年报》

谁也没有料到，歌手杨坤在义乌的一场演

出，竟然引起轩然大波。

杨坤受邀参加义乌国际小商品（标准）博览

会（以下简称义博会），并在当地举办了一场演

唱会，只是在现场谈了自己直播带货的感受，却

被一些网友形容为其在演唱会上卖货。

虽然杨坤被指演唱会直播带货被证明是夸

大其辞，但是在流量如此珍贵、带货如此寻常的

当下，这次事件不由得引起了业内外关注，那就

是，歌手到底能在演唱会上带货吗？

医美项目热玛吉，真有这么神？
理发店都能做，但全国“正规军”不足300家

《扬子晚报》

近两年来，各种医美项目风声水起，热玛吉的

“风”刮得尤其大。单次收费就得上万元甚至更高，

虽然价格不菲，但是各种整形美容机构，甚至连美

容院、理发店都开始推出了自己的热玛吉项目。国

内有科技媒体近期发布文章，指出全国只有不到

300家热玛吉“正规军”，行业乱象严重。

医生解读

热玛吉能紧致提升，但不能期待“神效”
东南大学附属中大医院烧伤整形科于冰主治医师

介绍，热玛吉并不是一个全新技术，它经历了数次更新

换代。它的主要原理是射频电产生热能，刺激胶原蛋

白收缩效应，造成立即性的皮肤紧实效果，并刺激新生

皮肤中的胶原蛋白，以达到长效性的皮肤拉提与紧致

的效果。

于冰介绍，热玛吉的提升紧致效果，很多确实在做

完之后就能即刻显现出来，但是未必能有宣传照对比

那么明显，并且不是永久的，总体来说维持的时间也不

够长。同时，热玛吉的效果是因人而异的。于冰强调，

面部老化还包括很多问题，比如面部软组织的萎缩凹

陷下垂、肤质改变等等，这些都是热玛吉不能解决的问

题，需要辅助其他手段。

操作者需要有资质，做不好一样会有损伤
无创、安全，是很多人对热玛吉的印象。于冰表

示，热玛吉是通过射频电产生的热能刺激胶原蛋白收

缩，对这个热能使用不当或者控制不当，也有可能会导

致组织损伤不良后果。作为一个医美项目，热玛吉不

属于生活美容的范畴，所以它一定会要求操作者有一

定的资质。机构要有可以开展治疗的许可，医护也需

要有相应的执业资格，经过相关的系统培训。否则很

难保障治疗有效、安全，一旦治疗中出现问题，也可能

无法及时正确处理。


