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本报记者 陈洋根

“再来一瓶”“谢谢惠顾”等字样，买饮料时经常能看到

外包装上有这样的促销宣传词。因为超市货架上打出买

饮料有50%的中奖率，余姚的侯先生连买了5瓶，可一瓶

都没中，他觉得并非自己运气不好，而是超市在骗人购买

饮料，一气之下向当地市场监管部门投诉举报。市场监管

部门一查，还真发现了猫腻。

前些天，侯先生在余姚临山镇一家超市购买饮料。当

时，他看到货架上放着某品牌柠檬茶的宣传牌，饮料5元

一瓶，上面印有“柠檬茶王炸综合50%中奖率”的字样，称

每次中奖可以花1元多买一瓶同款饮料。心动之下，侯先

生买了5瓶并当场打开，可一瓶都没中。

懊恼之下，侯先生仔细查看了该柠檬茶瓶身标签上的

活动详情，发现上面明明白白写着“综合中奖率为20%”。

这与宣传牌上写的“50%的中奖率”明显有差距。

“将只有20%的中奖率宣传成50%，这不是在欺诈消

费者么！”侯先生向超市讨说法被拒。

接侯先生投诉后，余姚临山市场监管所立即对辖区内

的超市进行了全面检查，发现共有2家超市放置了写有

“综合50%中奖率”的宣传牌。面对执法人员的检查和询

问，2家超市的负责人都表示自己也是被连累的，因为这

些宣传牌是经销商送货上门时拿过来放置的，超市本身并

无意通过这种虚构中奖率的方式来提升销量，同时他们对

综合中奖率到底是多少也并不清楚。

随后，临山市场监管所的执法人员对经销商进行调查

取证，并在仓库中发现还有上述柠檬茶饮料及标有同样

字样的宣传牌，这证实了2家超市的负责人所言非虚。

经过调查，执法人员初步查明该食品商行委托广告公司

制作了宣传牌共100张。为促进销量，该食品商行在明

知饮料瓶体上标有“综合中奖率为20%”的情况下，仍在

宣传牌上填写了“50%中奖率”，并在向超市供货时放置于

超市货架上。

市场监管部门对经销商立案调查后认为，经销商的行

为已经违反了反不正当竞争法第8条有关规定，对其经销

的商品作虚假或者引人误解的商业宣传，并对其作出了罚

款5万元的行政处罚决定。

满载危化品在
高速上开“斗气车”
2名驾驶员
犯危险驾驶罪获刑

汪子芳

10月 16日上午，G15沈海高速乐清

段，两辆危化品运输车不顾危险，载着30

吨危化品在高速公路上互相斗气、别车、投

掷物品，一直持续了10多公里，最终发生

追尾事故。此后，2名驾驶员被警方依法

控制。

11月18日上午，该案在温州市龙湾

区法院开庭审理，并当庭作出一审判决。

被告人晁某（属浙江宏盛物流有限公

司）驾驶满载危化品的车辆在高速上追逐

竞驶，犯危险驾驶罪，判处拘役2个月10

日，并处罚金5000元；被告人赵某（属东营

市通达运输有限公司），驾驶危化品车辆在

高速追逐竞驶，犯危险驾驶罪，判处拘役1

个月20日，并处罚金4000元。

经依法审查查明，10月16日7时48

分许，被告人晁某载着满载危险化学品碳

九的危化品车，与被告人赵某驾驶的危化

品车，在G15沈海高速公路上追逐竞驶，

并造成两车受损的道路交通事故。经认

定，被告人晁某、赵某承担事故同等责任。

法院认为，被告人晁某、赵某违反交通

运输管理法规，在道路上驾驶机动车互相

追逐竞驶，并发生交通事故，情节恶劣，其

行为触犯了刑法相关规定，以危险驾驶罪

追究其刑事责任。

“我开车30多年了这是第一次违反国

家法律，出事以后确实知道自己错了。”庭

审中，赵某为自己的行为造成极坏的社会

影响道歉，“希望大家不要为了一时的冲动

而做出如此草率的行为，我已从我的错误

和悔恨中汲取教训，以后绝对不能违法，不

给社会带来危害。”

高速交警提醒，别开“斗气车”，不当

“路怒族”。开车上路尤其是高速公路，情

绪不稳定的情况下危险系数较高，驾驶员

除了要保持平和的心态，还要养成良好的

驾驶习惯，不可因为一点小事而实施恶意

报复，以免酿成事故，追悔莫及。

通讯员 桂婷婷 陈倩琳

在舟山两家商场内，各有一家主营章鱼小丸子的美食店。两家店的招牌都是同样的章鱼形象——绑着

额带，眯着眼，嘟着嘴，一只爪子举着盘子，一只爪子抓着丸子。眯着眼，嘟着嘴，一只爪子举着盘子，一只爪

子抓着丸子。不知道的，都以为这是同一家品牌的店。

今年8月，其中一家小丸子店将另一家店告上了法庭，理由是对方侵害了自己的商标权。

原告店属于上海摩提工房食品有限公司，被告店属于舟山某娱乐公司。原告摩提工房认为，被告某娱

乐公司未经许可，擅自在其经营的章鱼烧门店的店内装潢上使用与原告近似的商标，还在美团外卖平台使

用与原告相同的商标提供外卖送餐服务。

近日，双方经调解达成和解。该娱乐公司承诺停止侵权行为，不再在其门店招牌、店内装潢以及线上店

铺使用与原告相同或近似的标识，并赔偿原告经济损失2万元。

此案不是个例。据了解，今年4至8月，舟山市中院受理了多起涉及“章鱼小丸子”“鹿角巷奶茶”“大师

傅蛋糕”等以餐饮商家作为被告的知识产权侵权案件，案由涉及侵害商标权、侵害著作权及不正当竞争等。

在这些案件中，原告均是外地较大规模的餐饮企业，其经营的餐饮品牌在全国市场已具有较高的知名

度和影响力，也就是当下流行的所谓“网红美食”。而被告均是小本经营的个体工商户，多在门头、店招或线

上的经营活动中使用他人的注册商标或作品作为标识吸引顾客。最终，这些被诉的餐饮个体工商户，都不

得不付出停止侵权行为并赔偿经济损失的代价。

法官提醒：
打卡“网红美食”已成为当下潮流的生活方式之一。餐饮商家想要经营“网红美食”，获得可观的盈利，

必须要树立品牌意识，合法取得授权，诚信开展经营。如果盲目蹭“网红”热度，蹭人家的名字、LOGO，企图

“搭便车”“打擦边球”，最终只会陷入知识产权侵权的泥沼，成为知识产权侵权打击的对象。

虚假
“补助”

记者从太原市公

安局获悉，太原警方

近日摧毁一个以新冠

肺炎疫情、国家扶贫

补贴政策等名义推广

虚假“补助”项目进行

诈骗的团伙，2万多名

受害人遍布全国 10

余省份。

新华社发 程硕 作

“中奖率50%”，连买5瓶却一个都不中
果然“有玄机”，经销商暗做手脚被罚5万

两只长得特别像的“章鱼”，其中一只侵权了
法官：经营“网红美食”需合法取得授权


