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二、法院篇

法院榜上，“湖州市中级人民法院”“温州市中级人民法院”“杭州中院”名列前

三。热文榜上，《刚柔并济、淬炼成钢的“领头雁”》一文，介绍了平阳县法院法官金海雁

的先进事迹，颇为吸睛。

老将霸榜、黑马频出，是谁笑傲“江湖”？
浙江政法微信排行榜第314期

快来加入QQ群

转眼又是一年将尽，本期榜单，不少公众号发足马力，准
备年底冲刺了。一起来看看有哪些黑马吧！

欢迎大家加入本报组建的浙江政法微信协作群（QQ群
号457362088，加群请扫二维码），不仅可以交流夺榜经验，
还有机会获得每周的榜单推介。

本报冲榜热线：0571-85311275；QQ：512864451。

一、政法委篇
本期政法委榜，“微嘉园”再次蝉联榜首。其《一天新增52例确诊，其中35例都来

自这个大学城！源头又是这里……》一文阅读量突破10万+，位居热文榜榜首。

三、检察院篇
本期检察院榜，榜首依旧是“杭州检察”。热文榜上，黑马“钱塘检察”突出重围，以

《钱塘检察驻杭州医药港检察官办公室揭牌啦!》一文登顶热文榜首，可喜可贺。

四、公安篇

本期公安榜，“平安瓯海”力压群雄，夺得榜单第一。热文榜中，满目皆是阅读量10

万+热文。“台州网警巡查执法”的《游戏诈骗案例(七)│骗子要报警，这是搞哪样?》一文

讲述了诈骗套路，获得最多点赞和在看数。

五、司法行政篇
本期司法行政榜，“浙江监狱”依旧稳坐第一。“婺城普法”一鸣惊人，不仅获得榜单

第二，其《婺城区一村民诬告镇干部受贿20万被判刑!》一文还获得了最高阅读量，拿下

热文榜第一。

本报记者 王亚 文 马丽红 技术支持

《半月谈》程俊娣

如今，随着“种草”社交平台的使用普及，越来越多的

网民习惯在消费之前，通过平台搜索别人的分享笔记来做

产品功课，再决定是否购买。不过，部分品牌方给“素人博

主”提供植入“软广”的伪“素人笔记”，正让“种草平台”成

为“韭菜平台”。

博主瞄准“推广费”

“您好，请问博主接推广合作吗？”

“图片文字内容可代发。”看到品牌方的推广邀约，大

学生涵涵熟练地回复着，成为素人博主两年以来，接单、收

产品、拍图、发文，流程早已熟稔于心。

起初，涵涵只是在小红书上分享个人学习生活，后来

无意间接到品牌方的邀约。品牌方声称，可以将产品免费

寄给涵涵使用，但需要她在自己的分享笔记中露出产品，

并介绍卖点，等她粉丝数多起来后，还可收到推广费。涵

涵现在接一条广告可以获得几百元费用，成为重要副业收

入来源，“0粉就能接广告，小白也可月入几千”。

素人博主粉丝数量少，视频点赞、收藏和评论更不能

和头部博主相提并论，缺乏规范的变现渠道，如果不收推

广费，日常更新基本属于义务劳动。因此，面对品牌方的

邀约，素人博主大多难以拒绝。

同时，一些用户更愿意相信素人化的推荐，因为素人

博主自带“天然”好感，加之笔记内容隐藏了广告元素，让

用户很难辨别出是否“夹带私货”。评论区常出现“博主粉

丝少，我就信你一次”的留言。

乱花渐欲迷人眼，普通用户越来越分不清，自己看的

是分享还是广告。有用户抱怨，从开屏广告、品牌方账号

广告推送，到博主分享内容软植入，不知道是在“种草”还

是在“种韭菜”。

“恰烂饭”成新趋势

某新消费品牌公司负责广告投放的工作人员透露，作

为品牌方，他们确实愿意联系素人博主，让更多消费者使

用和感受产品。不过，行业内也确实存在“害群之马”，不

邮寄产品给博主使用，直接发推广文稿。

知情人士表示，一些素人博主接广告时既没有专业能

力去甄别产品功效，又因为产品的使用效果奏效周期长，

来不及“先自用，后推广”，便选择“多接广告，快速变现”。

一些“三无商家”见缝插针，利用素人博主的贪利心理，

专门引诱其为自家产品写分享笔记，其中出现频率较多的

是“韩国处方减肥药”“皮肤微针滚轮”等产品。联系发布相

关内容的博主，对方表示可以添加微信购买。这些产品的

包装上大多没有生产商、成分及检验标准等信息，销售方称

自己是通过海外渠道拿到的货，且不需要医生指导。

在相关的博文评论中，有用户说，受素人博主推荐，自

己服用减肥药后出现了恶心、反酸、口渴、心跳加速等不良

反应；有用户购买了“通过微小针头刺激皮肤实现美容”的

“微针滚轮”，使用后出现严重的脓包症状，甚至留下疤

痕。用户质询销售方时，销售方则多声称，用户没有按要

求使用，不是产品问题。

根据平台规定，素人博主即使分享不实的“种草笔

记”，被粉丝指责“恰烂饭”，最多也是被删除内容或者封

号。因为粉丝数少，博主一般不怜惜自己的账号，大多选

择重新注册，快速“转生”。

莫被“素人”迷惑

据了解，诸如小红书之类的分享平台虽多次整治清理

不合规内容，但“灰色软广”却一直难以根除。一些博主为

了不被平台识别，会对账号和内容进行“乔装打扮”。

一些博主在个人介绍里表态“不看私信”“不接广告”，让粉

丝相信自己不会拿钱办事，做不实的分享。不过，多位声称“不

接广告”的博主在回复问询时表示，愿意接受推广合作。

受访者表示，有的分享平台一边鼓励用户产出更多有

吸引力的内容，一边对“灰色软广”缺乏有效监管，久而久

之，不仅降低了用户的体验度，也污染了平台生态。

中国传媒大学经济与管理学院副教授闫玉刚表示，素

人博主“变现”是行业发展过程中的必然过程。当优质广

告资源被头部博主抢占，素人博主能接触的资源必然是有

限且低端的，这就难以靠素人博主自律来解决，而要依靠

平台的监管与把控，长效治理。

同时，用户也要牢记，所谓“种草笔记”并非如假包换

的“绝世秘籍”，对于过分渲染夸大功效的产品，尤其要谨

慎“剁手”。

“素人博主”接广告：这是“种草”还是“种韭菜”？


