
在拼多多
重新认识“四千年美女”

从冰心的《小橘灯》到朱自清的《背影》，家喻户晓的名家名

篇让柑橘成为水果家族中那个“有故事的女同学”。

柑橘在我国的种植历史已超4000年。据《中国主要水果

地理标志产品发展报告》统计，截至2020年4月，我国柑橘类地

理标志产品累计达294个，其中四川最多，共有48个。这些拥

有地理标志的柑橘类水果都是有故事的产品、有乡愁的产业。

比如，四川省丹棱县因为卖火了爱媛橙、不知火、粑粑柑等品

种，这个偏居四川西南一隅的小城最近几年成了消费者口中的

“橙都”。这背后，离不开当地政府引导和支持。

上世纪90年代，丹棱以种植脐橙为主，但种出来的果子脱

皮难、囊衣厚、不化渣，成熟时间又与市场上其他柑橘品种相

近，竞争力较弱。2000年以后，丹棱县推进农业产业结构调整，

提出“不与两湖抢早”的发展思路，大力引进新品种，带领当地

产业找到了新的发展方向。

作为当地柑橘的急先锋，早在今年10月中旬，爱媛橙便与

各地的早熟柑橘一起登场。“它的货架期可持续到明年2月，越

往后，糖度越高。目前，果子口感堪称近三年最优，就像一颗

‘皮薄馅大’的果冻包子。”90后新农人方晓祥说道。

爱媛橙之后，赣南脐橙于11月初开采，较往年提前近10

天。这一位居全国水果产地品牌之首的农产品，见证了一个革

命老区历时50余年打破“不信赣南能产脐橙”的偏见，成就了我

国唯一一个“世界橙乡”的传奇奋斗史。如今，在赣南脐橙掀起

的新电商风暴中，既屹立着食品巨头农夫山泉打造的赣南脐橙

品牌，也涌现出一批新农人创立的产地品牌。

如今，赣州市安远县“果二代”赖雁生在拼多多上的年销售

额已达千万级。在他的加工仓，新鲜的赣南脐橙在流水线上经

历自动化的清洗、烘干、初筛、分选等工序，会根据个头大小“弹

跳”进入对应的果篮。不管果径99毫米的果王，还是69毫米的

小果，它们在线上都有销路，消费者各取所需。

除了丹棱桔橙、赣南脐橙，这个食橘季，从“每五个中国沃

柑就有一个产自武鸣”的武鸣沃柑、“中国砂糖橘看荔浦”的荔

浦砂糖橘到“褚橙之乡”的新平冰糖橙、“长寿之乡”的麻阳冰糖

橙，更多或励志或暖心的应季柑橘将陆续登陆拼多多。

“地标农产品代表着绿色、安全、原产地等品质概念，这符

合拼多多倡导的让消费者吃得更好的理念。”拼多多水果类目

负责人表示，平台将坚持在电商旺季对农产品零抽佣的原则，

以地标水果为抓手，进一步优化“乡村果园直连家庭果篮”的

“产消对接”机制，在为平台用户提供更好消费体验的同时，助

力优秀地标产品的品牌发展。

严选供应链
扛得起销量控得住质量

一只手抓“品”，拼多多的另一只手抓“人”。

今年以来，除了不断完善人才引入与培训机制，大力支持

爱农业、懂网络、善经营的返乡年轻人投身农产品电商，拼多多

还积极推动更多传统供应链企业向线上转型。

崔毅主导的拼多多店铺虽是众多“已拼10万+”店铺中的

一张新面孔，但他是一个入行二十多年的“水果老人”。他所在

公司在国内主要水果产地设有八个仓，常年为沃尔玛等线下商

超及其他新零售平台组织柑橘、菩提类水果的货源，去年实现

销售额超10亿元。

“以前身居幕后，但我们觉得自己还有更多潜力有待挖

掘。我们之所以选择拼多多，是因为拼购的模式能够迅速聚集

大量的消费需求，实现大规模的匹配，有利于我们充分发挥优

势。”崔毅表示。

与此同时，依托拼多多巨大的柑橘消费市场，不少新农

人脱颖而出，甚至从线上延伸到线下，成为当地的新型供应

链企业。

1991年出生的广西小伙杨坤，在4年前选择拼多多只因一

个朴素的愿望——帮助父母把自家少量种植的富川脐橙销售

出去，减轻他们的负担。白手起家的他与姐夫两人，卖一点、赚

一点、投一点，却意外推开了梦想之门。

他们从脐橙做到皇帝柑、沃柑，从线上店铺做到线下商超，

去年售出柑橘250万公斤。而今年的武鸣沃柑季，杨坤有信心

将线上销量从去年的100万公斤扩展到400万公斤。

销量大、品质好、复购高，是这些从拼多多平台成长起来的

产地商家的共性。“只有保障足够的规模，才能实现物美价廉，

否则，只有物美价高或物劣价廉。”杨坤说。

严控供应链，抓牢“人”和“品”，拼多多上的柑橘才赢得了

用户信赖，从而助推销售。

打造品牌知名度
为山区水果产业注入新动能

数据显示，今年1-10月，拼多多的柑橘橙销售额同比增长

超过35%，超过苹果，成为第一大水果品类。从产销区域来看，

广西、四川和江西是位列前三的产地；而辽宁、浙江、广东、北京

四个省市的消费最旺。11月24日，拼多多推出为期两天的“柑

橘橙品类日”活动，首日销量超过225万公斤。

在丹棱县服务业发展中心主任严章奎看来，电商平台在

柑橘类产品的市场开拓方面具有重要作用。通过电商平台

的广泛传播，实现信息拓展，有助于快速打开产品销路。因

此，应当用好电商平台，为消费者提供体验感的好货，“杜绝次

货、烂货”。

云南省新平县商务局局长刘枝兰认为，近年来，电商平台

持续为那些藏在山沟沟里的水果产业打造知名度，让更多人知

道并尝到了新平冰糖橙，为当地精细化、规模化、标准化发展柑

橘产业注入了新动能。
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10月底，在“褚橙之乡”的云南

省新平县水塘乡，冰糖橙进入采收

期。 穆功 摄
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产地直发助力“红灯笼”变身“金疙瘩”
拼多多开启“双12”柑橘橙狂欢季

本报记者 朱蓓蓓 通讯员 韩宇

小雪节气刚过，气温骤

降。随着苹果收储接近尾

声，柑橘类水果开始进入盛

产期，成为水果市场的消费

热点。

柑橘拥有柑、橘、橙、

柚、枳等多个品种。作为柑

橘原产国，我国的柑橘产业

遍及数十个省（自治区、直

辖市市），是农村劳动力生

产、就业的主要渠道之一。

同时，这也是乡村振兴的重

要民生产业之一。

据中商产业研究院测

算，我国柑橘产量连年增

长，2021年产季预计达到

5399.1万吨。较之往年，今

年的柑橘甜得更早一些，上

市时间也稍有提前。

继苹果“双 11”之后，

11月24日，拼多多又开启

为期半个月的“双12柑橘橙

狂欢季”，致敬劳动，感恩土

地。其间，该平台将联手广

西、湖南、湖北、广东、四川、

江西、云南等七大柑橘橙产

地，通过百亿补贴、限时秒

杀、万人团等活动，实现精

准的产销对接，推动武鸣沃

柑、丹棱桔橙、赣南脐橙、荔

浦砂糖橘等一大批拥有国

家地理标志的好农货卖出

规模、销出口碑。


