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新华社 袁慧晶

在江西省博物馆的展厅里，珍藏着存世最大的先秦青铜

虎——商代伏鸟双尾青铜虎。这件1989年出土于新干县大

洋洲商墓的文物，造型奇特，是商代青铜艺术的辉煌之作，揭

示了3000多年前的虎图腾崇拜。

这件文物通长53.5厘米、通高25.5厘米、重6.2千克，形

态奇异，双尾曲卷，背伏小鸟。虎身遍饰花纹，脸、腹部饰卷

云纹，背部则饰云雷纹，鼻面、正脊、尾部与四腿下部饰变形

鳞纹，四腿上部则为醒目的雷纹。虎形体大，造型奇特，外表

透露威武、勇猛的神情，内中则藏匿诡谲、仙逸的神气，把虎

的神性和人对虎的崇尚充分表现出来。

虎崇拜在中国源远流长。江西省博物馆党委书记徐长

青介绍说，河南濮阳6000多年前仰韶文化的墓葬里，一位巫

师左右两侧用蚌壳堆塑虎和龙，此意寓巫师驾驭龙虎通行天

地之间。江浙地区4000多年前良渚文化的玉器上雕刻精细

的神骑虎行的图案，表现巫师骑虎上天通神的场面。

“在华夏虎文化的源流中，商代新干大洋洲青铜文化的

虎崇拜，既有继承又有发展，形成了自己的独特个性。”徐长

青说，商代青铜器的虎纹多在南方出现，其中新干大洋洲青

铜器上的虎纹最为集中。9件青铜鼎的27只扁足采用虎形，

10件鼎耳上立有20只虎，2件戈以虎首装饰，青铜铲柄上有

2只虎纹，1件青铜杖首以虎首为造型。而伏鸟双尾青铜虎

是其中最令人惊叹的一件器物，有“虎王”之誉。这说明，在

商代江西青铜文化中，形成了独特的虎崇拜，虎成为了最具

地域文化的标识。

新华社 陈爱平 朱翃

北京冬奥会“邂逅”春节假期，冰雪运动、冰雪旅游消费升

温。多家旅游平台6日发布假日盘点称，冰雪消费成为这个

春节旅游市场最大的亮点之一，文体旅合奏“冰与火之歌”。

中国旅游研究院近日发布的《中国冰雪旅游发展报告

（2022）》称，北京冬奥会极大激发了老百姓参与冰雪旅游的

热情，有68.4%的游客十分确定会因北京冬奥会的举办增加

冰雪旅游次数。报告预计2021至2022冰雪季我国冰雪休

闲旅游收入有望超过3200亿元。

2月4日冬奥会开幕当天，携程平台上以“冬奥”为关键

词的搜索热度增长200%。马蜂窝平台上，春节假期北京的

“冰雪”“滑雪”等冬奥相关搜索热度较1月初平均涨幅均高

于215%；上海、广州等南方城市也因其日益丰富的冰雪运

动、冰雪文旅消费资源和不断壮大的客群跻身冰雪消费热门

城市。

冬奥会对假期冰雪运动、冰雪旅游消费起到了明显的提

振作用。同程旅行大数据显示，2022年春节期间，全国冰雪

类景区订单量较去年春节假期同比上涨了68%；滑冰场、滑

雪场、冰雪主题乐园等能让人们体验冰雪运动的目的地，相

较冰雪观光类景区更受游客关注。携程平台上，春节假期前

三天，滑雪酒店的订单量较去年春节增长52%，酒店人均花

费较去年春节上涨13%。

我国冰雪旅游市场已呈现“小区域、低消费、高频次、旅

游本地生活化、服务自助化、冰雪观光和滑雪休闲度假并重”

的特征。携程平台上，冰雪消费者的专业度正在持续提升，

冰雪旅游和体育产品复购率逐年提升印证了这一趋势；该平

台上2021全年在雪场玩耍2天及以上的用户规模较2019

年增长180%。

美团有关负责人分析，人们对冰雪旅游服务体验和专业

度的要求明显提升。例如滑雪类游客非常关心滑雪场地状

况，包括不同级别雪道的设施、服务能力、交通便利度、环境

舒适度等信息。

据奇创旅游集团文旅产业研究院专家观察，从消费者分

布的地域来看，一方面，北方省市居民仍是冰雪旅游主要客

群；另一方面，南方一、二线城市居民已显示出强劲的消费

“后劲”，人们就近参与冰雪运动、冰雪旅游趋势日益明显。

蓬勃发展的冰雪消费市场，与各地扩大供给互为促进。

中国旅游研究院院长戴斌分析，我国正在形成东北地区、京

津冀、新疆“三足鼎立”，青藏高原冰雪观光旅游带和中西部

冰雪休闲旅游带“两带崛起”，全国各省份均有冰雪旅游亮

点、增长点和依托产品“全面开花”的空间新格局。冰雪旅游

投资从单纯的规模扩张向提质扩容的内涵式发展转变。

冬奥会开幕前夕，文化和旅游部、国家发展改革委、国家

体育总局联合印发《京张体育文化旅游带建设规划》。戴斌

分析，发展冰雪休闲和冰雪旅游，是实现奥运遗产创造性转

化、创新性发展的有效路径，这也有助于服务人民对美好生

活和冰雪休闲的向往，巩固“带动三亿人参与冰雪运动”成

果，夯实京张体育文化旅游带的国内市场基础。

业界认为，以举办北京冬奥会为契机，在多方参与者共

同努力下，国内冰雪旅游经济将乘势而上，迎来良好发展

前景。

英国女王表态：
查尔斯即位后卡米拉可为王后

新华社 欧飒

英国女王伊丽莎白二世6日迎来登基

70周年之日。她当天发表声明说，查尔斯

王储将来即位后，他的妻子卡米拉将拥有王

后头衔。

据法新社报道，95岁的女王在位于英

国东部的桑德灵厄姆庄园中安静度过这个具

有里程碑意义的日子。70年前，她的父亲

乔治六世国王在这里去世。当时还是公主的

伊丽莎白正与丈夫在肯尼亚旅行，随即成为

女王，称伊丽莎白二世。

女王在声明中说，衷心希望查尔斯王储

登基后，他的妻子卡米拉被称为王后，希望

人们将像支持自己一样支持查尔斯和卡

米拉。

查尔斯当天回应说，“我们深切意识到

母亲这个愿望所代表的荣耀”，卡米拉“一

直是我的坚定支持者”。

查尔斯与卡米拉2005年结婚。当时，

不少英国人仍热爱并怀念查尔斯的第一任妻

子、已故戴安娜王妃，难以接受卡米拉有朝

一日成为王后。

据法新社报道，先前有消息说，查尔斯

继承王位后，卡米拉的称号将是“王妃”。

这在英国历史上没有先例，也不合乎法律。

伊丽莎白二世2015年9月就打破维多

利亚女王在位63年7个月的纪录，成为英

国在位时间最长的君主。今年6月2日至5

日，英国将举行庆典和一系列活动，庆祝伊

丽莎白二世登基70周年。

扔掉太可惜！
“安倍口罩”有了新用处

新华社 胡若愚

日本政府在新冠疫情暴发之初大量采购

防护效果不佳的布制口罩，被舆论揶揄为

“安倍口罩”，如今剩余大约8000万只，亟

待“清库存”。

据共同社7日报道，仙台市教育委员会

申请领取大约50万只“安倍口罩”，打算在

疫情平息后，给学校发放餐食的学生使用。

仙台市教委说，过去流感高发季节，学

校一直给分发餐食的学生配口罩，因而有意

确保一定存量。按照全市180余所公立小

学、初中总计8万名学生每年使用6只估

算，市政府今年1月向中央政府提出申请。

“对于新冠病毒，无纺布口罩更有效。”

仙台市教委一名官员说，不过，对成年人来

说有些小的“安倍口罩”让儿童使用并无不

妥，“扔掉太可惜了”。

“安倍口罩”可洗、可再次使用。当

时，安倍晋三政府采购大约2.87亿只，以

弥补个人防护用品不足。然而，次品不少。

厚生劳动省曾经在检查中发现，大约1100

万只“安倍口罩”为次品，占检查对象总量

约15%。

除了防疫效果受到质疑，“安倍口罩”

保管费用也很高，因而饱受诟病。据共同社

报道，截至去年10月，尚余库存8100万

只。2020年 8月到2021年 3月，“安倍口

罩”库存保管费用大约6亿日元（约合530

万美元）。

据厚生劳动省介绍，到今年1月28日

申请截止日，收到大约37万份领取申请，

库存口罩的具体分配办法还在讨论。

新华社 李紫恒

在国家体育馆冰球赛场上，冬

奥会冰球比赛激战正酣，除激烈拼

抢的各国运动员外，每一场比赛都

能见到一群身着红衣的少年在赛

场上穿插忙碌，为比赛的顺利进行

提供保障，他们就是国家体育馆清

雪保障“雪童”团队。

据了解，冰球比赛中球员高速

滑行和频繁转向会大面积磨损冰

面并刮起大量冰屑，从而影响冰球

滑行速度和轨迹，因此需要及时清

理和修复。这就要求“雪童”在极

短的70秒时间内要将约1800平

方米的冰面清理干净，同时还得确

保准时离场。虽然他们实际清理

的是冰碴，但外观更像是雪，故该

团队的成员被称为“雪童”。

“雪童”的选拔标准很高，除了能快速滑行，还需有较强的

滑行技巧，确保在使用雪铲等工具时保持一定队形，这样才能

高效作业。记者在现场看到，清理冰面时团队持雪铲呈V字

形从场地一端快速滑行至另一端，将中心区域冰屑推至场地

两侧，再分组折返清除残余，其他“雪童”则各司其职，将碎冰

铲入塑料桶中，随后整个团队立即离开，清扫过程干脆利落。

国家体育馆的“雪童”团队共有24名成员，几乎全部都

是“00后”，他们是来自齐齐哈尔市男子冰球青年队和北京

体育大学中国冰上运动学院的学生，赛前均通过北京冬奥组

委的严格选拔，并经受了“相约北京”测试赛的检验。“尽管我

们无法真正上场比赛，但能服务冬奥会并零距离奔跑在奥运

会冰场上，这种经历同样珍贵又美妙”。

冰球“雪童”服务冬奥

冬奥会“邂逅”春节
文体旅合奏“冰与火之歌”

意外不意外 两条尾巴还背只小鸟竟是“虎崇拜”

2月5日，“雪童”在比赛间隙清扫冰面。团队先呈“V”字形持雪铲从场地一端快速滑

行至另一端，将场地中心的冰屑推至场地两端。


