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本报记者 王志浩
通讯员 徐丹蕾

“到边疆去，到一线去，到祖

国最需要的地方去！”2021年 8

月，大麦屿出入境边防检查站民

警杨志超和战友从浙江远赴云

南，开启了为期6个月的守边之

旅。在杨志超归建前夕，记者通

过电话对仍在边境线上巡逻的他

进行了采访，聆听他在边远地区

锻炼的故事。

初到云南，杨志超和战友被

分配至军赛边境检查站。此时正

值盛夏，白天气温接近40℃，而

他们却把自己包裹成了粽子——

内穿防弹衣，外套防护服，还要佩

戴口罩和手套，每天全副武装，检

查出入车辆。杨志超和战友因过热，全身起了痱子，

还多次出现了中暑情况。为了能坚守岗位，他们随

身携带藿香正气水，不轻言退缩，始终奋战在一线。

两个月后，他们被调至南伞边境派出所，所在的

125警务室，一网之隔便是境外。因为复杂的边境形

势和口岸管控需要，大家吃住都在执勤点，实行24小

时驻点执勤和查缉管控。当地昼夜温差大，椅背爬

蜘蛛、裤管钻蚂蚁、帐篷里溜蛇也是屡见不鲜，吃泡

面、熬长夜更成了他们工作常态。

杨志超说，除了开展驻点执

勤，警务室还要负责辖区的治安

管理工作。从疫情防控到反诈宣

传，从入户走访到处理纠纷，他们

的脚步从不停歇。

边陲小镇，出的警大多是一

些鸡毛蒜皮的小事，但百姓的小

事也要当作大事，民警都会第一

时间响应，火速前往现场处置。

警情发生在镇里，民警很快就能

赶到现场；如果发生在山区，路途

遥远，山路崎岖，就要特别小心，

因为有掉下悬崖的危险。

“从夏天走到冬天，从天黑守

到天明，我们在实践中锤炼了身

体，磨砺了意志，丰富了经历，也

收获了成长。”半年的实践锻炼，

让杨志超和他的战友进一步坚定

了投身移民管理事业的决心。作为移民管理警察，

他们将坚决把此次实践锻炼所学所悟运用到以后的

工作中，矢志为维护国门口岸安全稳定贡献自己的

力量。

明星代言翻车情况频现

明星为品牌代言原本可以达到“双赢”，前者利用自己

的公众影响力制造广告效应，为后者带来巨大的关注度、

用户和销量，以此获取代言费。

然而，近年来，明星代言翻车的情况屡屡出现，涉及领

域甚广。例如，2021年9月，某知名主持人曾经代言的茶

饮公司跑路，导致许多加盟商血本无归。当时，该主持人

回应称，已于 2021 年 6月与对方签订了《合作解除协

议》。有媒体统计，自2014年以来，明星代言的互联网投

资理财平台爆雷事件多达10余起。

明星做商业广告本无可非议，但不能没有底线和边

界。中国人民大学法学院教授刘俊海表示，关于明星代言

问题，广告法已经作了较为明确的规定，如果为其未使用

过的商品或者未接受过的服务作推荐、证明，明知或者应

知广告虚假仍在广告中对商品、服务作推荐、证明，由市场

监管部门没收违法所得，并处违法所得一倍以上二倍以下

的罚款。

“另外，关系消费者生命健康的商品或者服务的虚假

广告，造成消费者损害的；在明知或应知广告虚假，仍在广

告中对商品、服务作推荐、证明的，广告代言人应该承担连

带责任。”刘俊海说。

规避法律风险

北京云嘉律师事务所副主任、律师赵占领认为，正是

因为代言翻车不仅会导致形象受损，也可能承担一定法律

责任，因此，一些明星以入职企业之名，行广告代言之实，

以规避法律风险。

从公开资料看，明星入职企业的风潮始于2015年，是

因为当年开始实施的新广告法明确了广告代言人的法律

责任，明星代言虚假广告将被禁止代言3年。如果产生民

事责任，广告代言人还可能承担连带赔偿。此后，明星当

“官”的情况越来越多，名头也五花八门，以“首席××官”

最为常见。

业内人士指出，流量明星入职企业当“官”，一个得名

一个得利，逐渐成为一种趋势。一方面，对于企业来讲，相

比请明星担任形象代言人，让明星入职成本更低，带来的

轰动效应可能更大；另一方面，明星入职企业，可以规避新

广告法，规避相关法律风险。但这种“曲线代言”的行为，

是在打法律的擦边球，应该规范。

该业内人士指出，明星入企业当“官”拿着不菲收入，

出事后代价却很小，这显然不合理。

监管趋向严格

针对上述问题，上海市场监督管理局在《商业广告代

言活动合规指引》中对代言人进行了进一步界定。其中明

确，知名文艺工作者、知名体育工作者、专家学者、“网红”

等明星艺人、社会名人等，因其具有高度身份可识别性，虽

然广告中未标明身份，但公众通过其形象即可辨明其身份

的，属于以自己的形象，利用自己的独立人格进行广告代

言。即使是以不为公众所熟知的其他身份，如“××体验

官”等进行推荐、证明，也不能改变广告代言人的身份

特征。

“‘体验官’也不能改变广告代言人的身份特征，堵上

了隐形代言广告的一个后门。‘体验官’的马甲不好穿了，

对行业来讲是好事，对明星、企业、消费者而言也是好事。”

赵占领说。

值得一提的是，明星代言商业广告监管趋严的态势

愈发明显。2021年12月，深圳市市场监督管理局就房地

产、医疗等领域的广告合规指引公开征求意见。此前的

2021年11月，浙江省市场监管局出台的《明星商业广告

代言行为合规指引》针对明星代言活动中刷脸拿钱“一锤

子买卖”的现象，强调明星应当跟踪关注代言企业和商品

服务情况，发现问题时应及时采取补救措施，出现问题时

应积极配合政府相关部门调查，依法主动承担相应民事

责任。

业内人士指出，浙江、上海等地出台有关商业广告代

言的合规指引，将在全国引发示范效应。未来，越来越多

的省份将出台相关合规指引，这有利于引导明星规范商业

广告代言行为、防范违法虚假代言风险。

前往行业场所开展安全检查前往行业场所开展安全检查

“首席推荐官”“首席明星见证官”等花式“官衔”越来越多

明星艺人缘何热衷入职企业当“官”？
《工人日报》杨召奎

“首席产品体验官”“首席推荐官”“首席明星见证官”“首席创意官”……近年来，明星艺人的花式“官

衔”越来越多。

这些“官衔”大多为虚职，明星艺人缘何热衷入职企业当“官”？企业为何要设置这些岗位？
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