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二、法院篇

法院榜上，“宁波市中级人民法院”是双料冠军。该公众号热文《跨越2000公里，宁

波法院为大凉山学子“云端”普法》报道了宁波市中级人民法院首次以直播形式跨省开

展普法活动，受到广泛关注。

临近年底，各家微信公众号的夺榜势头越发激烈。过去
一周，有稳拿双料冠军的老将，也有依托投票、评选活动跃居
榜首的黑马……让我们一起来看看都有谁上榜吧。

欢迎大家加入本报组建的浙江政法微信协作群（QQ群
号457362088，加群请扫二维码），不仅可以交流夺榜经验，
还有机会获得每周的榜单推介。

本报冲榜热线：0571-85311275；QQ：512864451。

一、政法委篇
本期政法委榜，“微嘉园”持续霸榜。值得一提的是，该公众号发布的热文《答题赢

好礼！2022年建设“平安嘉兴”有奖竞答活动来啦！》居热文榜榜首。有奖竞答活动让

网友们既能涨知识，又能拿礼品，颇受欢迎，是公众号涨粉的不二之选。

三、检察院篇
本期检察院榜上，黑马“路桥检察”拿下两榜榜首。其发布的热文《奋进二十大 检

校护未来 | 路桥街道实验小学、桐屿小学、蓬街小学的作品来啦！投票通道开启》对

“臻情护航 德法同行”2022年检校共建系列活动的参赛作品进行展播并投票，看来在

新媒体开展活动是吸睛的一大利器。

四、公安篇
本期公安榜的前三名是“宁波公安”“杭州公安”“义乌公安”。而热文榜第一名则由

“温州交警”的《速看！世界杯期间全市查酒驾时间地点曝光！》以“10W+”阅读量拿

下。针对世界杯期间球迷饮酒观赛、庆祝活动密集，温州公安交警将加大警力投入，同

时启动“数据研判+队伍联勤+精准查处”的酒驾查处机制，重拳整治酒驾醉驾毒驾等突

出交通违法犯罪行为。

五、司法行政篇
本期司法行政榜上也出现了双料冠军——“温州普法 智慧司法”，该公众号热文《【投

票】2022年最美温州人·最美人民调解员投票开始啦！》也是靠投票活动收获颇高热度。

本报记者 沈艳瑜 文 马丽红 技术支持

老将黑马各显神通，“微信江湖”谁主沉浮？
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日前，电子烟税费调整，国家开始向电

子烟征收36%消费税。而这一变化也传

导到了消费终端。记者11月 20日了解

到，目前市场大部分电子烟主流品牌已经

完成价格调整。其中消耗型的烟弹价格涨

幅最多，调价幅度普遍在20%到50%。加

之此前“禁甜”，一些消费者因为品种少、价

格高而放弃电子烟。

11月1日凌晨，全国统一电子烟交易

管理平台更新了国标产品的含税批发价

格和建议零售价，各大电子烟品牌均出现

不同程度的上涨。截至 11月 19 日，悦

刻、Yooz柚子、魔笛、VTV、雪加、小野等

品牌零售价都进行了上调，其中烟弹的涨

价幅度在 20%到 50%，烟具在 10%到

20%左右。

有店家表示，在消费税开征以前，电

子烟烟弹的价格已经调过一次，从单颗

20多元调整到现在的30多元。“到了终

端，我们为了保证利润也得调价，最终上

涨的税还是压在消费者身上。而且只能

销售烟草口味后，电子烟生意越来越

差。”一名店主表示，在他看来，比起涨

价，电子烟生意大不如前的原因主要是

口味的急剧减少。

10月1日起，电子烟国家标准正式施

行。电子烟零售渠道仅提供国标烟草口

味电子烟和具有儿童锁的烟具，所有水

果口味的电子烟全部下架。此前，蓝洞

新消费调研数据显示，大部分消费者选

购电子烟都只会选择非烟草口味的产

品，该类产品的销量占比往往能达到

90%以上。由于国标产品的评审非常严

格，使得厂商的研发和上市过程明显放

缓。很多正规电子烟销售店里的商品只

手可数，有的品牌甚至只有两款烟弹可

售。而在此前，单是某个品牌的烟弹就能

摆满一个柜台。

然而“甜味”电子烟并没有因为国标的

实施而消失，而是转入地下。“虽然不能发

朋友圈，但你想要的我都有，欢迎选购。”这

是某电子烟销售的朋友圈留言。甚至有一

些品牌电子烟销售店的旁边，就有一些销

售“甜味”烟弹的黄牛出没。一些电子烟集

合店的店主会帮熟客“代购”“甜味”烟弹，

当然价格要比此前售卖的价格高出近

80%。

记者了解到，这些“甜味”烟弹的来源

大多是新国标实施前商家有意多囤出来的

货品，甚至有一些来源和身份都很模糊的

电子烟替代品。

在某个以“蒸汽电子集合店”为名的电

子烟黄牛提供的商品中，除了品牌烟弹外，

一些可以自己灌注的水果口味烟油、被称

为“奶茶杯”的一次性雾化器和插在吸烟口

的所谓“调味棒”都成了其代替烟弹的热销

产品。这个电子烟黄牛也坦言，品牌烟弹

的货量越来越少，价格也是节节攀高，比如

某品牌一盒薄荷味的烟弹已经涨到158

元。相比起来，上述代替品更具性价比。

但是具体到这些替代品的厂家、品牌和安

全性，卖家却讳莫如深。

电子烟诞生初期，一度成为传统香烟

的“健康”平替，这也给不少人埋下错误认

知。随着电子烟“禁甜”和调税以及一系列

影响电子烟市场的政策出台，对普通消费

者确实起到了一定的减少消费的效果。

一名女性电子烟烟民告诉记者，她

本身不抽烟，就赶了个电子烟的潮流，如

今自己喜欢的口味已经不再销售，她也

正在控制自己吸电子烟的习惯，“家里还

有点存货，打算抽完就戒了”。也有一些

烟民表示，之所以选择电子烟是看中其

经济实惠，但现在不仅涨价，购买也没有

原来方便，口味还变少了，就打算放弃电

子烟。

一些电子烟的卖家也在考虑转型。“原

来一天怎么也能卖个一千元，现在有时几

天都没啥生意，已经在考虑要不要继续

了。”一家电子烟销售者表示。离他门店不

远的隔壁街区已经有两家还挂着某电子烟

品牌的底商大门紧锁。

电子烟调价幅度普遍在20%到50%

消费者“放弃”电子烟？


