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陈广江

近日，云南多地举办泼水节。一段

视频显示，数名男子手持水枪、水桶围

攻经过路口的女性。视频中路过女性无

一幸免，全身湿透，有女子摆手示意不

要泼水，但围攻人群并未停止，网传女

生颜值越高被泼越狠。有网友质疑，这

是“泼水节”还是“流氓节”？瑞丽市傣

学学会相关负责人表示，每年都提倡文

明泼水，但有时玩闹起来也难以控制。

疫情后的首个泼水节盛况空前，人

们载歌载舞，相互泼洒代表幸福、吉祥

的清水，为彼此送去祝福，尽情享受节

日的快乐。在这场盛大的泼水狂欢中，

个别不文明的泼水行为令人如鲠在喉，

倘若不及时制止、纠正，可能会拉低泼

水节在公众心目中的印象。

传统的傣族泼水，只需参与者用手

舀水，泼向对方的双肩，以表祝福，

“提一小桶水可以用一天”；发展到今

天，除了传统的“文泼”，还慢慢演绎

出“武泼”，即秉持“泼湿一身，幸福

一生”的原则，只要加入“战局”，就

会无差别“攻击”。从很大程度上讲，

出现带有狂欢性质的“武泼”是传统节

日与时俱进的体现。

尽管如此，泼水狂欢中的一些辣眼

行为于情于理于法都说不过去。网传视

频显示，有男性专挑年轻漂亮女性“下

手”，甚至出现了专泼女性隐私部位、

撕扯女性雨衣的荒唐一幕。

泼水本代表祝福，被泼者本不应生

气，但一众男子拿水枪围攻一个女性，

并趁机上下其手，不仅与泼水的本意背

道而驰，还涉嫌性骚扰乃至猥亵，情节

严重或涉嫌违法犯罪。更可怕的是，面

对种种变味的、逾越底线的泼水行为，

如果有人出面斥责、制止，一些参与者

还理直气壮地称“泼水节本来就是这

样”。

这种逻辑与一些地方的“婚闹”陋习

如出一辙。此前，一些人打着“越闹越

喜”等旗号，以各种骇人的方式整蛊伴

娘、新郎，长期以来饱受诟病。如今，低

俗、恶俗“婚闹”已被列为重点整治对

象，成为人人喊打的“过街老鼠”。

与低俗、恶俗“婚闹”相似，泼水

节中一些针对女性的出格行为，实际上

就是一小撮人打着“传统节日”的旗

号，在狂欢中释放和发泄人性中或丑或

坏或蠢的一面。

无论何种节日，也无论节日如何演

变，都不能丢了文明底线。

事实上，对于泼水节的规则和底

线，相关部门早就有言在先并反复强

调。比如，今年泼水节前夕，西双版纳

等云南多地发布相关规定，倡议文明泼

水，其中包括：严禁以泼水为名侮辱调

戏妇女、严禁堵截过往电动车泼水、严

禁使用粗鲁泼水行为等。但从报道看，

这些被严禁的行为在现实中屡屡上演。

当泼水节出现“女生颜值越高被泼

越狠”的情况，当地相关部门要提高警

惕，积极作为，别让少数狂欢者影响这

一国家级非遗项目的声誉。

陈发明

日前发布的《2023 中国田径协会路

跑工作报告》显示，当前路跑赛事呈现回

暖态势。以马拉松为代表的中国田径路

跑实现了高速发展，“十三五”期间，我国

路跑赛事数量从 2016 年的 328 场增加到

2019年的1828场（800人以上规模赛事），

路跑赛事参与人次从 280 万增长至 712

万，赛事覆盖全国 31 个省区市的 300 余

个城市。

“跑马热”的背后，是群众运动的蓬

勃发展，带来可观的经济效益和社会效

益。很多地方热衷于举办马拉松赛事，

主要是算“三笔账”：一是全民健身账，跑

步作为传统运动方式，不受年龄、场地等

因素限制，参与度高；二是路跑经济账，

一场马拉松赛事，从报名费、赞助费再到

成千上万跑者的旅游、装备等消费都是

直接收益；三是城市形象账，马拉松赛事

几乎都是围绕地方特色景观设置赛道，

特别是一些顶级马拉松赛事已成为城市

名片。

但是，如果对越来越火的马拉松赛

事冷静观察会发现，不是所有地方都适

合办马拉松赛事，也不是所有马拉松都

能实现经济效益、社会效益双赢。“千马

奔腾”的喜人格局中，办赛水平和实际效

果却参差不齐，除了一些连续举办的品

牌赛事，有不少马拉松赛事只是昙花一

现、自娱自乐，完全靠地方财政投入，有

钱就办、没钱就停，并没有真正起到推广

运动、树立形象、发展产业的作用。

因此，地方举办马拉松赛事，虽具有

公益性质，但不能一味图热闹，还需对赛

事监管能力、投入机制、运营水平和品质

美誉度、群众参与度进行综合评估。否

则，伤害的不仅是赛事的长久推广，更影

响群众的参与热情。

就马拉松赛事举办而言，无论目的

是为了吸引全民健身、提升城市形象，还

是培育路跑经济，衍生产业效应，都不能

一哄而上、过多过滥办赛。

一方面要打造品牌，从跑者中口碑

较好的马拉松赛事看，都已形成各自突

出的品牌优势。国内举办较早的北京马

拉松、上海马拉松都是依托城市文化，经

过历史积淀才有今天的口碑；近十多年

来在国内异军突起的“双金赛事”重庆马

拉松、兰州马拉松等赛事，靠沿江、沿河、

沿湖赛道特点，吸引跑者参与，办赛水平

持续提升，获得国际田联、中国田协相关

认证。

另一方面要找准特色，举办马拉松

赛事应宜全则全、宜特则特、宜城则城、

宜乡则乡。具备市场优势的市场化运

作，盈利点不强的则公益化办赛，不该把

马拉松当个“大箩筐”，啥都往里装。有

的地方办赛规模过大、目标过高，片面追

求国际化，花费大量补贴请国外选手参

与，失去了群众性运动的初衷；有的地方

办赛名目繁多，一场赛事既要推广运动，

又要打造城市名片，甚至还要为乡村振

兴、文化旅游赋能，反而贪多做不精、做

不强。

从体育产业规律看，高水平赛事是

带动群众广泛参与、增加体育消费的最

有效抓手。可以预见，在未来几年，无论

是马拉松的赛事数量还是参与人次，都

会呈现上升态势。在这一过程中，不能

只看高速增长，还要进一步探索高质量

办赛。在办好大品牌赛事的同时，做精

做足小区域、小规模赛事的特色，吸引更

多群众参与，只有打好广泛性的基础，才

能实现产业增长空间的拓展。

陶稳

“姜太公钓鱼愿者上钩，请问姜太

公在哪里钓的鱼？”“在天愿做比翼鸟，

在地愿为连理枝说的是谁？”⋯⋯据媒

体报道，近期陕西西安大唐不夜城景

区推出的“盛唐密盒”表演在网上走

红。

作为大唐不夜城的诸多演出之

一，“盛唐密盒”演出的故事背景出自

“房谋杜断”的历史典故。如今，房玄

龄与杜如晦这两位唐代名相，乘坐时

光机来到大唐不夜城，通过问答的方

式为皇帝招贤纳士。游客答对三道题

便可获得“唐朝至宝”，包括电池、棉

签、暖宝宝等物品。两位古代名相的

扮演者以脱口秀式的互动，打破演员

与观众的界限，让游客参与到表演中，

共同完成知识问答。据悉，这一演出

几乎场场爆满——为与两位出题“梗

王”亲密互动，有观众不远千里奔赴西

安，并在来之前做足准备，还有人专门

整理并背诵了题库。

一项景区里的互动答题活动，竟引

发了一众游客的浓厚兴趣，有着如此高

的参与度，密码何在？

近年来，类似这样让游客“上头”、

慕名而来且流连忘返的景区文旅项目

频频出圈。例如，湖北黄石的东方山景

区推出了现实版穿越剧本杀、密室逃

脱；甘肃嘉峪关关城景区设计了仿古出

关仪式，满脸胡须、身穿盔甲的“关长”

向游客发放通关文牒；北京环球影城里

由真人穿戴机甲扮演动漫角色“威震

天”与观众幽默互动，等等。

这类出圈的文旅项目，或是将传统

文化与现代演绎生动结合，或是通过增

加游客的沉浸式体验，将旅游从“我来

了、我看见”升级为“我参与、我互动”。

类似“景区搭台、游客唱戏”式的旅游项

目，让沉浸式旅游已不仅仅停留在感官

体验层面，而是为其增加了社交性和参

与感，这是景区开发设计者潜心挖掘游

客深度需求的主动出击，也是一些景区

巧妙利用自身丰富历史文化资源的积

极探索。

近年来，文化与旅游的融合日益密

切。在大唐不夜城景区，爆火的“长安

十二时辰”“不倒翁小姐姐”“华灯太白”

等知名表演项目，便是将传统文化与现

代演绎结合的生动样本，而在国内其他

一些景区，诸如“背诵经典免门票”等探

索，让更多人在感受旅游乐趣的同时，

也对传统文化多了一分兴趣、多了一份

责任。

“盛唐密盒”的出圈并非意外，在

技术更新、信息爆炸的时代，文旅产品

要想脱颖而出，必须敢于、善于走差异

化路线，拥有更加鲜明的个性和独特

魅力，而非一再陷入“千城一面”“同款

旅游纪念品”之类的同质化窠臼。推

动文旅产业更上层楼，各地需要根植

厚重的文化土壤，不断创新表达和体

验方式，从成功案例中多多汲取灵感

和经验。当然，这种学习与借鉴不是

一味地跟风照搬和“拿来主义”，而是

要花时间和精力去深耕，如此才不会

昙花一现，成为急功近利赚快钱的反

面教材。

不管能否打造出爆款，挖掘游客需

求、主动求新求变的意识和行动都不可

或缺。在旅游市场复苏的大好春光里，

期待更多深得人心的好模式、好项目涌

现出来，让游客在百花齐放、百家争鸣

中收获更好体验，让传统文化在与旅游

业的结合、碰撞中得到更好的弘扬和传

承。

“盛唐密盒”出圈
特色文旅产品更有生命力

“盛唐密盒”出圈
特色文旅产品更有生命力不文明就是不文明，别拿过节当挡箭牌

记者近日从成都市

医疗保障局获悉，该局

发布了《成都市医疗保

障基金行政检查和线索

处理重点流程工作规范

（试行）》，创新监管机制

守护群众“看病钱”。

新华社 王鹏

规范监管

“跑马热”考验城市办赛水平


