
目前流感已经进入高发季，现

在接种疫苗是否来得及？中国疾控

中心病毒病所国家流感中心主任王

大燕表示，对之前没有接种流感疫

苗的人群，接种流感疫苗仍然是有

效的，建议大家尽早接种流感疫苗。

新华社 徐骏 作

接种疫苗防感染
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杨维立

12 月2日，中央广播电视总台正式

发布甲辰龙年春晚的主题和主标识。

专家认为，中央广电总台龙年春晚以

“龙行龘龘，欣欣家国”为主题，有助于

创新“思想+艺术+技术”融合传播，与

全球华人相约除夕，共享一台精彩纷呈

的文化盛宴。

央视春晚的主题和主标识一经发

布，“龘字怎么读”立即冲上了热搜，很

多人特意查了字典。据《康熙字典》记

载，“龘”出自第一部楷书字典《玉篇》，

音同“沓（dá）”。“龙行龘龘”形容龙腾

飞的样子，昂扬而热烈，该主题引发了

广大网友的共鸣。

随着“龘”这个字怎么读冲上热搜，

汉字的推广与传播也再次成为人们热

议的话题。汉字是世界上唯一持续使

用至今的文字体系，《康熙字典》修订版

共收录汉字达 57557 个，这些可爱的汉

字铭刻着中华民族久远的文化记忆，成

为传承中华文明的重要载体和最具代

表性的中华优秀传统文化标识。

我国《国家通用语言文字法》规定，

国家推广普通话，推行规范汉字，公共

服务行业以规范汉字为基本的服务用

字。一撇一捺总关情，一横一竖传文

脉。2024 年央视春晚以“龘”字为题

眼，活用生僻字，不仅用字贴切、生动，

而且由此引发对“龘”字的关注和相关

话题讨论，对推行规范汉字发挥积极作

用。

在国家大力推行规范汉字的当下，

如何根治“文字失语症”已成为一道亟

待破解的课题。今年全国两会上，全国

政协委员、中国社会科学院语言研究所

研究员王灿龙表示：“无论是阅读还是

写作，大多是零散的、即时的，碎片化和

电子化问题比较严重。”就个体而言，一

个人的文字应用能力不足，必将阻碍其

未来的成长进步；从整体来看，倘若放

任“文字失语症”蔓延，影响的将是优秀

传统文化的传承和文化软实力的构建。

2024 年总台春晚以“龘”字为题

眼，活用生僻字的背后蕴含深意。它提

醒人们，身处信息时代，应当警惕“文字

失语症”，积极投身全民阅读，努力提升

文字应用能力。其中重要的一项，就是

要强化自律意识，避免长期被动刷手

机，变被动的消磨时间为主动利用时

间，变浅阅读为深阅读，养成多读书、读

好书的好习惯。

《礼记·中庸》云:“博学之，审问

之，慎思之，明辨之，笃行之”。“学、思、

行”是循环往复、螺旋式上升的运动过

程。提高文字应用能力，既要常学常

新、常学常悟，也要常用常练。正如专

家所言“该动笔的时候就要动笔，该进

行口语交流的时候也不能逃避”。保

持“龘龘”的姿态，不断学习、不断实

践、不断总结，假以时日，便能熟能生

巧，变得能说善写，以得心应手的文字

表达能力和出色表现，为精彩人生提

供有力“助攻”。

卯兔追冬去，辰龙报春来。春晚

以“龙行龘龘，欣欣家国”为主题，贴合

春节团圆、喜庆的氛围，生动体现了对

于传统文化的尊重和传承，也表达了

对祖国繁荣昌盛、人民幸福安康的美

好祝愿，选题方向正确，立意高远深

邃。

从 1983 年至今，央视春晚已走过

40 多个年头，也成为国人关于春节的

集体回忆。希望 2024 央视春晚能为全

国观众献上一顿可口、丰盛的“文化大

餐”，在除夕夜陪伴大家一起迈进生机

盎然、充满希望的甲辰龙年。

丁恒情

作为我国出台的第一部专门性的未

成年人网络保护综合立法，近日国务院公

布的《未成年人网络保护条例》（以下简称

《条例》）将于2024年1月1日起施行，重点

就规范网络信息内容、保护个人信息、防

治网络沉迷等作出规定。《条例》对于健全

未成年人网络保护制度体系，构筑未成年

人网络安全屏障，切实保障未成年人合法

权益具有重要意义。

未成年人网络保护关系到国家的未

来和民族的希望，也和亿万家庭幸福安康

有着密切的联系。未成年人群体作为互

联网时代的“原住民”，他们的生活和网络

息息相关。根据统计，截至 2023 年 6 月，

我国网民规模已达 10.79 亿，未成年网民

规模已突破 1.91 亿。未成年人在通过网

络丰富学习、生活空间的同时，也面临着

违法和不良信息侵害、个人信息泄露、网

络欺凌等诸多风险，为其筑牢网络安全防

线刻不容缓。

我国历来高度重视未成年人的网络

保护。在推动《条例》出台的过程中，我国

也在持续加强未成年人网络保护立法工

作，不仅在网络安全法、个人信息保护法、

未成年人保护法等多维度法律体系中对

未成年人网络合法权益予以重点保护，相

关部门也出台了一系列规范网络市场、保

护未成年人的规章和规范性文件。2017

年实施的我国网络安全法第 13 条专门提

出，“国家支持研究开发有利于未成年人

健康成长的网络产品和服务，依法惩治利

用网络从事危害未成年人身心健康的活

动，为未成年人提供安全、健康的网络环

境”；2020 年修订的我国未成年人保护法

增设“网络保护”专章，对网络保护理念、

相关企业责任等作出全面规范；2021年实

施的我国个人信息保护法第 31 条要求，

个人信息处理者处理不满十四周岁未成

年人个人信息的，应当取得其父母或其他

监护人同意，应当制定专门的个人信息处

理规则；等等。

此次发布的《条例》，作出了“任何组

织和个人不得通过网络以文字、图片、音

视频等形式，对未成年人实施侮辱、诽谤、

威胁或者恶意损害形象等网络欺凌行为”

“网络服务提供者发现未成年人私密信息

或者未成年人通过网络发布的个人信息

中涉及私密信息的，应当及时提示，并采

取停止传输等必要保护措施，防止信息扩

散”等有针对性的规定，实现了对未成年

人个人信息的贴心保护，体现了党和国家

对未成年人成长成才的高度重视和亲切

关怀，为未成年人在网络空间的健康成长

提供了坚实的法治保障。

《条例》以严密的制度、严格的标准，

构建了权责明确、保护有效、利用规范的

未成年人个人信息处理和保护制度规

则，必将从根本上净化未成年人网络环

境，确保未成年人网络保护落到实处。

“法必明，令必行”，良法美意只有以有力

的贯彻执行为辅助，才能发挥出善治功

效。以《条例》的出台为契机，相关部门

要保持抓铁有痕的落实韧劲，增强对未

成年人个人信息保护的主动性、自觉性，

共 同 筑 牢 未 成 年 人 网 络 保 护 的“ 防 火

墙”，让“少年的你”在清朗的网络天空下

自由翱翔。

为未成年人构建清朗网络空间为未成年人构建清朗网络空间

杨召奎

近日，“国产羽绒服卖到 7000 元”“羽

绒服何时卖到五位数的”“羽绒服涨价把

市场让给了军大衣”等话题冲上微博热

搜，并引发公众对于国产羽绒服价格过高

的质疑。

有不少消费者吐槽：“千元预算内已

经挑不到一件心仪的羽绒服了。”在此背

景下，一些大学生用实际行动“整顿”羽绒

服市场，扎堆穿起军大衣，正如他们所言：

不是羽绒服买不起，而是军大衣更有性价

比。而一些职场人士则很快找到了“平

替”冲锋衣。

近年来，国产羽绒服价格上涨是不争

的事实。中华全国商业信息中心发布的

数据显示，2015 年到 2020 年间，中国的羽

绒服均价从 438 元涨到 656 元，大型防寒

服的价格突破 1000 元，其中 2000 元以上

的占比接近 70%。有业内人士对媒体指

出，今年羽绒服的整体价格相比去年同期

上涨了30%左右。

羽绒服价格上涨背后，与原料成本上

涨有关。羽绒服的构成主要是面料和羽

绒，今年面料的价格变动不大，但是羽绒

的价格却涨了不少，再加上人工费用上涨

等因素，羽绒服价格上涨也在情理之中。

DT 研究院数据显示，自 2016 年至 2022 年

11月，90%白鸭绒从每千克200元涨至360

元左右，90%白鹅绒从每千克不到 400 元

涨至640元左右。

既然原材料和人工费用都在上涨，消

费者为何对国产羽绒服涨价颇有微词

呢？这一方面是一些品牌的涨价幅度明

显高于原材料的涨价幅度，另一方面是一

些品牌开始走高端化路线，让羽绒服不仅

仅是御寒产品，而是重时尚设计、重品牌

营销。这确实可以迎合部分消费者的需

求，使其愿意为更时尚更具设计感的产品

买单，但也有消费者质疑一些品牌宣称使

用航天材料等是营销噱头，目的是为了卖

高价。

按照价格法等相关法律规定，羽绒服

属于充分竞争的行业，经营者在明码标价

的前提下，有权根据市场供求自主定价。

也就是说，从法律上讲，只要明码标价，国

产羽绒服定价定得很高并不违法违规。

但从钟薛高高价雪糕遭吐槽，到 79

元一支的花西子眉笔备受质疑，再到国产

羽绒服“贵”上热搜，也说明国产品牌在享

受自主定价权的同时，要拿出过硬的产

品，让价格对得起品质。如果高价产品经

不起消费者检视，其高价策略势必会反噬

品牌。

对于国产羽绒服品牌特别是一些初

创品牌来讲，还是要以消费者的真实需求

为原则设计、生产产品，提升产品的品质，

做到理性定价，让消费者切实感受到产品

物有所值，才能赢得消费者的认可和信

赖。

当然，在国产羽绒服“贵”上热搜的同

时，还应看到，我国低端羽绒服市场面临

产品严重同质化、内卷化等问题。因此，

国内羽绒服企业向中高端迈进方向没有

错。

但一些国产羽绒服品牌应该明白，在

消费者消费更加理性、更加注重实用价值

的时候，如果没有生产工艺的提升，没有

新材料、专利技术等硬实力的加持，没有

品牌故事、时尚设计等软实力的增长，单

靠高价策略和营销噱头，很难在消费者面

前树立高端的形象。

国产羽绒服“贵”上热搜，对品牌运营有何警示？
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