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长江是我国的“黄金水道”。记者近期在繁忙的长江下游了解到，一些“江上大盗”钻粮

油、煤炭等货运合理损耗漏洞，通过与码头人员勾结，在运输途中实施盗窃等伎俩，将部分

物品占为己有，形成盗窃、运输、销赃的黑色产业链，有的甚至用“三无”船舶盗运危化品。

受访人士透露，目前长江航运运价低迷，长江物流犯罪有可能愈发猖獗，特别是江上

电子监控安装难、监管部门合力形成难、法律适用罪名定性难等，使长江运输秩序和公共
安全面临多重挑战。

“三无”船舶盗运危化品

近期，记者在长江中下游采访获悉，随着长江“黄

金水道”建设不断取得实效，粮油等大宗商品运输增

多，一些不法分子借此实施货品侵占、偷盗或诈骗等

涉物流犯罪，手段更加隐蔽。

危化品被“三无”船舶盗运并销往全国。在长江下

游一取水口，清澈的江水缓缓流淌，这片饮用水源地正

为数十万人供水。约半年前，民警在该水域不远处查获

一艘满载140余吨易爆致癌物苯乙烯的“三无”船舶。

调查发现，宣某亮等人在运输苯乙烯到某化工企业过程

中，与码头人员勾结，使用暗舱诈骗偷盗该企业苯乙烯

260余吨。目前，该案已抓获15名犯罪嫌疑人。

在长江入海口，刘某喜、陆某明等40余人相互勾

结，与危化品运输船船主和船员合谋，通过在运输途

中秘密抽取或卸装时提前关闭物料阀等方式盗取危

化品，再用小船运输至陆域。一年多时间，该犯罪团

伙盗窃二甲苯等易燃易爆危化品以及甲苯等剧毒化

工品数百吨。后经检察机关查证，运输船多为安徽

籍、江西籍，危化品主要销往浙江、山东等地，以此为

原料生产的产品则销往全国。记者采访获悉，涉案船

舶船员普遍不具备危化品从业资质，有的甚至锚泊在

长江取水口附近，严重危害城市公共安全。

打着合理损耗的幌子“蚂蚁搬家式”偷盗。运输损

耗在所难免，货运委托方一般会与承运船主签订合同，

约定合理损耗率。记者走访沿江多家粮油企业了解

到，粮油实际耗损量有时并不合理。“合同签订的承运

耗损量不超2‰，结果1000吨货物顶格‘损耗’2吨。”

一位粮油企业负责人说。据记者了解，一些船主会在

运油途中从观察窗偷偷抽油，或到岸卸油时提前关阀

实施盗窃。长江航运公安局南通分局刑侦支队支队长

陈栋介绍，长江沿线不少犯罪团伙每次作案均严格控

制盗窃量，确保在合同约定损耗内，手法较为隐蔽。

一家企业物流相关负责人反映，近年企业经营压

力加大，物流成本成为盈亏关键，选择水运本为降低

成本，可由于偷盗时有发生，有些批次货物损耗率一

度从8‰以内飙升至1%以上。“近期经过打击有好

转，但长江沿线一些隐秘的偷盗和销赃点未彻底铲

除，选择内河运输依旧担心被偷。”该负责人说。

家族团伙作案，“盗、运、驳、销”一条龙。记者走

访发现，不法分子多以亲缘、地缘关系为纽带，形成组

织严密、分工明确的犯罪团伙，且惯犯比例较高。利

益诱使下，长江水运物流犯罪已形成完备的“盗、运、

驳、销”链条。

“此类犯罪行为严重扰乱长江航运秩序。”长江航

运公安局镇江分局刑侦支队支队长蒋志勤说。

为何屡打难绝

业内人士透露，近年长江航运运价低迷，货运船

主利润较薄，加之江上技防难、监管难、定罪难，导致

长江物流犯罪屡打难绝。

运价低迷待遇较低，江上偷盗动机难消。江苏省

南通市崇川区人民检察院检察官金丽介绍，江上运输

风险高、收益低，资深船长月工资约1万元，普通船员

月工资约4000元，收入与风险不成正比。运输公司

为了留住船员、维持运营，宁可承受部分运输损耗过

量的赔偿，这在一定程度上纵容了船员的偷盗行为。

监控无法覆盖宽广江面，监管部门难以形成合

力。国网镇江供电公司输电运检中心主任唐健和多

位办案民警表示，虽然供电、公安等部门在过江通道、

重点水域装有可视化设备，但数量较少，长江中下游

江面宽阔，往来船只众多，现有视频监控覆盖面有

限。不法分子在盗窃承运物品时会破坏船载监控设

备，随时作案，随时停止，执法部门日常检查难以发

现，群众也难以举报，加之货损在约定范围内货主不

报案，违法犯罪行为难以及时发现。

此外，长江水运涉及海事、水利、航道等十余个部

门，容易出现信息不对称，削弱监督效能。例如，长航

公安机关作为水上专业公安力量，熟悉水运规则，但

缺乏技侦、网侦等警种和手段。沿江地方公安机关对

水上运输“行话”“黑话”等专业知识了解较少，即使通

过技术手段获取到信息，也容易错过核心内容，案件

难以打准打透。

法律适用易产生分歧，惩戒力度不足。蒋志勤等

民警介绍，在现行相关法律及司法解释中，涉案船主和

船员对承运物资是否“占有”决定着长江水运物流案件

定性为盗窃还是职务侵占，相对动辄数以百万元计的

涉案金额，盗窃和职务侵占所面临的法定刑罚差距很

大，案件定性争议长期存在。实践中，不法分子多以职

务侵占处罚，刑期短且多为缓刑，刑事惩戒威力不足。

探寻一体化打防新战法

记者了解到，目前长江水域的行政联合执法多为

短期专项行动，即使签订协议，运行中往往也存在纸

上、纸下两层皮现象。整治长江物流犯罪，亟待江陆

联动提升一体化打防综合能力。

南通市崇川区人民检察院相关负责人建议，建立

案件告知和移送、联络会商、信息共享等联合执法机

制，深入分析长江干线水运物流犯罪规律，探寻打击

整治新战法，加快形成条块结合、跨区域打防一体化

的整体执法优势。

人防技防智防结合，减少江面犯罪“隐秘角落”。

唐健、蒋志勤建议加密视频监控，切实加强对港口、仓

储、船代、货代等物流相关行业、单位的管理及周边地

区控制，长航公安和地方公安加强联动，推进监控数

据共享，积极防范物流犯罪案件发生。

激励警示并举，筑牢船员守法防线。金丽认为，

应对勤勉忠诚完成运输任务的船员按单笔运输额给

予奖励，以合法激励收入取代倒卖不法收入。引导长

江运输市场良性竞争、健康发展。加强对船员警示教

育，提高守法运输意识。

修改完善司法解释，震慑物流犯罪。业内人士建

议尽快完善相关法律法规的司法解释，鼓励长航公安

部门与地方检察院、法院等加强协同会商，为打击长

江物流犯罪提供清晰法律依据，震慑犯罪分子。

打击长江水运物流犯罪
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随着气温回升，近来，山东青岛

中山路旅游景点的游客明显增多。

富有当地特色的美食饮品成为游客

打卡消费的首选，其中较为热门的

便是崂山矿泉博物馆推出的“崂山

可乐热着喝”。一瓶原本售价5元的

崂山可乐，经过商家再加工和景点

的加持，价格提高到25元，却仍然需

要排队购买。

“来之前就听说喝崂山可乐是必

备项目，虽然有点小贵，但是景区的东

西都不便宜，也能理解。”游客刘女士表

示，问及是否还会再来品尝，她笑答：

“尝过味道就好，没有必要二次消费。”

“没有必要二次消费”，景区“一

次性消费”现象正在成为制约旅游消

费增长、影响旅游业高质量发展的一

个重要因素。

记者采访发现，尽管近年来旅游

市场供给不断优化，但各旅游景点、

景区提供的周边产品、配套服务仍存

在名不副实、价格偏高的问题。由此

造成许多旅游产品和服务变成“一次

性消费”，不少消费者表示“试过一次

就不会再消费了”。

宋先生是位旅行达人，全国各

地的景点几乎走了大半。他观察到

各大景区都存在共同的现象：不论

是口味正宗还是菜品一般的饭店，

不论是销售同质化旅游产品还是时

尚潮流的文创产品，店铺的生意并

不会因为价格、品质而受到明显影

响。“景区店铺的消费主体是外地游

客，商家赚的就是‘一次性消费’的

钱。”宋先生表示。

长期以来，景区的消费标准与体

验感不成正比，一直受到游客诟病。

一些商家抓住游客“既然来了总得体

验一下”“出门在外，贵就贵点吧”的

心理，将更多精力用在运营创收而非

提高商品和服务品质上。一些景区

尝试推出富有当地特色、文化底蕴的

旅游产品，旅游周边产品和服务市场

上很快出现了一股“跟风式”创新升

级，但有的创新升级含金量不足、缺

乏诚意。比如前几年各大景区兴起

的文创雪糕，一根售价25元甚至更

高；还有一些景区将传统旅游产品简

单包装成文创产品，便宜的几十元，

贵的则要几千元。

即便性价比不高，却不影响游客

排队购买。有游客表示，出门游玩更

加注重体验和打卡经历，即便有的商

品或服务价格偏高，为了“不留遗憾”

也愿意多花些钱尝试。还有游客表

示，一旦进入景区，往往会降低消费

期待，只要商家不是特别过分，一般

不会深究。

游客愿意尝试新奇、主动降低

期待，一些旅游产品或服务看似“火

热”，却难以吸引回头客。青岛市委

党校管理学教研部副主任李光全表

示，目前，大部分旅游景点的重游率

不高，这一定程度上造成了景区高

质量发展动力不足、“一次性消费”

盛行，但其根本原因还是运营管理

能力不强。

“要口碑还是要效益，不应成为

景区经营的选择题，而是一道必答

题。”李光全表示，景区消费是景区健

康持续发展的关键因素和重要评价

内容，如果商家因为重游率较低等客

观因素降低经营标准，那么势必影响

所在景区的整体旅游体验感，最终损

害的必定是商家的利益。“无论是景

区运营者还是商家都应该摒弃‘一次

性消费’的侥幸心理，提高商品品质

和服务水平，在赚取好收益的同时赢

得好口碑，才是生存的长久之道。”李

光全说。
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