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某女童，2021 年4月22日出生（估），2021 年4
月22日发现被遗弃在杭州市余杭区仁和街道运溪
路路边。被捡拾时身上只包着一块绿颜色的布。

请孩子的亲生父母或者其他监护人自公告之
日起60天内，到杭州市儿童福利院认领，逾期未认

领的，视为查找不到生父母的弃婴和儿童。联系电
话：0571-85249063。

杭州市儿童福利院
（杭州市未成年人救助保护中心）

2024年4月11日

关于查找弃婴（儿童）生父母公告

中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司与浙江台信资产管理有限公司债权转让通知暨债务催收联合公告
根据中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司与浙江台信资产管理

有限公司签署的合同编号为【信浙-A-2023-1002】的《债权转让合同》，中国信
达资产管理股份有限公司浙江省分公司已将其所有的华通机电集团有限公司
债权资产包中对下列借款人及其担保人享有的权利(包括但不限于担保债权、
违约金债权、损失赔偿权、利息债权)依法转让给浙江台信资产管理有限公司。

中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司与浙江台信资产管理有限
公司联合公告通知各借款人及担保人以及其他相关各方，浙江台信资产管理
有限公司作为上述债权的受让方，现公告要求下列借款人及其担保人，从公告
之日起立即向浙江台信资产管理有限公司履行主债权合同及担保合同约定的
偿付义务或相应的担保责任。特此公告。

联系电话：黄元敬 0576-81855531
中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司

浙江台信资产管理有限公司
2024年4月11日

债 权 清单 基准日：【2023年4月30日】 单位：人民币元

注：1、清单中“担保人”包括保证人、抵押人、出质人，担保人的担保范围以
签署的合同等法律文件约定为准。如公告中债务人、债权金额、担保人等信息
与事实不符的，以签署的合同等法律文件约定为准。

2、本公告清单仅列示截至2023年4月30日的贷款本金余额，借款人和担
保人应支付给浙江台信资产管理有限公司的利息、罚息、违约金及其它应付款
按借款合同、担保合同及中国信达资产管理股份有限公司的有关规定或生效

法律文书确定的方法计算。
3、若借款人、担保人因各种原因更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事

主体资格的，请相关承债主体及/或主管部门代位履行义务或履行清算责任。

债务人

华通机电集团有限公司

本金

17,855,721.00

利息

12,296,973.79

本息合计

30,152,694.79

抵/质押及保证担保情况

由李成文提供担保，抵押物为山东章丘市双山大街与铁道北路交汇处香港街的29套商铺,最高抵押金额合计为3,408万元。

中国长城资产管理股份有限公司浙江省分公司对宁波卓越圣龙工业技术有限公司债权资产处置公告
中国长城资产管理股份有限公司浙江省分公司拟对

宁波卓越圣龙工业技术有限公司债权进行处置，截至2024
年 3 月 31 日，该债权总额为 90,986,167.60 元，其中本金为
69,998,000.00元，利息、罚息为20,988,167.60元（利罚息暂
计算至2024年3月31日，利罚息、复利、迟延履行金按生效
的法院判决书内容计算）。

债权由宁波卓越圣龙工业技术有限公司名下坐落于宁
波市鄞州区下应街道团桥村的厂房及其土地使用权抵押，建
筑面积20338.96平方米，土地使用权面积28663.80平方米
(43亩），最高额抵押债权本金9000万元；由银亿集团有限公
司（破产重整中）提供保证担保本金9000万元。欲了解该债

权详细信息请登陆长城公司网站查询（http://www.gwamcc.
com）或与我分公司有关部门接洽查询。截至基准日2024年
3月31日前，该债权已回收的权利、权益和利益归中国长城
资产管理股份有限公司浙江省分公司所有，不转让买受人。

处置方式：对外公开转让。
交易对象：具有完全民事行为能力、支付能力的法人、

组织或自然人，但不属于国家公务员、金融监管机构工作
人员、政法干警、金融资产管理公司工作人员、原债务（担
保）企业管理层、原债务人（担保人）及关联企业等利益相
关方、参与资产处置工作的律师、会计师、评估师等中介机
构人员等关联人或者上述关联人参与的非金融机构法人；

不属于参与不良债权转让的金融资产管理公司工作人员、
债务人（担保人）或者受托资产评估机构负责人员、管理人
员等有近亲属关系的人员；不属于失信被执行人或失信被
执行人的法定代表人、主要负责人；不属于影响债务履行
的直接责任人员、实际控制人等；不属于反恐、反洗钱黑名
单人员；不属于其他依据法律法规、司法解释或监管机构
的规定不得收购、受让标的债权的主体。

交易条件：一次性付款。
公告发布日期及有效期限：
上述债权自本公告发布之日起20个工作日内受理对

上述债权资产相关处置的征询和异议，以及有关排斥、阻

挠征询或异议以及其他干扰资产处置公告活动的举报。
特别提示：以上信息仅供参考，长城公司不对其承担

任何法律责任，实际转让以最终竞价公告内容为准。
联系人：黄经理 联系电话：0574-87488057
联系人：蒋经理 联系电话：0571-87067795
联系地址：杭州市邮电路23号长城资产大楼9楼
邮政编码：310006
分公司纪检审计部门联系人：石经理 联系电话：

0571-87383722
中国长城资产管理股份有限公司浙江省分公司

2024年4月11日

刘阳

中央层面整治形式主义为基层减负专项工作机

制办公室会同中央纪委办公厅日前对3起整治形式

主义为基层减负典型问题进行通报，对一些地方层

层加码摊派经营主体增长任务、农家书屋缺乏实效、

设立点赞指标加重基层负担的个案作出批评，典型

性强、教育面大。这 3 起典型案例，其共性是顾“面

子”不顾“里子”、重形式轻实效，扎扎实实走程序、认

认真真走过场，沦为劳民伤财的无用功。

记者在调研中发现，基层工作中此类问题时有

发生，必须予以重视。“农家书屋、新时代文明实践

站、脱贫攻坚纪念馆等基层党建基地的日常维护打

理让人实在头疼，上级要求的这些场馆的出发点很

好，但就是不怎么实用，群众不愿意去，经常门落锁

桌落灰。”一位在乡镇工作的同志向记者表达了他的

困惑。

不论是3起案例的教训，还是上述同志的困惑，

都道出了破解基层减负难题的关键：坚持一切从实

际出发，坚决不做劳民伤财的无用功。

不做劳民伤财的无用功，一定要反对形式主义、

官僚主义。官僚主义引发形式主义，形式主义助长

官僚主义，已经成为影响事业发展的一大祸害。有

人形象地把形式主义比作“臭豆腐”：闻着臭、吃着

香，“臭豆腐”里有“暴利”，可以走捷径、可以得虚名、

可以快出政绩、可以少流汗水。领导干部等“关键少

数”，尤其要对通报的典型问题对号入座、举一反三、

反躬自省，深挖思想根源，要用好“四下基层”“四不

两直”等工作方法，走到群众当中扑下身子调查问题

发现问题，敢于听取不同声音，凡事多根据常识三思

而后决策。

不做劳民伤财的无用功，一定要坚持实事求是

的基本要求。坚持一切从实际出发，是我们想问题、

作决策、办事情的出发点和落脚点。某地基层干部

群众反映，前些年上级发文要求减少粮食种植面积

大量推广经济类作物，但当地土壤、气候等并不适

宜，干部群众折腾一通不仅白忙活，还损失了投入减

少了收入。要坚决防止“为创新而创新”，坚决摒弃

“运动式”“命令式”工作方式。基层工作具体而复

杂，没有调查研究，就没有发言权，更难言决策权，在

把控好方向、定好战略目标的前提下，应尽量给基层

干部充足的施展空间。

不做劳民伤财的无用功，一定要千方百计给基

层创造出更多便利条件来落实好上级的部署。党中

央多次强调大抓基层不是“大压基层”，不能光压任

务、不给条件。各级领导干部要真正掌握基层所思

所想所盼，为基层高质量发展铺路搭桥。要坚持严

管厚爱相结合，落实好“三个区分开来”，完善干部担

当作为激励和保护机制，建立健全改革容错纠错机

制，保护好干部干事创业、改革创新的积极性。

让服章之美绽新彩
何娟

挑条马面裙，配上素色衬衣，做个发簪盘发，在古风景点打

卡，同烂漫山花合影……这个春天，中式穿搭受到青睐，成为游

园踏春的一道风景。

提起中式服装，人们可能会想到立领、对襟、盘扣等设计，棉

麻、真丝、夏布等面料，提花、扎染、刺绣等工艺……这些经典元

素，共同成就其典雅端庄。如今受欢迎的中式服装，多保留了传

统服饰的大体形制和诸多元素，但却并非简单复制，而是结合当

代审美和着装习惯进行了改良。比如，有的设计师对旗袍的腰

线和下摆做宽松处理，方便人们日常穿着；有的厂商对马面裙面

料组织和压褶工艺进行调整，使其便于机洗。在传承基础上融

入现代风格和技术工艺，既不失复古优雅的质感，更添时尚活

力、好看又好穿，赋予了中式服装新的生命力。

一段时间以来，在消费市场上，以汉服为主要代表的中式服

装一直不乏拥趸。近期，随着马面裙等走红、出圈，“新中式”服

装迎来爆发式增长。从旅游景点到城市商圈，从婚礼仪式到朋

友聚会，中式穿搭愈发常见。这体现在供给端——订单源源不

断，厂商开足马力、加紧赶工；反映在销售端——在商场门店、线

上直播间，相关产品成为畅销款。有数据显示，在山东曹县，今

年以来汉服网上销售额超12亿元，1—2月马面裙销售额超5亿

元。从款式设计、材料选择，到生产加工、包装营销，中式服装产

业链条不断延伸，款式更时尚、价格更亲民，实现了销量、口碑双

丰收。

“新中式”走红，为文旅融合打开了新思路。以汉服为例，除

了汉服生产销售，汉服租赁、写真拍摄等周边产业也蓬勃发展，

还与剧本杀、演绎剧目等有机融合，给消费者带来新体验。比

如，在陕西西安大唐不夜城周边，汉服馆如雨后春笋般出现，为

消费者提供化妆造型、跟拍摄像等全套服务；在河南洛阳，应天

门遗址博物馆打造演艺剧目《唐宫乐宴》，游客不仅可以换上汉

服体验诗、乐、茶、礼等传统文化，还能摇身一变成为剧中人。这

说明，在产品创新、业态创新、场景创新上下功夫，因地制宜推动

文旅融合，既能让传统文化“活”起来，也有利于挖掘消费潜力、

拓展市场空间。

“新中式”受追捧，离不开新兴消费群体的壮大。从表面上

看，年轻人往往对潮流文化和时尚元素比较敏感，也乐意为商品

的美学体验、文化价值买单。由更深层次去观察，作为平视世界

的一代，他们的文化自信与民族认同感与生俱来、与日俱增。植

根于中华优秀传统文化又彰显个性品位的“新中式”，自然能赢

得他们的喜爱。不只是年轻消费群体，着眼未来，随着热度的走

高和供给的不断丰富，“新中式”将收获越来越多年龄段消费者

的关注。

服饰是文化礼仪的载体，“国潮”服饰彰显传统与现代的

结合。越来越多的“国潮”服饰现身大街小巷、融入百姓生活，

无形中加深着人们对中式美学的理解，提升着中华优秀传统

文化的吸引力。如今，在国际T台秀场上，带有中国元素的服

装设计频频亮相，映照着中华文化走向更广阔舞台。读懂“新

中式”热度背后的审美价值和文化意义，在传承创新中赓续中

华文脉，我们一定能让服章之美绽放新光彩，向世界讲好中国

故事。

坚决不做劳民伤财的无用功

住房城乡建设部近日印发《推进建筑和市政基础设施设备更新工作实施方案》，要求以

住宅电梯、供水、供热、供气、污水处理、环卫、城市生命线工程、建筑节能改造等为重点，分类

推进建筑和市政基础设施设备更新。

新华社 曹一 作
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