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花式“蹭名牌”“搭便车”

随着越来越多非遗得到开发、走向市

场，围绕非遗的知识产权纠纷愈发凸显，

其中非遗代表性传承人姓名遭他人注册并

使用在相关商品或服务上的情况较为突

出。比如，湖南湘西州苗医非遗代表性传

承人符忠来的姓名，曾被他人注册为商

标；近年来走红短视频平台的英歌舞，也

曾陷入商标争夺战。

韦洁群是国家级非遗“黑茶制作技艺

（六堡茶制作技艺） ”代表性传承人。广

西梧州市司法局官网公开信息显示，“韦

洁群”被南宁某公司于 2012 年 9 月 21 日

注册为商标。韦洁群发现自己姓名被同行

注册后，于 2017 年委托女儿石濡菲搜集

证据向有关部门申请撤销该商标，但因该

商标注册时间已超过5年，最终申请被驳

回。

“他们先注册了商标，有优先续展

权，到期他们就续上，我们毫无办法。”

石濡菲说，该商标名下在全国范围内所卖

的茶叶并非母亲制作。

一些非遗“爆款”还遭到仿冒、盗用

等，侵权产品泛滥。比如，金星砚制作技

艺、宋锦织造技艺等国家级非遗产品走俏

市场，网上出现大量仿版、盗版、抄袭产

品，其中不乏以次充好、偷工减料的情

况。

针对类似情况，尽管全国多地通过著

作权登记、商标注册、品牌保护、地理标

志保护产品等方式，加强非遗知识产权保

护，但非遗产品因涉及侵害商标权、著作

权以及不正当竞争等“闹官司”的情况频

频发生。中央民族大学法学院教授田艳认

为，此类侵权事件打击了非遗传承人的积

极性，对非遗的有序传承造成严重干扰。

知识产权主体确权难
引发维权难

“非遗知识产权保护体系需要进一步

完善。”广西壮族自治区非物质文化遗产

保护中心副主任田宇说，我国现行法律中

专门针对非遗知识产权保护涉及较少，缺

乏详细且有针对性的细则及事后的侵权救

济措施。

“2011 年出台的 《中华人民共和国

非物质文化遗产法》 偏重于行政保护，非

遗在民事法律特别是在知识产权领域的保

护中，仍面临法律适用困境。”田宇说，

我国非遗覆盖面广，十大门类各有特点，

每项非遗又各有特殊之处，仅靠现有的行

政性立法保护还远远不够。

桂林市非物质文化遗产保护传承中心

非遗部副部长潘雪枚说，许多非遗产品进

入市场会面临“如何证明我是我”的问

题，非遗知识产权“易攻难守”，特别是

一些群体性传承的非遗项目，其原创权属

关系不是很明确，很难界定谁是权利主

体。而知识产权主体一旦模糊，侵权者就

有缝可钻，这是非遗侵权事件频发的重要

原因。众多传承人无法以充分的证据证明

非遗产品的显著性或知名度，导致取证和

维权难度较大。

确权难，进而引发法律判定的一系列

问题。由于权属模糊，一些非遗项目面临

“公地困境”：产品设计、生产同质化多

发，地方特色和文化内涵挖掘不足。还有

一些商家打着非遗的旗号，生产粗制滥

造、质量低下、假冒伪劣产品，但消费者

很难判断谁是“正宗”。

记者采访了解到，许多非遗技艺过去

主要靠口传心授，在一些案例中，非遗代

表性传承人、生产者或来源群体没有自己

注册商标和品牌的意识，往往在商标被抢

注、歪曲或滥用后，才后知后觉。同时，

因缺乏维权意识，或缺乏维权渠道和相应

法律资源，一些非遗代表性传承人处于被

动位置，导致维权不易。

用“法”庇佑非遗的根魂

2021 年挂牌成立的景德镇知识产权

法庭，主动探索和完善陶瓷知识产权司法

保护机制，并在工业园区挂牌设立知识产

权司法服务点，提供一站式知识产权服

务；四川省搭建四川省非遗数据知识产权

服务平台，培育非遗品牌，推动非遗领域

知识产权保护利用。

“这些地方的有益探索值得借鉴。”

田艳呼吁，健全非遗知识产权保护体系，

推动非遗保护与知识产权有效衔接、互为

补充、协调发展。

一方面，积极推动相关法律法规的修

订与完善。田艳表示，应加强著作权保护

制度、商标权保护制度、专利权保护制

度、地理标志保护制度，完善对非遗相关

主体权利保障制度，构建非遗获取和惠益

分享制度。

田宇认为，应在立法保护、机制建设

等方面构建非遗公益诉讼制度，加强非遗

保护跨区域协作，建设非遗司法保护共同

体。

另一方面，重视推动非遗注册商标、

申请地理标志产品。县级以上人民政府作

为代表本行政区域非遗知识产权的民事权

利主体，应培育壮大相关团体、协会或组

织，积极推动非遗产品通过申请地理标志

产品、注册集体商标或证明商标等途径成

为知识产权保护客体，杜绝非遗无序使

用。同时，将非遗产品的产地范围、产品

名称、原材料、生产技术工艺等特定品质

制定成相应的地方标准，并结合非遗具有

的“公权”性质，建立使用许可制度。

花式“蹭名牌”“搭便车”，非遗如何证明我是我？

“便宜没好货”？

事实上，“遛娃神器”的质量还真的

和价格密切相关。

针对“遛娃神器”质量问题，近期，

中国玩具和婴童用品协会 （以下简称“中

国玩协”） 对多家电商平台上销量较高的

“遛娃神器”开展了产品质量专项摸底调

查。此次摸底调查产品涵盖 300 元以下、

300—499 元 、 500—899 元 以 及 900—

1800 元 4 个价格区间，总计 106 批次，

总销量超过 130 万辆。其中，300 元以下

“遛娃神器”销量超过 100 万辆，占比

74.9%，该价格区间的产品合格率也是此

次摸底调查最低的，为 7.5%；300—499

元“遛娃神器”产品合格率为 18.8%；

500—899 元“遛娃神器”产品合格率为

69.0%；900—1800 元“遛娃神器”产品

全部合格。在不合格问题中，比较严重的

质量问题有三项：动态耐久性不符合要

求，束缚系统不符合要求和存在危险夹

缝、剪切、挤夹点，占比分别为 54.9%、

42.3%和25.4%。

针对本次“遛娃神器”摸底调查发现

的问题，中国玩协方面表示，将组织质量

相关培训，提高企业对产品质量重要性的

认识；组织有关技术专家帮助企业深入查

找原因，提出改进措施，提高质量安全水

平；持续开展质量跟踪监督，加大对重点

企业摸底调查力度，帮扶企业健全质量管

理体系。

中国玩协提醒消费者，在选购“遛娃

神器”时，应避免购买“三无”产品，购

买前要确认所购产品的使用年龄段，了解

使用常识，购买时勿单纯追求轻便、价格

和外观，而忽视了产品的安全性。

质量参差不齐“遛娃神器”成“伤娃利器”？质量参差不齐“遛娃神器”成“伤娃利器”？

图为北京某玩具城内售卖的“遛娃神器”。图为北京某玩具城内售卖的“遛娃神器”。

《半月谈》 陈一帆 黄凯莹

当下，越来越多非物质文化遗产从“深闺”走向大众，在“见人、见物、见生活”中得到了活态传承与发展，其市
场价值也日益凸显。然而，非遗领域知识产权保护问题亦随之显现。恶意抢注、仿冒盗用、“山寨”抄袭⋯⋯因缺
乏有效的知识产权保护，部分非遗在商业开发中被不当利用、贬损使用以及合法拥有人利益失衡等问题时有发
生，为非遗系统性保护和传承创新带来不利影响。

《消费日报》 暴梦川

近年来，一种号称“遛娃神器”的新型儿童推车因其轻便小巧，便于折叠，易收纳、携带等特点，受到年轻父母的推
崇。然而，随着“遛娃神器”销量的增长，其产品质量问题也日益凸显，引发了家长们的广泛关注。

据央视报道，不久前，广东珠海一对

父母用“遛娃神器”带着 2 岁的宝宝外出

遛弯儿，没想到推到一处地面裂缝时，前

轮卡在缝隙里、后轮离地，几乎一瞬间，推

车自动折叠，宝宝直接脸朝下摔在地上。

随后，宝宝被诊断为“下唇部贯通伤，上唇

部黏膜挫裂伤”，经门诊复诊，还需进行一

年抗瘢痕治疗，一年后根据恢复情况再决

定是否需要进一步治疗。

此事件曝光后，众多家长纷纷在网络

上分享自己在使用“遛娃神器”时遇到的

安全隐患，如产品容易侧翻、塑料件断裂、

使用时自动收车等。

事实上，“遛娃神器”的质量问题并非

首次曝光。早在 2020 年，国家市场监管

总局就因为缺少制动装置或束缚装置、整

车稳定性不足易导致倾倒等行业问题，督

促多家企业召回“遛娃神器”共计 25.8 万

件。然而，尽管有前车之鉴，但市场上“遛

娃神器”的质量问题依然层出不穷，严重

威胁着婴幼儿的安全和健康。

“遛娃神器”频陷质量风波“遛娃神器”频陷质量风波

近日，记者在北京市丰台区某玩具城

实地探访发现，尽管“遛娃神器”依然占据

显眼位置，但不少家长在选购时显得尤为

谨慎。一位家长表示：“现在市场上的‘遛

娃神器’品牌众多，质量参差不齐，我们真

的非常担心安全问题。”

为了规范市场，保护消费者权益，我

国对儿童推车产品实行了强制性认证制

度。国家市场监管总局介绍，儿童推车产

品于2005年被列入3C认证目录，属于儿

童用品大类中的童车类产品，认证依据为

强制性国家标准 GB 14748-2006《儿童

推车安全要求》。“遛娃神器”适用上述标

准，在3C认证目录范围内。

然而，记者在该玩具城发现，尽管大

部分儿童推车都标注了 3C 认证，但仍有

少数产品未找到3C证书编号。当记者询

问产品是否有 3C 认证时，商家只提供了

售价在 700—1200 元左右儿童推车产品

的 3C 认证证书，这些产品在外包装和产

品说明书上均印有3C认证标志。而对于

部分价格较便宜的儿童推车产品，商家并

未拿出符合3C认证的证明。一位商家宣

称“这些推车质量绝对没有问题”，但面对

记者的追问，却无法提供充分的证据来支

持这一说法。

同样的情况也出现在电商平台。在

某电商平台，大部分“遛娃神器”产品将

3C 证书编号写在产品参数里，记者根据

商家提供的 3C 证书编号，在国家市场监

管总局的全国认证认可信息公共服务平

台中查询到了相关产品的3C证书。但在

一款售价为119元的儿童推车宣传页中，

记者并未看到 3C 认证证书，在产品参数

栏里也未发现3C证书编号。当记者询问

客服人员该产品是否有 3C 认证时，客服

人员的回答是“有质保可放心选购”。

“作为消费者，真的很难分辨哪些产

品是真的安全、有质量保证的。”一位准备

购买儿童推车产品的消费者向记者吐槽，

“我想买一款价格实惠、安全有保障的产

品，但这些儿童推车价格从一二百元到上

千元都有，我只能凭借价格的高低以及产

品的观感来判断好坏。”

部分产品无3C认证


