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浙江通瀚国际货运代理有限公司债权人、股东及经营管理
人员、债务人及其他相关人员：

义乌市人民法院根据连才锋的申请，于2024年7月22
日裁定受理浙江通瀚国际货运代理有限公司强制清算一
案，并指定浙江星耀律师事务所担任清算组。各位债权人
应当自公告之日起45日内向清算组申报债权；逾期申报
的，自行承担相应的法律后果。公司股东及经营管理人员

应根据《中华人民共和国公司法》等相关规定，配合法院及
清算组开展清算工作。公司债务人或财产持有人应尽快
向清算组清偿债务或交付财产。清算组联系人：商慧子，
联系电话：13735780102，联系地址：浙江省义乌市总部经
济园B6幢22楼。特此公告。

浙江通瀚国际货运代理有限公司清算组
2024年9月4日

浙江通瀚国际货运代理有限公司清算组公告

我行将通过公开转让方式出售三批次不良资产包，现

将有关内容公告如下：

一、拟出售的债权资产：本次拟出售三批次不良资产

包，初定规模：

第一批次共29户项目（省内卖断包），本金余额合计

约 11.69 亿元，主债务人、担保人及抵押物主要分布在杭

州、嘉兴、湖州、绍兴、温州、台州等地区；

第二批次共90户项目（省外卖断包），本金余额合计约

21.92亿元，主债务人、担保人及抵押物主要分布在北京、天

津、青岛、成都、重庆、广州、深圳、南昌、兰州、合肥等地区；

第三批次共26户项目（反委托包），本金余额合计约26.22

亿元，主债务人、担保人及抵押物主要分布在杭州、广州等地区。

二、报名单位：需依有关规定具备受让相应债权的主

体资格。我行将对报名单位进行资格审查。

三、交易日期和交易方式：报价日为2024年9月25日

15点，上述三批次资产包拟采取公开竞争性出售方式。

报名单位提交纸质债权竞价报名表进行报名（竞价报

名表格式请与我行联系人联系取得）。报名时间自即日起

至2024年9月25日14点59分（北京时间），可通过专人提

交或以特快专递邮寄方式送达至本公告第四条所述的报

名文件接收地址，送达时间以我行收件人签收时间为准。

传真文件一律不予接受。

四、其他事项：

1.本公告不构成出售上述资产包的要约。意向方可

根据我行发送的相关交易文件规定的条件报价竞买上述

债权资产。在双方签署债权转让合同之前，我行不对任何

潜在的或我行给予交易资格的意向方承担任何责任。

2.报名文件接收地址：浙江省杭州市上城区民心路1号

3.我行联系人：总行：章经理，0571-88267791；黄经

理，0571-88261755 浙商银行 2024年9月4日

债权资产公开竞价出售公告

特约评论员 胡建兵

近日，有网友发帖称南通大学财务处

官微的回复内容“高高在上”“阴阳怪

气”。该网友在微信公号上咨询缴费截止

日期，但回复内容非但没告知时间，反而

指责其不积极缴费，还称咨询此类问题是

“思路清奇”。对此，南通大学财务处一工

作人员表示，该回复内容是AI自动回复，

不是人为，他们对此感到抱歉。

南通大学财务处官微尝试用AI进行

回复是可以的，但出了问题不能甩锅给

AI。即便是AI自动回复，也不能洗脱掉人

的责任。回复内容中显示出的不耐烦和

轻慢态度，实际上反映了人的服务意识和

服务态度。毕竟，任何技术都是为人服务

的，如果忽视了人的感受，自然无法理解

服务的语境，“阴阳怪气”的回复也就出来

了。将责任归咎于 AI，无异于寻找“替罪

羊”，是在回避当事机构、当事人的责任。

好在南通大学知错就改，道了歉，并诚恳

回复了学生的问题。

随着 AI 热度高涨，越来越多的企业

或产品投入应用，技术角度来讲，AI 的

“已读乱回”很难完全避免。依据我国网

络安全法以及互联网信息服务管理办法，

提供互联网信息服务的主体应当确保信

息的真实性、合法性，并且不得发布含有

侮辱或诽谤他人内容的信息。虽然AI可

以提高工作效率，但还是要谨慎使用，切

不可盲目对外提供服务。对于高歌猛进

的技术，保持一种冷静也是必要的，特别

是在一些公共服务领域，对新技术的投入

和应用理当更加审慎。大学是教书育人、

做学问的地方，更应该求真务实，在引入

AI技术时，不仅要注重技术的先进性，更

要关注其在实际应用中的稳定性与合规

性。

AI作为现代科技的重要成果，在教育

领域的应用前景广阔，但如何用好这把

“双刃剑”，需要高校管理者、技术人员乃

至全社会的共同努力。只有当人们能够

理性看待 AI 的利弊，科学规划其应用场

景，加强管理与监督，才能真正让AI成为

推动教育高质量发展的强大助力。对于

教育领域而言，AI的应用应始终以学生为

中心，注重提升服务质量与用户体验，而

绝非成为制造误会与困扰的源头。

电视问政“原汁原味”
群众才更喜闻乐见

余明辉

近日，湖北黄石市广播电视台的一档直播问政节目

走红。在这档节目中，一居民反映冻雨压断水泥存在安

全隐患，以及门口渣土车抛撒影响生活环境的问题迟迟

得不到解决。对此，当地政府经办专员的回应却轻描淡

写，甚至流露出不屑一顾。一高校教授对此进行了严厉

批评，一句“怎么这么大的官威？”引发了公众共鸣和广

泛讨论。

时下，很多地方都开设了电视问政节目，但出圈的

不算多。事实上，电视问政节目不仅是政府部门与民众

沟通的桥梁，更是一个监督政府部门工作、推动问题解

决的重要平台。然而，有时候，这样的节目却沦为了形

式主义秀场，官员们说着漂亮的空话套话，而很多问题

却一直未能解决。时间长了，这样的问政节目自然热度

下降。

相比之下，新闻中的这期节目之所以能够引起巨大

反响，一是因为它真实，敢于直面问题，敢于揭露和批评

政府部门的不作为和乱作为。这样的节目没有彩排，没

有预设，一切都是原汁原味地呈现。正是这种真实和

“辣味”，让群众看到了希望，也让相关不作为、慢作为的

政府部门感受到了真正的压力。二是它符合公众对于

政府工作透明度和公开性的期待。群众对于政府的监

督意识越来越强，渴望了解政府的工作情况并在一定限

度上参与公共决策。电视问政节目提供了这样一个平

台，让群众能够直接与政府官员对话，表达自己的诉求

和建议。

因此，我们需要更多原汁原味的电视问政节目，让

群众看到职能部门的真诚和决心，进而提升政府的公信

力。同时，有“辣味”的电视问政节目也是对政府官员的

一种鞭策，让他们时刻牢记为人民服务的初心，减少工

作懈怠和敷衍态度，摒弃官僚主义、形式主义。

当然，原汁原味的电视问政并不意味着可以随意发

泄情绪或人身攻击。批评和监督应当建立在理性和客

观的基础上，以建设性的态度提出问题和建议。比如，

新闻中这位教授的表现就为我们树立了一个榜样，以严

谨的思维和负责任的态度，对政府工作进行了有理有据

的批评和建议，既指出了问题的症结所在，也给出了具

体的改进方向，让有关部门和人员“红红脸，出出汗”的

同时心服口服。

群众喜闻乐见的问政，不仅有助于揭露问题、推动问

题的解决，还能够增强政府与群众之间的沟通和信任。

因此，应该大力推广这样的节目形式，让更多群众参与到

监督政府工作中来，共同推动社会的进步和发展。同时，

政府官员也应该以更加开放和包容的心态来面对群众的

批评和建议，以实际行动回应群众的关切和期待。合力

构建一个更加和谐的社会环境，应是我们的共同目标。

尝试用AI回复可以，但有问题不能甩锅给AI

记者从9月2日召开的2024年国家网络安全宣传周新闻发布会上获悉，2024年国家网络安全宣传

周将于9月9日至15日在全国范围举办，开幕式等重要活动在广东省广州市举行。

2024年国家网络安全宣传周以“网络安全为人民，网络安全靠人民”为主题。

新华社 朱慧卿 作

陆夷

一项调查显示，97.1%的受访青

年愿意推介自己的家乡，88.2%的受

访青年希望家乡能“出圈”，这展现

了年轻人对家乡的热爱之情。

一方水土养一方人。随着家乡

发展越来越好，互联网越来越发达，

很多年轻人开始在网络上主动推介

家乡。从风景名胜，到美食小吃，再

到民俗传统，他们希望通过分享家

乡之美，邀请更多人来家乡做客、感

受自己家乡的文化氛围和生活气

息。在县域经济、乡村旅游、返乡创

业等发展潮流影响下，年轻人对家

乡的热爱与眷恋有了更多样的表

达，让一座座小城、一个个村落出圈

出彩、愈加生动鲜活。

这是一个重新发现家乡的过

程。我们一向有故乡情结。从各省

份“车牌歌”竞相涌现，到“互换特

产”成为网络社交新模式，再到“来

我家乡玩一天”等话题冲上热搜

……在网络上，年轻人以一种活泼、

新潮的方式表达对家乡的热爱，帮

助家乡打响知名度。

这是一个重建与家乡联结的过

程。家乡发展日新月异，越来越多

年轻人把对家乡的眷恋化为建设

家乡的实际行动。他们或扎根乡

土，成为和村民携手同行的“新农

人”；或积极宣传身边的美食、美

景、文化，成为家乡风物的“代言

人”；或开办农家乐、民宿，成为带

动 乡 村 旅 游 产 业 发 展 的“ 主 理

人”。数据显示，从 2012 年到 2022

年底，全国返乡入乡创业人员累计

达到1220万人。

这也是一个重新定义潮流的过

程。近年来，《去有风的地方》《我的

阿勒泰》等影视作品引领潮流，让

“流量”变成“留量”，也从侧面说明

“家乡”所蕴含的蓬勃生命力和强大

吸引力。与此同时，带家乡民俗

“火”出圈、助推“乡村游”“县城游”、

传承方言文化等成为当下不少年轻

人表达自我的一部分，也成为一种

很“潮”的生活方式。

栽好梧桐树，引得凤凰来。自身

发展好，才有好口碑。各地应在“青

年友好”上多做文章，为年轻人提供

更好的创业环境和支持

保障，帮助他们解决资

金、配套等方面的困难，

让年轻人“愿意留”更“留

得住”，为乡村发展汇聚

更加澎湃的动力。

乐见更多年轻人“为家乡代言”
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