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特约评论员 胡欣红

近日，网传“男子接亲被加要18万元

彩礼”的视频，引发舆论关注。10月7日，

事发地河南省信阳市淮滨县通报称，因新

郎将18.8万元礼金转账至新娘个人银行

账户，新娘家人认为没有直接收到礼金，

便阻止婚车离开。公安部门接警后立即

赶赴现场处置，新娘顺利出嫁。后淮滨县

谷堆乡和公安部门对新娘哥哥的行为进

行训诫，并组织双方调解，由新郎支付新

娘家购置嫁妆费用3万元，至此涉事双方

达成和解。

一场高高兴兴的婚礼，竟然因为彩礼

的问题闹得如此不愉快，确实令人感慨。

彩礼习俗，源远流长。作为中国传统

习俗中的一项婚姻礼仪，其被视为男女双

方关系确认的象征，对于维持婚姻关系的

稳定具有重要作用。时移世易，彩礼的象

征意义已经淡化了。但是，基于对习俗的

尊重和认可，现实中给付彩礼的现象，在

城乡中多有存在，而由此引发的纠纷案件

并不少见。具体到本次新娘家人拦婚车

要彩礼事件，虽然并非网传的“坐地起

价”，但即便“事出有因”，新娘哥哥直接趴

到婚车引擎盖上，这样的场景不仅“辣眼

睛”，也可能碰触了法律红线。

清官难断家务事。由于角度不同，舆

论场存在不少分歧，孰是孰非争论颇多。

不过，透过现象看本质，此事背后所折射

出的婚姻价值观、彩礼习俗等问题，值得

深思。

婚姻自主，恋爱自由，每个人都拥有

自主决定自己婚恋的合法权利。民法典

第一千零四十二条明确规定，“禁止包办、

买卖婚姻和其他干涉婚姻自由的行为。

禁止借婚姻索取财物。”我们必须明确，婚

姻是两个人基于爱情、信任和责任而建立

的神圣关系，它应当是自由、平等和相互

尊重的。只要新娘愿意，新娘家人无论怎

么样都无权干涉。换言之，不管新娘家人

有多少“委屈”，任何形式的暴力、胁迫或

不合理要求都是对婚姻自由的粗暴干涉，

应受到社会的谴责乃至法律的惩罚。

彩礼作为一种传统习俗，在现代社会

中应当逐渐淡化其物质属性，而更多地强

调其象征意义和文化内涵。令人遗憾的

是，现实中不乏有人将彩礼作为婚姻的

“敲门砖”或“交易品”，大搞攀比之风，让

原本蕴含美好寓意的彩礼发生了不同程

度的变异。婚姻是爱情的升华，借彩礼

“敛财”不仅违背了婚姻的本质，也助长了

社会的不良风气，理应整治。此次彩礼事

件，暂且不探讨其是否属于“天价彩礼”，

但因没有直接收到礼金而阻止婚车离开，

毫无疑问也是陋习的表现形式。

为了让彩礼真正归于“礼”，近年来中

央和地方都在加大整治力度，力图通过制

定相关政策法规来规范彩礼行为，保护婚

姻当事人的合法权益。2021年以来，中央

一号文件连续4年对高额彩礼、大操大办

等移风易俗重点领域突出问题提出工作

要求。2022年9月，河南省政府网站发布

消息称，将开封市，平顶山市宝丰县、叶县

等 20 个地区确认为全省婚俗改革实验

区，目标是达到“零彩礼”、节俭办婚事，并

传承发展中华优秀婚姻家庭文化，倡导全

社会形成正确的婚姻家庭价值取向。当

前，民政部先后分两批确定了 32 个全国

婚俗改革实验区。

值得欣喜的是，有一些年轻人已经在

“整顿”婚礼了。在麦当劳结婚，婚礼上播

放一段视频直接开饭，不要表演、拒绝煽

情、取消一切形式化环节，办游园会、玩刮

刮乐、用奶茶敬酒……当代年轻人正以一

种革新姿态，重新定义婚礼的形式与意

义，婚礼开始刮起了“简约风”，成为一种

新的婚礼风尚。

冰冻三尺，非一日之寒。新娘家人拦

婚车要彩礼事件虽然只是个例，但却再度

警示移风易俗绝非一日之功。倘若此事

能引起更多人的关注和反思，让大家共同

努力营造一个更加健康、文明、和谐的婚

姻环境，可谓善莫大焉。

别让彩礼绑架婚姻

特约评论员 雷思涵

近日，有网友发帖称，自己是某知名

视频网站的会员，但暂停观看时依然遇见

了广告弹窗，且广告几乎覆盖全屏，使其

根本无法看清暂停时的视频画面。网友

们后续发现，免广告权益名不副实的现象

在多家视频网站均有发生，并非一家独

有，“用得久了总会遇见”。对此，相关视

频网站的客服表示，会员特权只减免视频

播放前的部分广告，观看期间仍会出现其

他形式的广告，常见的中插广告可以跳过

或关闭。客服还称，此类问题已经安排专

人处理。

对于视频网站来说，平台运营、版权

采购和内容制作都需要大量投入，广告收

入通常是其重要的资金来源。近年来，广

告植入也成为视频网站商业化的一个主

要探索方向。目前，绝大多数网站执行

“广告+会员”的双轨方案，在这种情况

下，免费用户观看内容时需要浏览广告，

而付费会员则可以直接跳过广告。

不过，在此次热点事件中，我们的关

注点在于：为何用户购买了会员资格后，

仍会“被迫”观看广告？为何会员们为获

得更纯粹、更流畅的观影体验而支付额外

费用，换来的却是广告形式的多样化？至

少在视频网站自身的宣传中，建立会员收

费体系是为了让用户摆脱广告干扰、享受

优质服务，涉事网站介绍会员权益的页面

同样标明“黄金VIP会员在观影过程中不

受任何商业广告打扰，钻石VIP会员在使

用网站过程中不受商业广告打扰”。但现

实却变成了“一山更比一山高”，广告还有

“升级版”，网站所言的“跳广告”也不代表

没有广告，而是意味着用户或许要手动拖

拉进度条，“观影过程”仅涵盖视频播放期

间，所以暂停时完全有可能弹出广告。总

之，会员是要交钱的，广告是要观看的。

多年前，我们看有线电视，不满于“广告里

插播电视剧”；现如今，我们用视频网站，

看似有跳过广告的选择，却发现这其实是

一场文字游戏。从视频前广告、贴片广告

到暂停广告，从“会员”到“基础会员、黄金

会员、钻石会员”，视频网站每一次广告植

入方式的“创新”、每一次条款更新中的

“咬文嚼字”，带来的却几乎是用户体验的

退步。

会员服务大打折扣，也反映出平台方

对消费者的轻视与傲慢。此次事件中，明

明存在保障消费者权益、补偿消费者损失

的机会，网站却漠然视之。在用户付费之

前，网站本就应该针对会员权限给出清晰

说明，但相应条款里语焉不详的表述，如

“出于版权方或其他原因，部分视频片头

仍会有其他形式的广告呈现，您在此表示

理解，且同意上述呈现不视为本网站侵权

或违约”，摆明了要让用户做起阅读理解，

还是解释权归活动主办方的那种。而在

用户提出质疑后，网站方面并未立即给出

明确的整改措施，只是表示“已安排专人

处理”——但目前看来，视频网站的处理

是不做处理。更值得警惕的是，部分网站

以“不受广告打扰”为卖点，引导用户购买

会员权限，或已涉嫌虚假宣传。

广告当然可以是平台盈利的手段，但

绝不应该成为损害用户体验的借口；视频

网站完全可以追求利益最大化，但这种追

求不能以牺牲用户权益为代价。视频网

站如若一味追求短期收益，而忽视用户的

合理需求，只会适得其反，最终透支用户

的耐心，导致用户流失、口碑下滑。正如

此次事件中，众多网友直言相关网站的做

法“烦人”“恶心”“难看”。视频网站的长

远发展离不开用户的支持，网站应做的不

是见缝插针地植入广告、绞尽脑汁地盘剥

会员费用，而是真正地尊重消费者，在合

规经营的基础上提升内容质量、优化服务

体验，公开、透明、及时地处理用户意见建

议，以此实现与用户的双赢。

免广告权益名不副实，视频网站商业化不应“见缝插针”

许峰

在贵州遵义绥阳县旺草镇万亩大坝，以

“青春遇见贵州·听得见的稻田”为主题的稻

田音乐节持续了一个月。音乐舞台搭在金

灿灿的稻穗旁、露营帐篷架在小溪边、稻乐

集市摆在田间路上，吸引众多游客驻足。打

造“稻田+”产业，为农民丰收节提供新玩

法，也为游客观光休闲提供新选择。

在一些地方，集赏稻收、品文化、尝美

食、听音乐、做直播于一体的乡村旅游新场

景，成为挖掘消费潜力、激发乡村市场活力

的新引擎。令人欣喜的是，推动这些新场

景、新业态走红的，不乏近年来扎根农村的

新农人。他们有的是种粮大户，有的是职业

经理人，有的是小有名气的网络主播，大家

各展所长，共同为广袤田野注入新活力。

稻田文化节火爆，“冷思考”也要跟上。

首先，发展“稻田+”产业是否有利于筑牢粮

食安全根基？必须看到，稻田是耕地的重要

组成部分，是让中国人的饭碗里装中国粮的

重要保障。如果一味为了活动的声势浩大，

将一部分农田作为活动场地，或者种植低效

但好看的水稻品种，或者人为改变种收时间

等，都将影响粮食收成，得不偿失。

其次，是不是每个地方都适合发展稻田

文化节？这得综合考虑当地的交通、住宿、

场景等条件和村民意愿、治理能力等因素。

要认真算一算成本收益账，反复琢磨发展特

色、资源禀赋，因地制宜做好“稻田+”文章。

“赔本赚吆喝”“费力不讨好”的事情干不得。

此外，还要关注稻田文化节的含“农”量

有多少。音乐会上，展演的主要内容是当地

的民风民俗民艺；集市里，售卖的商品主要

是当地美食、特产和文创产品……这样的稻

田文化节才既有稻香味，又有文化味。挖掘

“三农”特色，让游客主动把特产装入后备

箱，也把当地的文化装进心里，才能不断打

造乡村文旅新优势，让“稻田+”产业的“富”

加值不断提升。

如今的稻田，不仅能长出庄稼，还可以

催生美食集市、文创产品小店、乡村音乐会

等。丰收的不仅是稻谷，还有农耕文化；富

了的不仅是农民的口袋，还有农民和游客的

“脑袋”；强了的不仅是线下的村集体经济，

还有线上的直播经济、电商经济。现代文旅

消费和乡村自然风光的“联姻”，将谱写一曲

农文旅深度融合的农业农村现代化之歌。

云南普洱茶在全国茶叶市场有一定的竞争力，特别是一些“名山”“名寨”茶叶受到

市场认可，但也成为不法分子假冒牟利的对象。时下，“9.9元一饼的班章”“10元一饼

的冰岛”等广告在网络平台和部分商店出现，影响了普洱茶产业健康发展。对此，云南

市场监督管理部门加大了监管打击力度。 新华社 朱慧卿

整治销售乱象整治销售乱象

有稻香味，也有文化味


