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中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司拟对三
鼎控股集团有限公司等2户债权资产包进行处置。截至
2024-09-30，该资产包债权总额为147,476,120.20元。该资
产包中的债务人位于浙江省义乌市。该资产包的交易对象
为法人、自然人、其他组织，并应具备一定资金实力等条件，
但不属于国家公务员、金融监管机构工作人员、政法干警、资
产公司工作人员、债务人管理人员以及参与资产处置工作的
律师、会计师、评估师、拍卖人等中介机构人员等关联人或者
上述关联人参与的非金融机构法人；不属于与参与不良债权
转让的资产公司工作人员、债务人或者受托资产评估机构负
责人员、管理人员等有近亲属关系的人员；不属于失信被执
行人或失信被执行人的法定代表人、主要负责人；不属于影
响债务履行的直接责任人员、实际控制人等；不属于标的债
权所涉及的债务人和担保人；不属于反恐、反洗钱黑名单人
员；不属于其他依据法律法规、司法解释或监管机构的规定

不得收购、受让标的资产的主体。
资产包中每户债权的详细情况请具体参见我公司对外

网站，网址www.cinda.com.cn。公告有效期：20个工作日。
受理征询或异议有效期：20个工作日，如对本次处置

有任何疑问或异议请与浙江分公司联系。
联系人：陈嘉宁、叶玲 联系电话：0571-89703144、

0571-85778253
电子邮件：chenjianing1@cinda.com.cn、yeling@cinda.

com.cn
分公司地址：杭州市延安路528号标力大厦B座11/12层
对排斥、阻挠征询或异议的举报电话：0571-85774782
对排斥、阻挠征询或异议的举报电子邮件：hanwei-

hua@cinda.com.cn
特别提示：以上资产信息仅供参考，信达公司不对其

承担任何法律责任。

中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司资产处置公告

张璁

近期“网红”翻车、塌房事件不断：有

的直播带货明显货不对板，被有关部门处

罚；有的为流量侵犯他人权利，偷拍他人

隐私画面；有的不顾公共秩序，为打卡直

播，影响医院正常就诊秩序。凡此种种，

表象不同，背后却有一些共性问题。

移动互联网蓬勃发展，给大家创造了

很多机会，或因才华出众，或因个性鲜明，

或因表达幽默，或因专业独到，凭借创造

性的内容和表达，收获众多粉丝，受到喜

爱，赢得流量。与此同时，按照平台商业

规则，也可获取相应收益。实际上，一些

具有海量粉丝的“网红”，获得了很可观的

收入。保持多赢格局，促进健康发展，需

要参与各方做好各自的事，对于“网红”来

说，同样如此。

流量之下，我们需要什么样的“网

红”？

粉丝再多、流量再高，也不能碰触法

律法规的“高压线”。网络不是法外之地，

一些“网红”夸大宣传、违规营销，甚至知

假售假，严重侵害消费者合法权益，还有

的打“擦边球”，不惜侵权违法来博取流

量，这些都是违规行为。逾越红线终究会

付出应有代价。

作为粉丝众多的“网红”，还应担起社

会责任，体现出应有的品行。“网红”具备

一定的公众人物属性，应分外珍视大家的

信任和支持，粉丝和流量不是任性妄为的

底气，更不是耍大牌的本钱。那些打着探

店或者维权名号吃霸王餐、以网红身份要

求给予特殊照顾的，是走在作茧自缚的路

上。“流量越大，责任越大”不是空话，滥用

流量必会被流量反噬。

网红经济是一种注意力经济，也是一

种信任经济，只有行得正、坐得端，不辜负

粉丝期待和信任，才能真正保持下去。“网

红”的流量，应当成为向上向善的力量。

我们欣喜地看到，有的“网红”因凡人善举

广为人知，带来充足正能量；有的“网红”

以风趣博学的讲解，点燃了网友求知学习

激情；有的“网红”带着对工作的热爱和坚

持，向网友展示不同行业不同生活的丰富

多彩。这些“网红”得到了社会的认可与

尊重，也在不断证明一个道理：走正道，才

能行长远。

杨馨仪

近日，一段关于四川省凉山彝族自治

州盐源县男孩因贫辍学卖苹果供兄上大学

的视频在网络上广泛传播，引发不少人同

情。官方迅速辟谣，揭露这是一起摆拍事

件，拍摄者支付费用以博取关注。此前，东

北雨姐、大凉山假公益团队等案例已多次

被曝光，利用“视觉贫困”，编造悲惨故事，

骗取公众同情与捐款，随后将资金挪作私

用或进行非法活动。这些事件揭示出一种

普遍的卖惨营销现象：利用公众的同情与

猎奇心理，虚构或夸大悲惨情境以博取流

量与关注。

在昔日贫困地区已逐步摆脱贫困、走

向乡村振兴的背景下，为何如今仍频现这

种“视觉贫困”的虚假营销景象？其背后的

驱动力究竟何在？

卖惨营销的核心驱动力无疑是利益。

主播通过编造悲惨故事，能够迅速吸引粉

丝与流量，进而在直播带货中赚取高额利

润。这种低成本、高回报的模式诱使一些

人铤而走险，挑战道德底线。同时，MCN

机构起到了推波助澜的作用，它们运用流

水线作业模式，从人设塑造到流量变现，构

建了一套成熟的商业模式。

除了利益驱动外，社会心理与认知也是

卖惨营销得以成功的重要因素。在快节奏的

社会中，人们往往偏好新奇、感人且简短的故

事。卖惨营销便巧妙地利用了这一心理，通

过编造或夸大悲惨经历，吸引公众的注意与

同情。如本事件中的“家境贫寒”“供哥哥上

北大”等元素，便构建了“因贫失学”“寒门难

出贵子”的悲情叙事。加之公众对网络信息

辨识能力有限，易为虚假故事所打动，这一心

理与认知弱点被不法分子所利用，成为其进

行卖惨营销的有效工具。

公众对欠发达地区认知的滞后性也在

一定程度上助长了卖惨营销。部分公众因

信息获取渠道受限，难以及时了解欠发达

地区的最新发展动态。而欠发达地区自身

信息传播能力相对较弱，难以向外界展示

其真实情况和发展成果。这导致外界对欠

发达地区的认知往往停留在过去的刻板印

象上，“落后”“贫穷”等标签在公众心中根

深蒂固。此外，社交媒体等平台上关于欠

发达地区的讨论易被放大，片面或情绪化

的言论可能主导舆论场，进一步加剧了公

众认知的滞后性。信息传播的不均衡、刻

板印象的持久性以及舆论的放大效应，共

同为不法分子提供了可乘之机，使其得以

利用同情心编造或夸大悲惨故事进行骗捐

或推销活动。

在上述背景下，农产品领域成了不良

商家利用公众认知偏差进行欺诈的重灾

区。由于农产品生产抗风险能力低，滞销

现象频发，不良商家便利用网络上的真实

报道进行移花接木式宣传，使消费者难以

辨别真伪。在同情心的驱使下，消费者易

冲动消费，从而让不良商家获取暴利。

不久前，中央网信办印发通知，在全国

范围内部署开展为期1个月的“清朗·网络

直播领域虚假和低俗乱象整治”专项行

动。本次专项行动聚焦5类核心问题，第一

项就是针对编造虚假场景及人设、无底线

带货营销的现象。当前，网络空间内泛滥

的跨地域悲情与虚假营销，对水果产地市

场监管部门及果农而言，应对显得力不从

心。以此次事件为例，当地有关部门虽表

明立场，欢迎正规电商助农，但面对虚构人

设、伪造扶贫场景等“卖惨营销”，仅凭声明

难以形成有效震慑。治理此类营销乱象，

需政府、网络平台、公众及社会各界协同作

战，强化监管，让造假者付出更加沉重的代

价。

又是大凉山，“视觉贫困”为何触动公众神经

流量之下，我们需要什么样的“网红”？

记者从宁夏银川市审批服务管理局

获悉，银川市自今年4月起开展“电子营业

执照在政务服务领域跨部门应用”国家试

点改革，推动涉企高频政务服务事项应用

电子营业执照，实现电子营业执照跨层

级、跨部门、跨行业互通互认互用。目前

银川市已在第二类医疗器械经营备案等

首批10个事项中实现系统自动应用电子

营业执照，为企业办事提供更多便利。

新华社 王鹏 作

孟繁哲

听人说“只是配合贷个款，就

能‘躺赚百万’”，实际上“成了‘老

赖’，每天只能躲家里。”据报道，

一些外来务工者误入歧途，成为

“职业背债人”，虽获得一定报酬，

但因失信被“限高限飞”、遭遇催

债，承受巨大心理压力，有的还面

临刑责。

职业背债人，指的是为他人

有偿承担大额债务的人员。职业

背债一般有两种形式：一种是“背

坏账”，即企业通过股权转让、资

产处置、抵押等方式，将债务转嫁

给背债人。比如，少数预付式消

费商家卷钱跑路后，找到职业背

债人独自“扛雷”。另一种是“包

装贷”，即“包装公司”通过虚构背

债人资产情况等手段，帮助背债

人从银行套取高额贷款，将借到

的钱款由背债人、“包装公司”和

其他相关方分成。

现实中，不法分子往往选择

收入低、急用钱且文化水平不高

的群体作为“职业背债人”。殊不

知，背债人为了眼前蝇头小利，搭

进去的是一辈子的信用，影响的

是本人及家人升学、择业、贷款等

方方面面。从法律角度看，职业

背债的行为不仅违反民事法律，

严重的还涉嫌诈骗罪、骗取贷款

罪、贷款诈骗罪等，需承担刑责。

从经济社会层面看，职业背债让

消费者蒙受财产损失，导致金融

机构形成坏账和呆账，损害市场

营商环境，给金融市场带来不稳

定因素，危害不可小觑。

从虚构背债人资产状况的

“包装公司”，到为企业处理不良

资产的“职业闭店人”；从负责放

款的银行工作人员，到负责发掘

背债人的“串串”……时下，“职业

背债人”已呈现职业化、产业化现

象。整治“职业背债人”背后的黑

灰产业，不能“头疼医头”，而要

“全链条出击”。近段时间，各地

严厉打击职业背债行为，侦破一

系列贷款诈骗案。事实证明，依

法从严打击，才能真正提高犯罪

成本、形成震慑效应；盯住关键环

节，将组织者、中介人、销赃者等

一网打尽，才能从根本上斩断利

益链条，守护好群众的财产安全

和社会的和谐稳定。

信用是个人宝贵的财富，也

是社会得以运转的基石。职业背

债一旦形成“破窗效应”，将使真

正需要钱的人更难贷款，使社会

信用成本不断增高。从这个角度

看，打击职业背债行为，要有“霹

雳手段”，以法治力量重拳出击，

也要有“和风细雨”，以社会信用

体系建设营造“守信受益 失信惩

戒”环境，从根子上铲除职业背债

的土壤。

职业“扛雷”，
小心人生垮塌

便企利民


