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■本报记者郑夏忆

“ 前几天在网上看到陈冠希代言的
一款香水广告，其中摸、蹭、抱、嗅等亲密
接触桥段一个也不少。 由因不雅照事件
而被爆炒过的人物代言这种广告， 不是
一种性暗示吗？ 这种涉及性暗示的广告
能在网络上播出吗？ ”近日，从事广告行
业的高先生向记者表达了自己的不解：

网络广告的审查、监管形同虚设？

网友质疑：
这样的广告能播吗？

记者在这款香水宣传官网的“ 陈老
师教室 ” 板块中看到 ，

3

则广告不时出
现男女亲密动作，其中一群女人将一个
男人拥进浴室 、 将香水喷在下半身的
画面都让人浮想联翩 ， 而陈冠希说的
一些含有暗喻性质的广告词 ，“ 凡事要
有节制 ， 原因 ， 你懂的 ”“ 没有女人能
抵得住它的诱惑 ”等 ，迅速吸引了网友
们的眼球。

在该品牌的新浪微博上， 网友对话
题人物陈冠希复出后代言的这一系列广
告纷纷发表评论。@ 广告人席壮伟说：请
陈老师代言，有意思！ 这视频比电视广告

尺度大不少呢！@ 林武生说：一群女人冲
进浴室里围着一个男人， 这不是摆明着
有暗喻性质吗！

@vinness_Yan

说：多么适
合“ 冠希老师”的一则广告啊，简直是为
他量身定做的！

另外，在天涯论坛上，网友们也纷纷
热议该系列广告，网友“ 加菲史努比”评
论道：弱弱地问一句，这广告能播吗？

律师说法：
网络广告管理上有法律空白
“ 网络广告也受《 广告法》制约。 ”浙

江一墨律师事务所律师陈晓璐表示，现
行《 广告法》是

1994

年制定的，所涉及的
内容范围比较窄， 由于互联网的发展和
网络广告的特殊性， 至今还没有对网络
广告做专门的规定， 势必会出现一些管
理上的法律空白。

陈晓璐说， 网络上还有许多广告宣
传采用的形式是“ 以电子布告牌、电子白
板、电子论坛、网络聊天室、留言板等交
互形式为上网用户提供信息发布条件”

的“ 电子公告服务”，那么就需要遵循《 互
联网电子公告服务管理规定》 。 无论是
《 广告法》还是《 互联网电子公告服务管
理规定》 ，都有禁止“ 含有淫秽、迷信、恐
怖、暴力、丑恶的内容”的规定。 但，怎样

才算是“ 性暗示”，法律上没有做具体的
解释。

省律协民商专业委员会主任叶明律
师告诉记者，网络广告与传统的电视、纸
质媒体广告不同，虽然也有相应规定，但
其发布媒介主体的多样性使得监管存在
一定难度。 如果在互联网上发现违法广
告，仍然可以通过工商部门投诉反映，对
其进行整改或查处。

工商部门：
网络广告监管难度较大
省工商行政管理局广告处调研员王

刚说， 目前对于互联网的管理是多部门
联合执法， 工商部门对网络广告的内容
进行监管， 但由于网络广告发布主体难
寻，监管难度较大。

“ 根据有关规定，广告中凡是以性暗
示、 性挑逗的语言来描述性行为、 性方
式、性过程，或是直接暴露和描写人体性
部位的内容都属于网络低俗内容， 工商
部门将予以监管、查处。 ”王刚表示，对网
友普遍反映的这一系列广告， 工商部门
将进行调查，如果出现低俗内容，工商部
门将联合通信管理部门责令发布人整
改、删除违规内容，严重的将作停止接入
互联网或关闭网站处理。

陈冠希代言香水广告疑涉“ 性暗示”

偏偏是他，偏偏代言的是这种产品，网民纷纷质疑
网络广告立法、审查、监管啥时到位

■本报记者陈梦吉江南沈洁琼

7

月
10

日有媒体曝光，国内高端家具
品牌达芬奇家居实为“ 国产洋品牌”。 昨日
下午， 达芬奇家居情况介绍会在北京举
行，并在上海、杭州、成都、广州、深圳、重
庆等地设立了分会场，邀请当地媒体记者
参加。

达芬奇家居有限公司
CEO

潘庄秀华
在情况介绍会上哭诉： “ 达芬奇代理的
所有意大利品牌均为在意大利生产的原
装进口产品， 但我们代理的美国家居品
牌如好莱坞， 都是全球采购， 不会

100%

在美国生产。 如果消费者购买的是美国
品牌， 不排除有中国制造的可能。”

在这场一个多小时的情况介绍会上，

潘庄秀华数度情绪失控落泪。 律师表示，

在这件事情上， 监管部门也应“ 挺身而
出”。

是相信央视还是相信达芬奇？
情况介绍会上，被曝光质量问题的意

大利供货商一再强调，公司所有产品都在
意大利本土生产，绝不存在像媒体怀疑的
那样、是由达芬奇委托国内厂家生产后再
出口转内销。

而针对消费者对达芬奇部分产品并
非实木的质疑，供货商代表强调：“ 我认为
消费者有两个误区， 一是

100%

实木不等
于质量高， 二是意大利生产不等于

100%

实木。 ”然而，无论是供货商代表，还是达

芬奇
CEO

， 都没有提供任何实际证据证
明，产品为意大利原装进口。

“ 我现在关心的是中央电视台播的对
还是你们说的对。 我担心的是我的老婆孩
子使用这个产品有没有问题。 ”在北京的
情况介绍会现场，一名消费者愤怒地打断
了供应商代表的发言，称自己花费

1000

多
万元购买了达芬奇家居产品，希望达芬奇
给个说法。

“ 我将承受所有来自消费者的责问。 ”

潘庄秀华承诺。 然而，到底将如何承受，潘

庄秀华完全没有提及。

在该消费者愤怒离场后，潘庄秀华失
控落泪， 并将话题转移至她本人的奋斗
史、供应商对她的私人信任以及达芬奇在
企业社会责任方面的贡献。“ 我希望媒体
和消费者能给我们达芬奇

1000

多名员工
一个机会，让我们继续提供更好的服务。 ”

潘庄秀华哭着说。

然而，面对媒体关于产品质量的一再
追问，潘庄秀华均未给出正面回应。

（ 下转6版）

“达芬奇”默默流泪 众记者穷追猛打
情况介绍会草草收场

律师：工商、质检等应“ 挺身而出”

情况介绍会上，潘庄秀华数度情绪失控落泪。
新华社李方宇摄

陈冠希在该款香水品牌发布会上。

杭州市医疗纠纷调委会
“ 年报”显示：

“ 医生的责任感更体现在
下班前一小时”


