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怎一个“降”字了得
库存压力大，分一杯羹不易

一方面
，

随着
2010

年中国坐上全球
汽车销量的头把交椅后

，

各大品牌对中国
市场的重视可谓达到了

“

史无前例
”

的程
度

；

另一方面
，

中国是德系
D

级豪车
“

四
强

”

全球最大的市场
，

谁不想多分一杯羹
？

进入
2011

年
，“

德系四强
”

都深感
“

库
存压力

”

之大
，

特别是
D

级豪车
。

众所周
知

，

年初奔驰
（

中国
）

向全国
4S

店压库之
事

；

今年有一段时间
，

杭州某宝马授权经
销商

7

系库存曾达上百台之多
；

而据进口
大众杭州授权经销商透露

，

新辉腾自去年
上市以来

，

厂家下达的销售指标压得人透
不过气

；

而刚刚上市不久的奥迪
A8L

，

销
售任务同样非常大

，

杭州某奥迪经销商单
店目标是

200

台
，

要知道
2010

年老款
A8L

全年在杭销量也不过
193

台
。

在库存的高压力之下
，“

降价
”

无疑

成了德系
D

级豪车
“

四强
”

采取的第一促
销手段

。

奔驰是第一个扣响
“

价格
”

这挺
机枪的

，

奔驰
-S

级豪华轿车疯狂降价
，

最
高降幅达到了

30%

。

宝马
7

系
、

奥迪
A8L

紧随其后
，

降幅都在
10

个点以上
；

进口大
众辉腾

，

除了降价
，

还推出一系列的购车
金融方案

。

营销活动不断推陈出新
差异化竞争，博取消费者眼球

事实上
，

德系
D

级豪车
“

四强
”，

其价
格

、

外型
、

动力
、

操控
、

油耗
、

科技配置
、

内
饰

、

服务等等方面都已经相差无几
，

真正
决定胜负的更应该在各自品牌的价值上

。

于是乎
，“

四强
”

纷纷推出各种契合品牌的
营销活动

，

以期提升品牌形象力和号召
力

，

从而赢得消费者的认可
。

首先
，

厂商对邀请客户做试乘试驾类
活动永远乐此不疲

。

据了解
，

仅上半年
，

不管是奔驰
-S

级
、

宝马
7

系
、

奥迪
A8L

还是进口大众新辉腾
，

每个品牌招募客户
参加试乘试驾的活动都不下两场

。

其次
，“

四强
”

做各种形式的外展活动
，

走进商场
，

走进高档小区
，

以博取更多消费
者的眼球

。

6

月
9

日至
14

日期间
，

全新
BMW7

系施坦威全球限量版在杭州万象城
华丽献展

。

从
6

月
12

日至
7

月
3

日
，

浙江奥
通在科技新村完美地拉开了

“

奥迪音乐风
”

首幕
，

随后这股音乐风将吹进万家花城
、

春
江花月

、

耀江文鼎苑等高档小区
。

在这样一个
“

降字
”

当头的
D

级豪车
市场

，

伴随着各出奇招的营销活动
，

笔者
认为

，

准消费者应保持理性
，

根据自身的
偏好及用途来选择自己的舒心座驾

。

切忌
被一个

“

降
”

字所
“

忽悠
”，

应该对各销售商
的整体服务及在当地的知名度等所有要
素比较后再来明白消费

，

放心用车
。

■刘兰凯文

热力
7

月
，

广汽本田顺天店重磅出击了
，

各
种二手车置换活动火热呈现

，

同时广汽本田锋
范

、

飞度的老客户均可在顺天店享受超值优惠
。

不管你是锋范还是飞度
，

只要你是
2009

年
1

月
1

日以后购车的车主都可以升级成
2011

款雅
阁的车主

，

符合条件的旧车按新车购买时的价格
原值回购

。

不论你当时购买的车是什么价格
，

又
或者现在市场上这款二手车的价格是多低

，

广本
顺天店都将按当时购买原价回购

，

并抵扣成
2011

雅阁的购车款
，

这样就等于你的爱车
3

年白开
，

享受零贬值
，

并升级到了更豪华的雅阁
，

并且同
时可以享受到广本顺天店

7

月各种优惠活动
。

如
此给力的优惠又怎能错过呢

？（

由于名额有限，广
本顺天店此次仅推出20个名额，先到先得，有意
向的车主得加速抢购。

）

同时
，

顺天店针对二手车置换活动还有其
他亮点

，

好礼连连
，

凡新老客户到店对车辆评
估

、

试驾均送精美礼品
，

订购车辆更是赠送太
阳膜

、

清凉坐垫一套
、

底盘装甲
、

全车封釉一次
总价值

3000

元的大礼包
，

并且针对店内所有
置换客户活动结束当日

7

月
30

日进行抽奖
，

客户可获得车模
、

油卡
、

购物券等
，

并且有神秘
大奖等你来拿

。

如此热力四射的活动
，

你是否心动了呢
？

那
就赶紧行动起来

。

广汽本田（西溪顺天店）地址：
杭州天目山路417号（西溪湿地国家公园对面）
抢购热线：0571-2811536028115366

夏季是汽车发生自燃的高峰期
，

进入
7

月以
来

，

由于气温不断升高
，

消防部门几乎天天接到
汽车自燃的报警

，

这些汽车的自燃大多是因为自
身老旧或电路老化引起的

。

本期汽车小贴士就为
您送上夏季汽车自燃防护小贴士

。

自燃频率高
汽车自燃主要由

4

大原因造成
：

油路出现问
题

，

造成漏油
、

漏液
；

车辆电线老化或者接驳不当
造成短路或产生火花

；

高温引起车内易燃物品的
燃烧

；

车辆撞击
，

或者机件故障引起火灾
。

其中
，

电路起火占了自燃事件的相当大比例
。

汽车自燃有先兆
一般情况下汽车自燃前会有一些征兆

，

比如
仪表灯不亮

、

开车时车身有异味
、

冒出烟雾等等
，

遇到这些情况要马上找安全的地方停车检查
。

尤
其是仪表灯不亮更要值得注意

，

一般大家都会对
发动机开锅

、

冒烟
、

异味关注得多一点
，

而仪表灯
不亮很容易被忽视

，

很多情况下仪表灯不亮都是
由于线路短路引起的

，

如果能及时发现这些问
题

，

也能很好地控制汽车自燃事故的发生
。

夏季多养护常检查
夏季除了要到

4S

店做常规保养之外
，

作为
车主

，

最好到维修站或维修信誉较高的修理厂
进行车身线束及油路的全面检查

，

及时更换掉
已经老化或即将老化的管路及线束

。

此外
，

可以
到修理厂将发动机舱做一次除污处理

，

保证发
动机舱内洁净

。

另外
，

喜欢抽烟的男士
，

习惯随
手将气体打火机

、

罐装碳酸饮料等放在中控台
的置物架上

，

这些东西长时间放置在高温下是
非常危险的

。

又到了周四
，

可以说每周四都是我
们车友朋友们非常期待的一天

，

也是
“

淘
淘

”

迫不及待想要为大家送上最新汽车
资讯的一天

。

本期
【

淘车
】

栏目中
，“

淘淘
”

将为大家介绍的是位于杭州市文一西路
508

号的浙江金湖机电有限公司
。

2011

年
7

月
1

日至
8

月
31

日
，

金昌
汽车集团旗下浙江金湖宝马将开展

“

尊
享透明服务

，

赢取惊喜好礼
”

售后服务活
动

。

凡在活动期间进行任何一项或多项
SRP

保养套餐服务的客户均可参加活动
。

活动咨询热线
：

0571-89987055

。

BMW

保养套餐作为
BMW

售后服务
领域大力推进服务标准化和透明化所采
取的一项重要措施

，

自
2008

年推出并在
全国范围内实施

3

年以来
，

得到了广大
BMW

车主的好评与信赖
。

为了进一步贯
彻
“

悦常在
，

驾无忧
”

的
BMW�

售后服务理
念

，

感谢车主长久以来对
BMW

的支持与
厚爱

，

值此保养套餐推出三周年之际
，

BMW�

将携手战略合作伙伴嘉实多展开此
项售后服务活动

。

在活动期间
，

到文一西路
508

号浙
江金湖进行一项或多项

SRP

保养套餐服

务
，

便可享受免费油液添加
、

抽取礼品
（

100％中奖机会
）

以及超级幸运大奖
———

前往德国纽伯格林赛道
，

感受激情与动
感的极致驾驭

（

全国共有8个名额
） 。

活
动奖品内容丰富

，

金昌汽车集团旗下浙
江金湖期待您的参与

！

作为
BMW

在浙江的首家授权
经销商

，

浙江金湖杭州杭德汽车服
务有限公司一直践行着宝马

“

倾情
关注

，

悉心关怀
”“

深入理解
，

行动到

位
”

以及
“

执行有力
，

务求完美
”

的三大
原则

，

并把这三大原则落实到每一个地
方

、

每一天与客户的每一次接触中去
，

为客户提供最好的车辆维修保养和完
美的驾驶体验

。

新车秀台

汽车自燃进入高峰期
夏季应多养护常检查

广本顺天锋范
、

飞度
零贬值原价换购雅阁

价格一降再降 营销层出不穷
德系D级豪华车“四强”再演豪门对决

享金湖 BMW� SRP保养套餐
，

赢取惊喜豪礼
！

“年初时，奔驰全系狂降，S级豪
华轿车降价幅度超过了15

万元，开始心动，但由于儿子嫌奔驰老气
而未出手；3月，宝马740Li标准型，降价
10万元，又心动了，但当时十分期待全新
上市的奥迪A8L，又隐忍了；这个月，宝马
740Li领先型，原价118.8万元直减16万
元，而全新的奥迪A8L则也有高达10个

点的优惠，还有奔驰、大众辉腾也在降价
促销，让我有点无从下手……”家住杭州
转塘的沈先生左右为难地告诉本报，“进
入2011年，我就开始盘算着公司应该再
购入一辆豪华座驾，并且把目标基本锁定
在德系D级豪车。”

一直以来，国内豪华D级车市场几
乎被来自德国的“四强”梅赛德斯-奔驰

S级、宝马7系、奥迪A8L、大众-辉腾所
占领。进入2011年，D级豪车市场的竞争
已进入了白热化状态，这在经济发达的浙
江市场尤为明显。蛋糕就这么大，怎样才
能切得更大更多呢？近来，德系D级豪车
“四强”使出浑身解数，价格一降再降，营
销手段更是层出不穷。


