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人工智能“进化”为洗稿工具

专门从事洗稿写手培训的小磊，向记者推销其洗稿课

程，内容包括写作方法、文章源和发布渠道等各流程，资源

打包售价399元，包含课程则售价为1299元。他告诉记

者，“人工洗稿需要自学掌握写作要领，熟练上手之后就是

一本万利。”

如今，人工智能系统被引入内容创作，成为洗稿团队

的一大“利器”。苏先生既是一名从业13年的互联网产品

开发者，又在自媒体平台向公众普及互联网产品与开发知

识。他以“我把张三打了”为例向记者解释说，原始的伪原

创工具会把“打”替换成工具库里的相似词组，从而变成

“我把张三揍了”。AI洗稿的结果就是不预置同义词，而

是通过系统学习大量文章后，替换成更加通顺智能的结

果，例如“张三被我欺负了一顿”。

记者还在网络上查询到诸多教学视频、软件广告等，

它们引导用户使用自媒体编辑器进行洗稿。例如，某视频

网站就有使用黑云自媒体编辑进行AI洗稿的演示，视频

简介中提及：“采用全球顶级的AI智能写作技术，可以迅

速高效地将文章进行二遍仿写。虽然语句上会有少量错

误，但阅读起来完全没有问题。”

中国文字著作权协会总干事张洪波指出，对他人稿件

的整合、利用，传统媒体之间早已有之，只是由于以前互联

网、新媒体技术不那么发达，这种行为没有迅速成为社会热

点。“著作权法规定的合理使用有12种，但所有构成合理使

用的适用条件应当指明作者姓名、作品名称，同时不得影响

该作品的正常使用，不得损害著作权人的合法权利。”

借助AI洗稿提高权重和排名

苏先生告诉记者，AI文字创作其实存在一定的技术

难度，现在许多软件都是付费使用。记者所查询到的“智

能创作”“秘塔写作猫”等智能创作平台，根据字数及享有

的智能服务等级不同，均有不同的收费，部分智能软件还

需要付费购买。

从事自然语言处理产品研发的业内人士向记者表示，

实现语义通顺难度随着文本长度递增而递增，现在的确能

实现给定主题简介生成大段相关且通顺的文章，同样也是

随着文本长度递增而难度递增。“但是现阶段的这种技术

是非常先进的，需要足够的技术人员来进行适应与改进，

存在一定的技术门槛。”

2020年11月11日，新修订的著作权法正式发布，并

将于今年6月1日起实施。新修订的条文中，将“作品数字

化”认定为属于复制行为，同时对信息网络传播权的含义

以及法定赔偿的限额、销毁侵权复制品及制造侵权复制品

的材料、工具、设备等方面均进行了修改完善。

法律规定对著作权的保护越来越严格，AI系统和智

能工具为何反而成为伪原创的帮凶？苏先生认为，基础的

人工智能对文本意思进行了破坏性替换，相对原始的人工

洗稿不那么通顺，不适合真人阅读，却适合给“爬虫”或者

机器来阅读。“这样做的目的就是让搜索引擎‘爬虫’认为

你的网站定期大量更新内容，并且内部判定的原创指数会

更高，会给予一定的权重提升。”

苏先生认为，网站借助高位的权重和排名，就能更容

易被用户看到。“如果不做任何删改处理，一个网站大量地

复制粘贴，被实践证明会降低权重，‘爬虫’甚至不会收

录”。一旦有了曝光度，这些伪原创的文章就可以在内容

创作平台赚取平台补贴和阅读收益，有的甚至借助高度流

量曝光率接入广告，赚取高额的广告费用。

AI洗稿伤害创作生态

AI产品的研发初衷，是为了提高人们工作效率，但使

用往往难以得到约束和监管。而未被及时监管的AI洗

稿，以其快速化、批量化的特点，对内容创作生态构成不良

影响。

苏先生认为，AI软件本身是创作者的有效助手，用于

洗稿则不仅损害了优质内容创作者的著作权，还打击了他

们的创作热情，平台最终也会流失优质作者和优质内容。

“另外，读者被动看了大量非原创者的作品，得不到第一手

的内容，也就失去了获取原创信息的可能性。”

张洪波认为，独家采访付出了很多智力劳动和人力物

力成本，除了版权问题，提前获得原创媒体的许可，协商支

付一定的“资料费”“授权费”，是对原创媒体智力劳动最起

码的尊重，这也是起码的伦理道德和法律意识。他认为，

某些新媒体、自媒体，不但没有新闻采编资质，还长期对原

创媒体进行“洗稿”“攒稿”“扒稿”，不仅涉及最起码的新闻

伦理道德问题，也会造成新的社会不公平。

张洪波认为，著作权法修订后，从作品定义的科学设

定、视听作品概念的引入、实行惩罚性赔偿等新设计来看，

无论线上还是线下，都将更有利于优化作品创作、传播、管

理和保护的环境。“后续著作权法实施条例、信息网络传播

权保护条例、著作权集体管理条例等相关法律法规还会进

行修改完善，希望著作权法的一些新规定能够细化，让各

类侵权行为得到有效规制。”

儿童化妆品太便宜，
不敢给孩子上脸

李女士的女儿小爱今年7岁，因为平日常在电视上

看到女性角色化妆的片段，她总喜欢模仿。“有时候，她

会偷偷拿我的化妆品给娃娃和自己化妆。但小孩子玩

的时候总会把化妆品弄到手上、脸上，而成人化妆品里

的化学成分太多，所以我都不给她使用。”李女士无奈

地告诉记者，因为找不到自己的化妆品，小爱竟然将水

彩笔和油画棒当做口红和眼影。

为避免这样的情况再次发生，李女士就在网上给

小爱买了一套儿童化妆品。但她告诫小爱，这个只能

给娃娃化妆，不允许用在自己脸上。但说归说，小爱还

是时不时给自己“化妆”。每次李女士都要仔细给小爱

卸妆，生怕小爱出现皮肤过敏的问题。

林女士也遇到了同样的困扰。她告诉记者，孩子

学校经常举行表演性活动，化妆成了“刚需”。有一次

演出，孩子的同学把儿童化妆套盒带到学校，让孩子羡

慕不已，回家后就吵着要买“公主化妆盒”。林女士随

后搜索网上发现，儿童化妆品套盒一般包含口红、眼

影、腮红、化妆刷等化妆用具。但在产品详情界面，林

女士并没有看到产品的成分介绍，相关的“产品合格证

书”也模糊不清。犹豫之后，林女士还是没有买。“大多

数网售的儿童化妆品套装也就30—100元。就这个价

格，让我怎么相信产品宣传的‘无毒’‘纯天然’‘食品级

安全’？在我看来，所谓的儿童化妆品就是一套儿童玩

具。”

部分电商将儿童化妆品
当做儿童玩具送检

近日记者探访多家儿童玩具店发现，实体店销售

的儿童化妆品非常少，仅有一家店

在销售。该店出售的产品中包含

眼影盘、腮红盘、唇膏盘、唇彩盘4

种化妆品。从外观看，无论是产品

包装还是其中的化妆品，相对成人

化妆品都更加鲜艳，但质感比较粗

糙。不过店家告诉记者，该产品不

仅可以当做玩具，也可以直接给孩

子上妆。

记者注意到，产品的外包装上

写有警示，提醒消费者该产品不适

用于皮肤过敏者，使用前请在手背

上做小面积皮肤试用，如发现过敏

反应，请立即停止使用，并用清水

洗净。

相较于实体店铺，记者发现网络上销售的儿童化

妆产品更是琳琅满目。这些产品大多包装可爱，并以

孩子喜欢的流行动画片、动漫电影为主题进行包装。

记者在某电商平台上以“儿童化妆品”作为关键词进行

搜索，发现销量靠前的商品所属店铺大多是儿童玩具

专卖店。而在一个月销5000+的儿童化妆品详情界

面，记者发现，店家虽然提供了检测报告、3C证书以及

彩妆检验报告，但无法放大，也无法看清楚。随后，记

者向店家索要具体的产品检验报告，该检测报告的产

品名称是“儿童装扮套装玩具”，并非化妆品。而另一

些儿童化妆品在送检、备案时只是显示为化妆品，并未

加上“儿童”等字眼。

购买前先查询国家药监局网站
或手机App“化妆品监管”

近日，江苏南京雨花台区市场监督管理局对辖区

内的儿童彩妆产品进行专项检查，发现销售的儿童化

妆品具有符合规范的生产许可证编号、相关执行标准，

在国家非特殊用途化妆品备案信息中也查询到了相关

的产品信息。

该局工作人员介绍，目前儿童化妆品的生产标准

是《化妆品安全技术规范》（2015）。其中规定，儿童用

化妆品在原料、配方、生产过程、标签、使用方式和质量

安全控制等方面除满足正常的化妆品安全性要求外，

还应满足相关特定的要求；儿童用化妆品应在标签中

明确适用对象。此外，化妆品限用组分表和准用防腐

剂表中有部分原料对儿童化妆品有额外要求，有一些

组分标示“儿童不宜常用”“3岁以下儿童勿用”等。如

果市场监管部门在抽检中发现不符合规定的儿童化妆

品，将会按照化妆品监督管理条例，对生产厂家和销售

商家进行相应处罚。

工作人员提醒，家长在购买儿童化妆品前，可通过

国家药监局网站或者手机App“化妆品监管”，查询所

购买的儿童化妆品的标签标识信息与其产品注册或者

备案信息是否一致。如信息不一致，消费者可拨打

12315举报。如在使用过程中皮肤出现红斑、瘙痒、刺

痛，可用冰袋或毛巾湿敷。若情况严重，需立即就医。

智能写作助手被用于洗稿领域，可快速写作爆款

人工智能为何成“伪原创”的帮凶？
《工人日报》刘小燕

输入一段文字，三秒实现重组改写；输入相关的主题词，系统立即就能生成一篇初稿，用户还可以添加

框架或进行段落修改……这些智能的编辑平台、写作软件等，日益成为提高写作者内容生产效率的助手。

然而，一些智能写作助手也被用于洗稿领域，成为快速创作网络爆款文章的工具，对网络文字创作生

态构成了不良影响。

“儿童彩妆”真的安全么？
《现代快报》李纯纯 江楠

近些年，儿童化妆品市场逐渐走俏，不少孩子小小年纪就已经有了自己的美妆盒，口红、眼影、

腮红、指甲油一应俱全。但是这些打着“儿童”旗号的化妆品真的安全么？记者日前进行了探访。

实体店中售卖的儿童化妆品实体店中售卖的儿童化妆品


