
舆论压力不小 审核尺度收紧

近日，记者采访了部分影视博主，他们多数表示

已经感受到来自长视频平台的舆论压力和短视频平

台审核尺度的收紧。博主“吐槽电视”告诉记者，自

己已经将切条、搬运、速看、合辑等侵权视频全部删

除。目前计划绕开“优爱腾”热播剧，选择国外经典

剧集、国内小众作品这类风险较小的影视素材进行

创作。还要尽量加入评论、吐槽，以及一些背景元素

来增加原创比例。

眼下，短视频平台审核尺度正在逐渐收紧。不

久前，快手等短视频平台相继发布公告，纷纷表示将

加大力度处罚侵权行为，积极鼓励用户发布原创

内容。

在短视频平台开展清理整顿的同时，长视频平

台也有新动作。目前优酷、爱奇艺、腾讯视频APP

中都已增加了短视频内容。优酷尝试邀请优质“二

创”博主入驻平台，通过合作授予他们版权。爱奇艺

增加了“搞笑”“演出”等短视频入口，自媒体博主可

以在此创作。腾讯视频宣布将加大短视频业务投

入，开放平台影视资源，增加在线剪辑功能，用户可

以利用腾讯提供的正版视频进行影视剪辑。

短视频侵权易 出品方维权难

记者在抖音平台搜索“影视剪辑”话题，播放量

约1454亿次，话题下满满是纯切条、搬运视频。一

段切条电视剧《忍冬艳蔷薇》片段，点赞就高达231.9

万。目前，抖音还存在一些影视剪辑号，直接标注收

徒，教人继续制作侵权短视频。比如拥有785.2万粉

丝的“123影视剪辑”就属于这类账号。打开该账

号，内容完全是毫无原创地直接切条和搬运。

作品未经许可不得传播使用，这是著作权法规定

的一项基本原则。同样，短视频创作行为首先也要获

得版权方的授权。虽然目前对于带有原创元素的“二

创”作品侵权边界尚不清晰，界定侵权与否还需具体

问题具体分析，但至少对于切条、搬运、合集等违法侵

权行为，无论法律还是管理部门的相关规定都已达成

共识。如此，这类短视频为何依旧屡禁不止？

短视频博主张小虎告诉记者，影视剪辑类视频

花费创意和精力较少，收入又高，是当下性价比最高

的自媒体门类之一。影视剪辑类进入门槛低，从业

者的媒介素养和法律意识较差。再者，短视频侵权

的违法成本依然较低，无论监管责任还是侵权责任

目前均由短视频平台承担。

短视侵权易，而影视作品的制作出品方维权难，

是侵权行为屡屡发生的一大客观原因。据相关法律

人士介绍，侵权行为从发现、取证到起诉、判决可能

一两年。剧都播完了，权利还没得到有效保护。创

作者已经收割完流量并获得收益，下架了也不会产

生实际损失。版权方即便赢得诉讼，通常情况下也

只能获得几万元赔偿。长此以往，可能会打击“优爱

腾”维权的积极性，侵权行为更加肆无忌惮。

业界声音
著作权集体管理 建立合作新秩序

虽然短视频侵权事件尚未彻底清除，但在业内

积极维权的一百天里，无论国家政策层面、影视公司

还是各平台都在寻找“新规则”和“旧秩序”的最

优解。

《人民日报》发布题为《X分钟观影追剧遭抵制，

视频博主要洗洗睡了？》的评论文章，指出短视频平

台可参考音乐领域的版权保护经验。起初在短视频

平台上，用户使用的音乐并没有授权，屡屡引发纠

纷，后来平台购买了音乐版权，供博主自由使用。影

视版或许也可以尝试这种授权方式。

鲲鹏金翅CEO徐鹏给出了另外一种思路，即先

授权后分成。他认为，长视频平台提供授权，短视频

平台和创作者不必先付一大笔版权成本，可以在获

得收益后分成给长视频平台。

近日，华东政法大学知识产权法律与政策研究

院举办了短视频网络治理问题主题研讨会。与会专

家探讨了著作权集体管理问题。所谓著作权集体管

理，就是视听作品权利人可以将其拥有的作品权利，

委托给相关的视听作品著作权集体管理组织进行管

理，以供使用者查询选用。通过对大量作品权利的

集中管理，可降低许可谈判、监督权利使用以及维权

诉讼的成本。

看得出，以上各方意见不是为了打击短视频平

台和“二创”博主，而是想要寻求影视短视频合规合

法的运行之道。长短视频平台在参考各方意见之

后，能够在版权授权追溯上达成共识，建立合理的合

作机制，将成为野蛮生长的影视剪辑走向正规化的

关键。

就在几天前，日本通报了一起“电影解说”短视

频侵权案件，并逮捕3名短视频制作者，其中一位资

深从业者如果被起诉，面临的赔偿可能超过1亿日

元，这是日本首次逮捕“电影解说”侵权者。在诸多

建议性的声音之外，这块“他山之石”不能不说，来得

也是时候。

全国碳市场正式启动！
它是怎么运作的？

新华社 解轶鹏

7月16日，全国碳排放权交易市场启动上线交

易。发电行业成为首个纳入全国碳市场的行业，其

纳入的重点排放单位超过2000家。什么是碳排放

交易市场？这一市场是如何运作的？为什么首个纳

入的是发电行业？

什么是碳排放权交易市场？

众所周知，人类在生产和生活中消耗了大量的化石能

源，同时会排放出一定数量的二氧化碳。二氧化碳是温室

气体的重要组成部分，会导致全球气候异常。

碳排放权交易就是借助市场力量将“二氧化碳的排放

权利”转化为一种有偿使用的生产要素，并作为商品在市场

上交易的行为。碳排放权交易不是今天才有的，2005年生

效的《京都议定书》中就正式确立过碳排放权的商品属性。

目前，欧盟、美国、新西兰、韩国等地都建立了国家或地

区性的碳排放权交易市场。在我国，碳市场建设从地方试

点起步，在北京、天津、上海、重庆、湖北、广东、深圳两省五

市开展了碳排放权交易地方试点工作。这次全国碳市场建

立后，首批覆盖企业的碳排放量超过40亿吨二氧化碳，这

意味着我国碳市场将成为全球覆盖温室气体排放量规模最

大的市场。

碳排放权交易市场是如何运作的？

如今，碳排放市场已建立起来。可是作为市场交易的

主要内容的二氧化碳既看不见又摸不着，怎么来交易呢？

首先，碳排放权交易需要政府部门确定一段时间内的

碳排放总量目标。接着，政府部门再将总量分割成若干特

定额度，通过免费分配等方式，将这些额度分配给碳市场内

需要减排的企业。

而对于企业来说，如果它能成功减排，就可以出售多余

的配额。相反，如果企业超额排放，则要在碳市场上购买

配额。

举个简单的例子，某个企业每年的碳排放配额为1万

吨，如果企业通过技术改造，碳排放量减少为8000吨，那么

多余的2000吨，就可以在碳市场上出售。而其他企业因为

扩大生产需要，原定的碳排放配额不够用，就可以在市场上

购买这些被出售的额度。这样既控制了碳排放总量，又能

鼓励企业通过优化能源结构、提升能效等手段实现减排。

配额和碳价如何影响企业节能减排？

有人担心，交易市场的出现会使一些企业加大购买碳

排放权的力度，进而减弱了其节能减排的动力。对此，有专

家表示，碳排放配额和碳价的调控可以解决这些问题。

首先，碳排放配额主要由靠行政手段分配。每年，政府

部门会根据宏观经济的发展、节能减排技术的进步，以及国

家应对气侯变化政策的发展，对分配给各企业的碳排放配

额进行调整，促使企业不断提升能源利用效率。

另一方面，碳价的变化也是促使企业不断节能减排的

一个重要因素。碳价通过市场交易形成，从宏观和长远看，

由经济运行和行业发展总体状况和趋势决定。另据生态环

境部副部长赵英民介绍，有关部门目前正考虑通过改进配

额分配方法、引入抵消机制等政策措施来引导市场预期，从

而形成合理碳价。

归根结底，碳排放权是一种带有金融性质的政策性工

具，它并不鼓励企业花钱买配额完成任务。

为什么是电力行业？

另一个值得注意的点是：此次被纳入了全国碳排放权

交易市场的企业都来自发电行业。这是为什么呢？

据生态环境部气候变化司司长李高介绍，发电企业的

碳排放占比较高，对于我国控制碳排放有很大作用。另外，

发电行业整体相关的管理水平比较高，相关技术和数据基

础较好。以发电行业为突破口，我们可以进一步积累经验，

把我国碳市场逐步完善。

未来，在“十四五”期间，随着我国碳排放权交易市场的

逐渐成熟，预计石油、化工、建材等八大重点能耗行业都将

逐步被纳入到这个市场中。

赵英民透露，下一步，生态环境部将按照“成熟一个批

准发布一个”的原则，加快对相关行业温室气体排放核算与

报告国家标准的修订工作，研究制定分行业配额分配方案，

在发电行业碳市场健康运行以后，进一步扩大碳市场覆盖

行业范围，充分发挥市场机制在控制温室气体排放、促进绿

色低碳技术创新、引导气候投融资等方面的重要作用。

被维权百日
短视频还在野蛮生长吗？
《北京青年报》王磊

4月9日，70多家影视传媒单位发布联合声明，呼吁短视频产业从业者提升版权意识。时间已过百

日，那么这场围绕短视频侵权的“僵持”有何最新进展？
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