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五大举措重投“数字农业”

今年云南的蓝莓，个大，甜，品质好过国

外绝大部分产区，但产量估计比去年要翻倍，

怎么帮助当地果农顺顺利利卖出去，是个很

大的挑战。2月17日到18日，昆明本地一批

早在2016年前后就开始在拼多多上卖水果

的新农人及长期只做供应链的线下商家，跟

拼多多“农云行动”专项小组一起，筹划2023

年如何把云南的蓝莓、苹果枣、沃柑、人参果、

鲜花等当地农特产“卖爆”。

这是拼多多“农云行动”调研第一站。

云南地形复杂多变，农产品品种多，但种植

规模往往不大，长期以来的痛点是物流成

本较高，本地既懂电商又懂农业的复合型

年轻新农人严重缺乏，很大部分农产品的

销售半径局限在省内或周边区域，线下流

通不仅环节多损耗大，更难以获得全国市

场的增量收益。

近些年，情况正在发生显著变化。拼

多多因时创新“农地云拼”，通过从时间和

空间两个维度归集分散的

订单，为云南的农产品破圈

出省创造了便利的通道。

2016年、2017年，云南的雪

莲果、人参果等小众水果，

就是通过拼多多最先卖爆，

一举成为网红水果。

“我们有信心助力蓝莓成为‘新网红’”，

拼多多“农云行动”负责人介绍，针对云南

蓝莓、沃柑这样的规模化农产带，平台将分

两步来做这件事。其一，帮助已经起步且

具备良好供应链的商家，完成“ 从 1 到

100”的跳跃；其二，千方百计鼓励和培训

农产带的年轻新农人上平台开店，完成“从

0到1”的起步。

助力农产带解决三大痛点

在山西运城，一位拼多多新农人仅用

大半年就帮农民卖出价值 1.5 亿元的水

果，并带动了一批年轻人把农产品搬上平

台。“今年我们会创新‘拼’形式，继续扩大

补贴，扶持更多标杆新农人成长，形成推动

农产区数字化的内生力量。”“农云行动”负

责人表示。这是拼多多“农云行动”通过数

字化方式，助力农产品解决三大痛点的第

一个，建立一整套激励新农人能跨越式发

展的平台机制，做数字农业的放大器。

与标准化的工业品不同，自然成熟的

农产品要商品化，面临的重要难题是标准

化的品控。“平台将通过持续优化抽检、店

铺评分、售后监测、消费反馈等系列措施保

障品质”，“农云行动”负责人称。

说到平台运营，生于1991年的广西本

地新农人杨坤深有感触：“平台非常重视性

价比，但是远远不止价格一个维度。”比如

参加“百亿补贴”的产品，如果消费者一直

都认可你的产品和服务，店铺评分好，品牌

潜力大，就不需要跟其他商家“卷价格”。

“拼多多要助力农产带解决的还有一

个难题，就是鼓励商家在品质的基础上，尽

快形成自己的品牌。”该负责人介绍，通过

“农云行动”，秒杀和百亿补贴的“多人团”

补贴额度还将持续加大，让农产带品牌直

接呈现在 9 亿消费者面前，获得全国知名

度和品牌影响力。

“这两周，我们已到全国调研了多个农

业大省的农产区，切身感受到，2023 年大

家都蓄了一股劲。我们将更敏锐地把握今

年农产品产‘消’新形势，通过‘农云行动’，

让更多农产区跑出植根本地的领头羊，带

来整个产业链的数字化发展，跑出更多全

国性的农业品牌”，拼多多“农云行动”负责

人表示。

五大举措重投“数字农业”
“农云行动”为农业产业带助力

▲兔年春节早，广西武鸣沃柑与沙糖桔货架期

较多重叠，推迟了热销期。如何把这季沃柑卖好，

成为当地果农、新农人和拼多多等一起操心的大

事。图为武鸣沃柑丰收后，新农人用机器自动清洗

分级。 杨坤｜图

▲云南蓝莓今年大丰产，当地新农人准备开

拓新的销售渠道，借助拼多多等电商平台把高品

质的蓝莓卖好。图为云南建水的果农在大棚里

采摘蓝莓。 朱博｜图

自然大家庭如何“上户口”

如果把大自然看作一个大家庭，那么

水流、森林、山岭、草原、荒地、滩涂、海域、

无居民海岛以及探明储量的矿产资源等都

是家庭成员。

要了解这些家庭成员，就需要摸家底、

建档案，明晰产权主体，划清权属界线，通

过通告、地籍调查、审核、公告、登簿等5个

环节，完成自然资源确权登记，从而给自然

资源“上户口”。

自然资源的“户口本”内容主要包括 3

个方面：一是自然状况，包括自然资源的坐

落、空间范围、面积、类型、数量、质量等；二

是权属状况，主要是国家自然资源所有权，

包括所有权主体、所有者职责履行主体、所

有者职责代理履行主体以及行使方式等；

三是其他相关事项，主要包括登记范围内

的不动产权利情况和公共管制信息等，通

过关联的方式予以体现。

有了“户口本”，也有“户主”。经国务

院授权，3 个重点区域全民所有自然资源

资产所有者职责履行主体为自然资源部，

受自然资源部委托，全民所有自然资源资

产的所有者职责代理履行主体为所在地省

级人民政府。“谁所有”“由谁管”，老大难问

题将迎刃而解。

这本特殊的“户口本”有啥用

良好生态环境是最普惠的民生福祉。

生态环境没有替代品，用之不觉、失之难

存。我国生态环境保护中存在的一些突出

问题，一定程度上与体制不健全有关，原因

之一是全民所有自然资源资产的所有权人

不到位，所有权人权益不落实。

自然资源产权主体缺位、所有权边界

模糊，产权不清、权责不明，保护就会落空，

导致自然资源利用过程中的“公地悲剧”和

“破窗效应”。

产权清晰、权责明确，保护才不会落

空。通过给自然资源“上户口”，清晰界定

登记单元内各类自然资源产权主体，划清

全民所有和集体所有之间的边界，全民所

有、不同层级政府行使所有权的边界，不同

集体所有者的边界，不同类型自然资源之

间的边界等 4 个边界，为自然资源有效监

管、严格保护和所有者权益行使提供产权

依据。

未来“户口本”还有哪些看点

我国幅员辽阔，自然环境多样，自然资

源总量庞大，种类丰富，可谓地大物博、生

物多样，要摸清这份自然资源产权“家底”

并非易事。

下一步，我国将进一步完善自然资源

确权登记规程和技术标准，有序开展东北

虎豹等国家公园、国际重要湿地、国家重点

林区等自然资源确权登记公告登簿，深化

登记成果应用研究，推动健全自然资源资

产产权制度，促进绿色低碳发展，维护资源

资产权益，服务生态文明建设。

未来，随着大数据、无人机、遥感、实景

三维等信息技术广泛运用，“三维登记”模

式不仅让自然资源“平面户口本”变成“立

体户口本”，而且以三维模式构建的“一张

图”管理平台，将自然资源管理从平面变为

立体，实现场景管理。

未来，这份“户口本”还有更大的想象

空间，“空天地”一体化，资源资产资本三位

一体，更好地服务于人与自然和谐共生的

中国式现代化。

这一特殊“户口本”有哪些看点？
聚焦自然资源首次确权登记

通讯员 李康 本报记者 唐佳璐

农业需要产业化，需要有知识有眼光的新农人，同时也离

不开一条可以让农产品出村进城的高速通路。拼多多起家于

农业，通过“农地云拼”打造全新农产品供应链，成为国内最大

农产品上行平台。为进一步服务乡村振兴，响应“数商兴农”号

召，拼多多于近日宣布启动“农云行动”，集中投入优势资源，推

动全国100个农产带更快“拼上云端”，打造更具韧性和竞争力

的数字化农产带。

新华社 王立彬

十年磨一剑。海南热带雨林国家公园等3个重要生态空间

终于有了“户口本”，我国自然资源资产长期面临的所有权人不

到位、所有权边界模糊、权益不落实等问题开始破题。这一特殊

的“户口本”有哪些看点呢？


