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视频成为
政法宣传主战场

近几年，越来越多的政法

单位更喜欢用视频手段来宣

传政法中心工作、讲述政法故

事。为什么会出现这样的“偏

好”？人民法院新闻传媒总社

党委委员、影视中心主任田水

泉认为，“这其实不是政法机

关自己的选择，而是受众的选

择，也是时代的选择”。

对此，中广联合会法制电

视节目委员会副会长黄海星

表示赞同。“相比文字和图片

来说，视频形式更具吸引力和

感染力，也更容易传播和分

享。”黄海星说，政法领域的工

作和案事件通常比较复杂，视

频能够更好地呈现细节和情

感，帮助观众更好地理解，“是

老百姓更喜闻乐见的形式。”

这两年，政法类的影视剧

在内容、创新等方面都有了很

大进步，“数量和质量都有了

提升，制作手法也更加精良

了。”黄海星表示，政法影视剧

能够更深刻地反映社会现实

问题，涵盖更广泛的社会议题

和法律议题，更具社会价值和

艺术价值。

政法题材微短剧
如何精品化

随着短视频的兴起与发

展，短视频领域迎来一股“微

短剧”风潮。抖音作为短视频

平台代表，2022 年 1-10 月累

计上线 329 部精品连续短剧，

其 中 播 放 量 破 亿 的 短 剧 55

部。但从整体看，当前有社会

影响力的政法题材微短剧依

然偏少，其精品化发展仍需努

力。

“这些年，这么多政法题

材的长剧、短剧涌现出来，却

没有塑造出一个像《士兵突

击》里的许三多那样的典型人

物形象。”田水泉表达了自己

的遗憾，典型影视人物达到的

高度就是这个作品的高度，也

是这个时代艺术的高度，“政

法题材影视剧包括微短剧想

要精品化，需要在塑造典型人

物上下功夫，争取通过作品推

出一些可敬可信、深入人心的

新时代政法干警典型人物形

象。”

今年，横店影视城里拍摄

微短剧的剧组较往年多了许

多，“其中政法题材微短剧是

老百姓比较喜欢看的，因为他

们想了解真相、了解自己不知

道的领域。”横店集团助理总

裁楼守威认为，要想精品化，

最重要的就是做好内容，“把

人性揭露得越深刻、用正义的

力量矫正扭曲的人性、把故事

做深做透给观众以启迪，精品

化就上去了。”

去年，检察日报社新媒体

传播二部副主任、追光工作室

负责人胡兮兮团队主创的 20

集精品纪实微短剧《反诈精英

——人民的检察官》，反映了

“杀猪盘”、地宫诈骗、裸聊诈

骗等 6 个检察机关办案效果

较好的案件。在创作、拍摄过

程中，胡兮兮团队遇到了一些

困难，包括专业布景细节要求

高、演绎尺度难把握、实拍情

况与剧本时效差异等。她表

示，政法机关工作人员对微短

剧创作属于“半路出家”，精品

创作需要系列的专业学习与

培训。

盈利模式有待探索

政法类微短剧要想走出

精品化、走得长远，只靠政府

买单，是不够的。作为本次圆

桌探讨的主持人，浙江大学影

视艺术与新媒体学系系主任、

副教授林玮给在座的嘉宾抛

出了一个问题：各级政法部门

在宣传经费有限的情况下，怎

么能够撬动市场的力量推动

政法类微短剧的发展呢？

“微短剧项目运营需要与

平台方进行深度合作，在前期

策划时提前考虑后期的运营

推广，政法类微短剧才能取得

更好的传播效果。”胡兮兮说，

《反诈精英——人民的检察

官》在某短视频平台进行独播

合作，话题量破 6.3 亿，取得了

显著的收视成绩。

如何找到政法类微短剧

的盈利模式？作为影视企业

家代表，楼守威认为，政法系

统是素材富矿，具有得天独厚

的优势，其盈利模式的核心就

是内容，“做好内容，让内容被

投资方和平台方认可”。

黄海星则认为，政法题材

由于其特殊性，迈向可持续、

闭环式的产业发展还需要一

个过程，“政法机关也可以自

主策划运营，通过与有影响力

的账号、平台联动等形式，扩

大作品影响力”。

视频占据传播“C位”,政法题材如何“出圈”？
专家学者共议政法故事视频化传播的发展路径

@美丽浙江：
用短视频讲好美丽浙江故事

抖音粉丝 1200 万，全国省级政务综合发布影响力排行第一。这是

@美丽浙江过去 3 年多来在短视频领域取得的优异成绩。怎么做到

的？省政府新闻办美丽浙江主编、浙江广电集团钱江都市频道融媒采编

中心副主任何怀志向大家分享了运营的经验体会。

“务实即流量，流量即人心”，在何怀志看来，@美丽浙江能够获得大流量，

与讲述真实故事分不开。长期关注的人可以发现，@美丽浙江这3年多传播的

都是在浙江真实发生的故事，靠记录的真实感、人物的真实反映感染大众。“政

法单位的生动案例给我们的短视频创作提供了丰富的土壤。”何怀志说。

那如何利用好这些素材，做出爆款呢？何怀志现场传授了几个技巧：“一

线的执法仪、监控或者是执法录音等，都是可以很好利用的素材。但运营者

要有经验、决断和行动力，要熟悉掌握短视频的传播规律，找准发布节点快速

响应，同时能够精准敏感地对导向、传播力等进行判断。”

在扩大视频影响力上，“紧跟热点”是十分讨巧的，何怀志提醒说，作

为政务号，除紧跟热点之外，要保持传播正能量的初心。

@东阳警方：
县域政法单位对微短剧的探索

通过观众喜闻乐见的好作品，将政法宣传工作做到群众家门口是需

要“下功夫”的。东阳市公安局的民警们就充分利用了横店的影视产业

优势，探索出了一条讲好政法故事的新路子。

东阳市公安局融

媒体中心创始人马志

荣和大家分享了一个

白狐“演员”偷跑的系

列爆款短视频，总播

放量达 2 个多亿，获

赞 730 万。“视频将影

视产业和政法元素有

机联动，以微短剧的

方式讲述‘警情趣闻’，

趁机加强保护野生动物的意识。”马志荣介绍，这是他们将地域特色和普

法融合的一次有益尝试。目前，@东阳警方融媒体矩阵总粉丝量已达

550万左右，在县域级账号中名列前茅。

“依托影视特色并非一味的蹭明星流量，短视频创作的致胜法宝是

要形成自己的风格和特色。”马志荣认为，对县域政法单位来说，契合地

方特色资源，是短视频发展可探索的路径之一。

爱奇艺：
平台介入微短剧精品化的赋能路径

微短剧的发展给政法宣传工作带来了新的思路，同样也给影视行业

发展带来了新的机遇。爱奇艺、腾讯、优酷等长视频平台作为专业机构，

在微短剧行业迅速发展的过程中，如何发挥技术、资金、资源优势赋能地

方自媒体团队，推动微短剧不断向专业化、精品化进阶？

“爱奇艺从去年10月开始正式公布了我们的短剧策略，希望跟更多优秀

的创作者一起布局这个充满潜力的赛道。”爱奇艺短剧商务经理胡蝶介绍，在

过去几年里，短剧呈现了非常多元化、多样性发展趋势，题材更多元化、内容

更精炼、制作也更灵活，“它是高效时代下的产物，需要创作者对内容进行快

速判断、排播，更需要平台及时地对市场进行反映，让优秀的内容高效落地”。

平台有很多优质的制作资源，但对于政法类题材的相关创作还处于

探索阶段，“借此机会，我们也期待能够与政法单位加强合作，在这种新

的题材下与更多政法系统创作者融合创作，布局探索更多短剧的未来，

赋能精品化发展。”胡蝶说。

专家点评：
共创、共融、联动

浙江大学影视艺术与新媒体学系系主任、副教授林玮是本次研讨点

评专家。他表示，目前，政法新媒体要进一步创新发展，可在共创、共融、

联动三个方面寻找突破点。

林玮认为，政法类的短视频要有更好的触达感，共创、共融这两点特

别重要，“短视频注重的是情感、情绪。政法类的机构可以提供素材，通过

达人的二次演绎和创作，打造出优秀的政法短视频作品，把情感和法治宣

传互融在一起是短视频和普法结合的路径”。

“另外，一个账号的能量是可以在联动中体现出来的。

比如说@美丽浙江与人社部门、交警部门的联动，都取得了

很大流量。”林玮说，“政法类短视频不能固步自封，期待大

家更多的挖掘和呈现。”

@东阳警方作主题演讲@东阳警方作主题演讲

专家学者圆桌探讨

本报记者 陈贞妃 董资 通讯员 施政子

视频成为主流传播趋势，政法类题材越来越受欢迎。如何将两者有机结合，推动政

法故事视频化传播向多元化、精品化发展？4 月 11 日上午，在“光影里的政法故

事”——第四届政法短视频研讨活动中，来自人民法院新闻传媒总社、检察日报社、中广

联合会法制电视节目委员会、浙江大学等的专家学者围绕“政法故事视频化传播的发展

路径”主题展开圆桌探讨和主题演讲。
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