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苏艺

春光融融，百花齐放。从南到

北，姹紫嫣红。

近期，多地通过启动赏花节、开

发赏花旅游线路、开通赏花专列等举

措，拉动生态旅游，助力乡村振兴。

有数据显示，今年 2—3 月，赏花类

度假产品预订量同比大幅上升，在不

少地方，赏花游持续升温。

然而，不管是桃花、杏花，还是

杜鹃花、牡丹花，花期一般少则十几

天，长也不过两月有余。为避免“花

开人来，花谢人去”，不少地方在传

统“赏”的基础上不断创新，做起

“花”文章，推出“花+研学”“花+

美食”“花+民俗”等，以期留住游

客，延长消费链条。从传统的赏花到

做起“花”文章，形式丰富了、内容

拓展了，但要提醒的是，如果生态保

护意识缺位，赏花游的发展也将难以

为继。

有报道显示，有地方让村民特意

种植网红花种，却忽略了对本土资源

的统筹利用；有地方只顾吸引游客流

量，却不进行文明旅游的宣传引导，

花树被狂摇，花田遭践踏；还有地方

盲目扩大餐饮、住宿等基础设施建

设，却忽视了垃圾分类、污水处理等

设施的完善⋯⋯

赏花游，归根结底是生态旅游。

没有好的生态环境做本底，再多的附

加开发都难以持续。只有算好生态这

笔账，赏花游才有可持续发展的底

气。

拥有好生态，是大自然的恩赐，

但“一手好牌”怎么打好，很有讲

究。对发展赏花游等生态旅游的地方

而言，在发展旅游的同时，不能忽视

对本土资源的统筹利用和对生态环境

的保护。应结合本土自然资源、产业

基础、文化底蕴，因地制宜、因势利

导，统筹布局自然资源和餐饮、住

宿、交通等功能区，让生态旅游发展

得更好、更长远。

同时，要将绿色消费理念贯穿到

“赏、行、食、住、娱”等各环节，

通过奖励低碳旅游行为等方式，激发

游客保护生态环境的主动性，加强对

游客行为的科学引导，实现“花美人

更美”。

杨鑫宇

今年 2 月下旬，一场由“成功学大师”

杨涛鸣主导、浙江吸引力文化传播有限公

司主办的名为《超级说服力》的培训课程在

宁波举行，现场有上百人参加。这场培训

从名字上看，似乎只是教人说话。但有部

分学员向警方报警，称培训课程涉嫌精神

传销。4 月 15 日，宁波警方证实，曾以“成

功学课程”为由行敛财诈骗之实的“大师”

杨涛鸣及其团队已落网，目前案件正在侦

办中。

这个落网“大师”的头衔，一只手都数

不过来。“成功学大师”“全球知名演说家”

“行销大师”“教育家”“企业家”“作家”⋯⋯

这一连串的大词高帽，乍看起来确实相当

唬人。面对这种极尽夸张之能事、“只要吹

不死，就往死里吹”的包装手法，熟悉精神

传销、卖课敛财套路的人，心中的“防骗雷

达”早已滴滴作响。但是，奈何总有一些社

会经验不足、又对成功捷径心存幻想的人，

被“大师”及其营销团队开出的空头支票所

诱惑，前赴后继地给骗子送钱。

据报道，在杨涛鸣的培训课程中，学员

一直被安排上课、分享、讨论，根本没有多

少时间思考。在这种高度紧张的氛围中，

他第一天就向学员推荐了 5800 元课程，第

二天又开始推荐 3 万元的课程，还有 5 万

元、14 万元、60 万元的课程供选择。在无

暇深思的情况下，不少学员脑子一热，就在

现场刷卡缴费，有人还打算花 72 万元买

课。如此巨额的付出，显然与杨涛鸣教给

学员的内容不相称。他的课程不仅没有多

少“干货”，还被清醒的学员质疑“这个课怎

么那么像传销”。认识到这一点的学员随

即在防骗团队的帮助下向宁波警方报案。

如今，杨涛鸣被采取刑事强制措施，既

是他必然要为自身违法行为付出的代价，

也是警方对其潜在受众泼下的一盆令人清

醒的“冷水”。看似专业可靠的“大师”团

队，转瞬之间就被警方一网打尽，既戳穿了

他们精心打造的虚假人设，也证明他们根

本不可能给学员带来所谓的成功。从这个

角度上看，这起案例可谓是一个鲜活的警

示，提醒后来者：“大师”不可信，成功买不

来。

近年来，像杨涛鸣一样的“成功学大

师”一抓一大把，几乎随处可见。尽管这些

人的名字在公众看来没有多少知名度，但

他们却很善于自我包装，在小圈子里营造

出“我很厉害”的假象。其中，有些人敛财

的吃相过于难看，已经和杨涛鸣落得一般

下场，也有一些人相对谨慎，游走在合法与

非法之间的边缘地带。

不论是明目张胆地骗钱，还是先把人

忽悠地五迷三道、之后再“徐徐图之”，此类

套路的本质，都是利用普通人对“大师”的

盲信，将二者之间认知水平的落差转化为

牟利空间。这个令人厌恶的“灰色产业”之

所以长期存在甚至不断壮大，也正是因为

很多人对成功这件事缺乏正确认知，不具

备鉴别能力，给骗子提供了生存空间。

因此，由警方出手行动，拿下那些已经

涉嫌违法犯罪的“大师”团伙，只能扬汤止

沸，抑制这一产业的膨胀。只有让公众认

识到这一产业的原本面貌，在心中对所谓

的“大师”祛魅，才能釜底抽薪，断绝这类骗

术的社会基础。为此，社会还应强调正确

的成功观，让人意识到成功没有捷径可走，

只有脚踏实地、用心实干才能收获成就与

幸福。把钱交给“大师”，无法让自己“得

道”，只能让别人赚得盆满钵满。

发展赏花游
还得算好生态账

超量使用种子、收割时

大量粮食颗粒掉落或破碎、

果蔬运输中大量腐烂⋯⋯

农业农村部食物与营养发

展研究所近期一项研究揭

示，每年我国蔬菜、水果、水

产品、粮食、肉类、奶类、蛋

类七大类食物按重量加权

平 均 损 耗 和 浪 费 率 合 计

22.7%，约4.6亿吨，其中生

产流通环节食物损耗 3 亿

吨。记者调查发现，生产环

节播种粗放、采收不精，储

运环节冷链不完善是造成

食物损耗的主要原因。

新华社 朱慧卿 作

损耗主因

“成功学大师”落网 成功哪有捷径可走

特约评论员 王坤

备受关注的今日头条状告今日油条案

有了一审判决结果，广州知识产权法院一

审认定今日油条公司等的行为未构成侵犯

商标权和不正当竞争，判决驳回原告北京

抖音信息服务有限公司（以下简称抖音公

司）的全部诉讼请求。一审宣判后，抖音公

司不服判决已提起上诉。本案还在二审审

理当中。

案件还没有定论，但案件却可以促成

人们对创新、模仿以及何种情况下才构成

侵权的一些深度思考。

首先，河南今日油条餐饮管理有限公

司是否构成模仿？今日油条公司开设早餐

店售卖油条、豆浆等食品，在餐馆招牌、菜

单、食品包装、店铺装潢、员工服装、微信公

众号、网站、招商加盟广告及展览会等多处

大量使用“今日油条”等标识。从图片中可

以清楚看出，尽管两张图片的具体内容不

同，但基本格局相同，“头条”对上油条，“今

日头条”对上“今日油条”。普通消费者尽

管不会把油条混淆为头条，但对于二者之

间的模仿关系恐怕也是心中有数，忍不住

要莞尔一笑的。

其次，我们是否鼓励模仿？这么多年

来，随着我国市场经济的发展和科技文化

的进步，知识产权在其中所发挥的作用越

来越大，保护知识产权等于保护创新，这个

理念也深入人心。毫无疑问，没有创新就

没有进步。但我们千万不能小瞧了模仿。

人类天生就擅长于模仿，而且每一个人都

是在模仿的过程中成长起来的。世界上最

有创新天赋的人，也要从模仿开始。不管

是婴孩的咿呀学语、蹒跚学步，还是激烈的

市场竞争，模仿无处不在、无时不有。可以

说，创新是人类社会进步的伟大动力，模仿

是人类社会进步的常规动力。

再次，对于创新和模仿，法律的态度是

什么？这一点可能与人们通常的认知不一

样。对于人类创新的成果，原则上不予以

保护，保护是例外。凡是需要保护的，仅仅

是少量的创新成果，且必须符合一定的条

件和要求。比如，作品需要具备独创性等

条件才产生著作权，商标要具备显著性，发

明要具备创造性、新颖性等条件。说穿了，

就是要具备强硬的保护理由，不是有一点

创新就给予保护。否则的话，知识产权将

沦落为“知识霸权”，最终阻碍创新，阻碍社

会进步。对于模仿，则相反，原则是可以

的，这属于经营者的经营自由。对于模仿

的禁止，或者说，将模仿认定为侵权，则需

要具备相当严格的条件。这些条件通常包

括：具备主观过错、造成损失以及行为与损

失之间存在因果关系等。

在本案中，一审法院认为，涉案注册商

标使用的文字“头条”“今日头条”属于常用

词汇，使用在新闻资讯领域固有显著性较

弱，被诉侵权标识与涉案注册商标分别使

用在完全不同的市场，抖音公司在餐饮领

域不具有现实利益，双方在该市场上没有

直接或间接的竞争关系，今日油条公司等

未对驰名商标造成弱化、贬损或丑化，亦未

不正当利用驰名商标市场声誉的情形。故

即使涉案注册商标中的部分商标可以认定

为驰名商标，今日油条公司等亦不构成对

驰名商标的侵害。

最后，尽管一审法院没有认定为侵权，

对于抖音公司而言，也并非毫无意义，其表

达了坚决维护驰名商标显著性的决心，客

观上也是防止今日头条驰名商标的淡化，

划清了与今日油条之间的界限。对于今日

油条公司而言，哪怕是这次“油滑过关”，甚

至占了点宣传方面的“小便宜”，但商誉的

形成非一日之功，最终还是要靠自己的产

品以及经营才能持久。

模仿未必总侵权 商誉持久靠自己


