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重金请“外援”，
专职打比赛

一名曾组织大型群众性体

育比赛的人士介绍，很多群众

性体育赛事都有不允许请外援

的规定。也有比赛为提高观赏

性和激发人气，制定的“游戏规

则”允许请个别外援上场，但大

多会强调参赛者、上场者必须

绝大部分是本单位在岗职工。

然而，一些单位出于向领

导、社会展示“风貌形象”等“争

面子”“博眼球”目的，或者为了

在与兄弟单位的竞争中“树形

象”“拼高下”，展现“高人一等

的管理水平和组织能力”，不遗

余力“变着花样”突破限制使用

外援，甚至出现冒名顶替现象。

知情人士介绍，有的企业

通过定时、临时缴纳社保，维系

与“野球高手”的劳动关系。一

到关键比赛，这些平日基本不

在单位出现的“野球高手”不必

占用外援名额，而是以正式员

工身份参赛。

今年夏天，一名“野球高

手”作为企业正式员工频繁参

加各种比赛，俨然“职业球

员”。在一次赛后直播中，有观

众问他是否要去相关企业上

班，他直言“打个省级比赛就算

上班了，还要打单位内部比

赛”。

记者通过一个篮球赛事

App了解到，一名前CUBA球

员近年代表地市、企业、学校等

近20支队伍参加各类群众性体

育赛事。今年他代表某企业出

场时，一人得分超过其他队友

得分总和的3倍，毫无悬念地获

得赛场“MVP”（最有价值球

员）。

中部一城市有熟悉此中门

道的受访者告诉记者，当地群

众性篮球赛事外援出场费一般

为每场3000元至5000元，且

吃住标准比本单位参赛员工更

高。一轮联赛下来，花钱不少。

一家规模较大、效益一般

的国企，被查出下属单位3年

来竟花了1000多万元用于参

与或组织球赛。被监管部门责

令整改后，该国企责令下属涉

事子公司、分公司立即中止与

“野球高手”签订的外援合同，

并提出“痛定思痛”“坚决整

改”，今后严禁外请球员参赛。

看起来热闹，
实际已“跑偏”

这种被“投入”和“外援”左

右的群众性体育赛事，看起来

热闹，却损害了群众的参与感

和获得感。

在某项热门群众性体育赛

事直播间的评论区里，包括球

员在内的许多网民表达了对赛

事“铜臭味”重、“功利心”强的

不满。“外援打一场比赛的酬金

比厂里职工一个月工资都高”

“请外援，尤其是专业运动员，

就失去了群众性体育活动的意

义，更像金钱交易，谁钱多谁

赢”……

“单位体育运动普及度、重

视度并不高，但领导热衷于花

钱请外援，单位之间打比赛变

成了拼外援。有些比赛，场上

比拼的兄弟单位球员、本单位

球员都是陌生人，不能帮单位

赢得好成绩、好名次的干部职

工只能坐冷板凳或者当啦啦

队，花钱少的单位只能‘名落孙

山’，这样的赛事‘热闹都是他

们的’。”一位企业职工说。

参与比赛的非外援球员也

困惑：“在场上，外援是绝对主

角，我们干点苦力活。‘喂球’

‘保护’没有做到位，还要被外

援、领队甚至领导指责、嘲讽。

这样的比赛虽然赢了，却有一

种与己无关的感觉。”

群众性体育赛事，
须以群众为主体

记者采访的多方人士认

为，参与群众性体育比赛要树

立正确的“胜负观”。一些单位

没有推动全民健身的“日常”与

“经常”，却想通过“反常”手段

追求比赛结果的“非常”甚至

“超常”。这样只能造成“功利

赛事高歌猛进，全民健身踟蹰

不前”，甚至有的赛事还滋生形

式主义和奢侈浪费。

一些经常参与全民健身的

群众和体育业界人士认为，对

于大多数人和单位而言，参加

群众性体育活动赛事，主要还

应抱定“重在参与”“淡看胜负”

的平常心。广大群众通过参与

比赛锻炼身体、愉悦心情、强化

团建，就是十分积极的成果。

如果想进一步争取赛事的锦标

或者好名次，要靠日常、经常的

技术训练、体能训练，一些集体

项目还要努力开展战术训练。

湖南大学体育学院院长

王祚亮认为，广泛的群众性是

全民健身事业发展的基础。

开展群众性体育赛事，必须坚

持群众主体，传承优秀传统文

化，弘扬健康健身理念，充分

展现该地域企业、单位、群众

的风采。

湖南师范大学体育学院副

院长郭献中说，伴随群众性体

育赛事热度持续攀升，应制定

更严格的竞赛规程，规范赛事

组织、严格资质审核，引入公示

程序、接受社会监督，防止出现

斥重金、请外援、养球手等乱

象，一旦发现违规行为，要及时

采取禁赛、处罚等措施。

王祚亮表示，体育精神重

要落脚点之一是公平竞争，赛

场的公平本质上也是社会公平

的一个显示场。举办和参与群

众性体育赛事，要加强对体育

文化、体育精神的宣传和教育

引导，特别要尊重通行的体育

规则，弘扬积极向上、公平公正

的比赛氛围。赛事主办方和参

赛单位不能“唯成绩”，特别是

党政机关、国有企事业单位等，

应以更高标准严格自律、诚信

参赛。

《工人日报》叶小钟

明目张胆写“好评返现”情况变

少，而是改为“扫码领红包”“评价+配

图返现”等，同时也不再要求消费者直

接写“好评”，而是改为“全五星评价”

“点亮全部小星星”等。这是广东省消

费者委员会（以下简称广东省消委会）

近日通过问卷调查和消费体察发现的

一个新现象。

近年来，“好评返现”现象屡禁不

止。广东省消委会今年9月~10月期

间，组织开展了“好评返现”调查，并在

此基础上，开展挑战“好评返现”消费

潜规则活动，推动相关问题整改规范。

问卷调查结果显示，92.8%的受

访者表示在日常消费中遇到过“好评

返现”现象，其中有53.6%表示经常遇

到。而从志愿者体察情况来看，354

个样本中有55个存在“好评返现”，

“好评返现”发现率为15.5%。综合来

看，目前随商品一起寄“好评返现”卡

最为常见，这类现象在问卷调查和消

费体察中分别占比62.4%、78.2%。除

此之外，商家还通过“商品签收后客服

提醒”“加入粉丝群”“商品详情页面介

绍”“客服主动介绍”等多种方式推送

“好评返现”信息。

从推送的内容上来看，明目张胆

写“好评返现”情况变少，而是改为“扫

码领红包”“评价+配图返现”等，同时

也不再要求消费者直接写“好评”，而

是改为“全五星评价”“五星优质评价”

“点亮全部小星星”“满星”等。此外，

消费者要想“返现”，往往还要满足商

家很多其他条件与要求，如评论内容

要走心，要晒图或视频，关注店铺等，

甚至还有客服直接提供评论文案让消

费者复制粘贴，消费者自己写的不能

获得返现。

“好评返现”的出现，一定程度上

对消费者决策造成了影响。问卷调查

中超七成受访者表示遇到过因用户

“好评”率高而购买，但实际收到的商

品或接受的服务与“好评”描述明显不

符的情况。而在志愿者体察中，也有

16.4%的样本存在商品实物与用户

“好评”内容不符的情况。对于“好评

返现”，超九成受访者表示日常消费受

其困扰，其中有41%表示难以从用户

评价中获取真实信息。

广东省消委会有关负责人指出，

经营者采取“返现”等手段诱导消费者

“好评”，不仅侵害了消费者的知情权、

选择权等合法权益，而且扰乱正常网

络消费市场经营秩序，对信用评价体

系造成破坏，涉嫌不正当竞争。针对

此次调查发现的问题，广东省消委会

已第一时间联合市场监管部门开展约

谈，要求并指导电商平台进一步完善

规则，加大对“好评返现”的处罚力度，

监督问题商家整改。
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《半月谈》苏晓洲 周勉 阮周围 张格

当前，全国各地群众性体育运动持续升温，部分群众性体育赛事更是火爆全网，受到
群众广泛好评和欢迎，并有效提高了地方的知名度、美誉度。

与此同时，记者调查发现，当下有少数群众体育赛事存在“跑偏”“变味”迹象，如花大
价钱请“外援”冒名顶替，或让体坛高手“挂名”领薪水但实际工作就是为单位打比赛、争名
次……受访专家认为，应引导群众性体育赛事树立正确的胜负观，保障群众性体育运动群
众的参与度和获得感。

33年花年花10001000多万多万

单位间打比赛，心思花在请外援？


