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浙江省浙商资产管理股份有限公司拟对从浙江省浙商商
业保理有限公司收购的合肥瑞荣置业有限公司债权资产进行
处置，拟以公开竞价或协议转让等方式进行，现予以公告。

债权情况：浙江省浙商资产管理股份有限公司拥有对
合肥瑞荣置业有限公司债权总额411,733,305.56元，其中：
债权本金27900万元，利息、罚息132,733,305.56元，其中34,
764,027.78元利息收益权，目前仍保留在浙商保理（浙商保
理为浙商资产全资子公司），以上债权均暂计算至2024年7
月31日止。杭州青林湾房地产开发有限公司为共同债务
人。该债权担保方式为抵押、质押加保证担保，抵押人杭州
青林湾房地产开发有限公司以其位于临安锦南街道杨岱村，
权证编号为浙(2021)临安区不动产权第0034917号、浙(2021)
临安区不动产权第0024174号的土地使用权及附着于该土
地上的建筑物做抵押；质押人宁波力翰置业有限公司持有的
杭州青林湾房地产开发有限公司60%的股权(对应注册资本
600万元)及杭州潭影居实业有限公司持有的杭州青林湾房
地产开发有限公司40%的股权(对应注册资本400万元)提供
质押；保证人为天津力高宏业投资有限公司、力高地产集团
有限公司、杨捍东。 交易对象：具有完全民事行为能力、支
付能力的法人、组织或自然人，并应具备一定的资金实力和
良好的信誉条件，但国家公务员、金融监管机构工作人员、政
法干警、金融资产管理公司工作人员、国有企业债务人管理
层以及参与资产处置工作的律师、会计师、评估师等中介机

构人员等关联人或者上述关联人参与的非金融机构法人，以
及与参与不良债权转让的金融资产管理公司工作人员、国有
企业债务人或者受托资产评估机构负责人员等有直系亲属
关系的人员不得购买或变相购买该债权。

处置方式：债权转让。
交易条件：一次性付款/分期付款。
公告有效期限：公告发布日期为2024年9月2日，有效

期限自本公告发布之日起20个工作日有效。
该债权详细情况，请登陆浙江省浙商资产管理股份有

限公司对外网站查询网址www.zsamc.com，微信公众号浙
商资产-资产招商查询，或与公司业务联系人接洽。

特别提示及声明：上述债权信息仅供参考，最终以借
据、合同、法院判决等有关法律资料为准。本公告不构成
一项要约。

受理公示事项：上述债权自本公告发布之日起20个
工作日内受理对上述债权资产相关处置的征询和异议，以
及有关排斥、阻挠征询或异议以及其他干扰资产处置公告
活动的举报。

联系人：王经理 联系电话：13606629679
通讯地址：杭州市玉皇山南基金小镇二期39号
举报电话：0571-89773995（公司纪律检查室）
联系人：王骁聃
浙江省浙商资产管理股份有限公司 2024年9月2日

浙江省浙商资产管理股份有限公司资产处置公告

恒翔控股集团有限公司遗失本公司营业执照副本（统
一社会信用代码：9133068179097903XT），声明作废。

恒翔控股集团有限公司
2024年9月2日

遗失声明

浙江五波食品有限公司:
本会受理（2024）舟仲字第60号申请人舟山港综合保

税区丽宝堂文化发展有限公司与被申请人浙江五波食品
有限公司房屋租赁合同纠纷案，因无法以其它方式向你送
达，现依法向你公告送达质证通知：舟山港综合保税区丽

宝堂文化发展有限公司向我会提交了2023年10月至2024
年4月租金发票以及送达邮寄轨迹，请你于收到本通知之
日起10日内提出书面质证意见送本会。上述文书自本公
告发出之日起经过30日即视为送达。提出书面质证意见
期限为公告期满后10日内。

舟山仲裁委员会
2024年9月2日

仲裁公告

钟颐

暑假已经接近尾声，开学典礼又将

进入公众视野。

犹记得，去年部分学校的开学典礼

备受舆论诟病：有的把教室“装饰得像

秀场一样”；有的让校长扮成神仙爷爷

站在门口迎接学生；有的卷出新高度，

邀请专业公司助阵……为了追求“场

面”和“新意”，可谓绞尽了脑汁，用足

了功夫。如此大费周章，却乏善可陈，

不仅给家长们徒增经济负担，老师也

是颇有怨言，他们可能还得完成另一

项任务——拍照留痕。

形式主义的身影，在最近的一条热

搜中亦可窥见：据媒体报道，在电商平

台，空奶盒、空笔芯竟然成了热销品，为

了应付学校布置的环保作业，尽管没有

强制要求，却依然有家长打算开学后先

按每月上交50个准备着，“看其他家长

怎么个卷法”。这股风气若不能及时刹

住，难保不会蔓延至开学典礼，成为下

一个热搜话题。

无论是作业还是仪式，其出发点大

概都是好的。譬如，仪式自古以来就承

载着教化功能，中国古代的入学礼就包

括正衣冠、朱砂开智等环节。时至今

日，把开学典礼开展好，同样有着诸多

积极意义：让学生快速破冰和过渡，形

成读书成德的价值认同，感受从“心”启

航的氛围感。

“仪式感”可以有，但“形式感”可别

追。两者虽然只有一字之差，意义却殊

为不同。每个人对“仪式感”的理解并

非一致，但其基本原则是清楚的：是自

发的选择，而非强加的枷锁；是乐在其

中，而非疲于应付。而在教育情境中，

“形式感”恰恰适得其反，既不利于价值

观的正向传递，长此以往也影响亲子关

系。令人遗憾的是，尽管官方三令五

申，要求克服中小学教学中的形式主

义，但其总是犹如百足之虫“死而不

僵”，等到风头一过又伺机抬头。

追根溯源，背后有多方面的原因。

除了家长盲目跟风，所谓的“自媒体”贩

卖焦虑，商家推波助澜、“看热闹不嫌事

大”，一些不切实际的检查、考核层层传

导，部分教学单位明知其弊却执念于“显

示度”，也是顽疾。中共中央、国务院日

前印发的《关于弘扬教育家精神加强新

时代高素质专业化教师队伍建设的意

见》也明确指出，大力减轻教师负担，统

筹规范社会事务进校园，精简督查检查

评比考核事项。这既有赖相关部门抓好

落实、持之以恒推进整治工作，也亟须畅

通监督渠道，在加强家校联动中凝聚共

识，把更多的功夫放在平时。道理最简

单不过：育人育心永远是教育本位，浮躁

的土壤中长不出自然盛开的花。

好的开学典礼，应当简约但不失内

涵：“有意思”诚可贵，“有意义”价更高；

既要尊重教育规律，也要倾听孩子心

声。如有业内人士建议，可邀请学生写

下自己的新学期目标或梦想，封存于

“时间胶囊”中，约定在学期末或更远的

未来共同开启，以此激发他们的目标感

和行动力。再如，老师若能从繁琐的准

备工作抽身出来，集中精力上好“开学

第一课”，岂不更好？

立德树人，重在身教。期待接下来

的开学典礼回归质朴底色，但愿笔者的

这番提醒只是“虚忧一场”。

时本

“散装的月饼很实惠，自己吃的话，

口味数量都能自由搭配，价格也合适。”

在重庆一家超市购买月饼的王女士说，

“若是送人，我也倾向于这种简单包装

的老字号礼盒……”距离中秋节还有半

个多月，但月饼市场的热度已经开始攀

升。今年月饼市场出现了一个新现象：

一些品牌月饼包装“轻装上阵”，月饼分

量“瘦身”，更加注重健康化。

月饼不仅是一种传统美食，更是传

统文化的重要载体之一，吃月饼和赏月

是中国南北各地过中秋节的共同习

俗。然而过去较长一段时间，“天价”月

饼搭配名酒、名茶等，刮起阵阵“豪华

风”，让中秋节“变味”。令人欣慰的是，

今年我国月饼市场呈现出拒绝过度包

装、兴起“简约风”等特点，让人眼前一

亮。

月饼过度包装一直饱受社会诟病，

很多时候，“送月饼”成为送贵重礼品的

一个理由，月饼只是一个幌子，与月饼

一起包装的名烟、名酒、名茶、贵重药材

甚至奢侈品等物件，才是送礼的真正内

容。攀比、浪费、腐败等现象，随着月饼

奢华包装而加剧。只有包装平民化、大

众化，让月饼唱“主角”，包装成“配角”，

才能凸显月饼的食品属性，也让中秋从

“送礼节”回归为万家团圆的节日。

由此看来，今年月饼市场刮起的

“简约风”，是多种因素导致的结果。社

会和谐度提升，民众的价值观普遍趋于

更端正，反腐持续保持高压势态等，都

是“简约风”的助推力量。尤其是，今年

是月饼新标准落地的第一年（今年4月

1日起正式实施），新标准明确，月饼馅

料不应使用鱼翅等野生保护动物食材，

不宜使用燕窝等名贵珍稀食材。在标

准和制度上为月饼包装去奢化，是推动

形成“简约风”的一股重要力量。

值得思考的是，在这股“简约风”的

促成因素当中，哪些能够一直存在，哪

些只是临时出现。倘若有太多因素只

是临时出现，过一阵子就可能消失，这

股“简约风”就很可能难以长久，等“风

头”过后，一切又复归原样。只有让更

多变量变成恒量，并确保月饼包装由繁

到简成为趋势，月饼市场“简约风”才能

长吹不息，稳稳占据市场的主流。

要做到这一点，就得让一些长效举

措更加扎实有效，让一些有效的临时

举措变为长效举措。月饼标准进一步

明确，反对铺张浪费的约束力更强，并

确保各项制度与规范能够持之以恒、

永不离场，是保持月饼“简约风”持续

存在的关键。更要看到，有什么样的

社会风气，就会有什么样的月饼消费

风气，要依法治理月饼奢华包装，让

“简约风”长期保持，治本之策是让歪

风得到遏止，让正气得到弘扬，让人际

关系变得更加和谐美好，并推动社会

风气持续向好。

月饼虽小，却可以管窥社会，也呼应

着很多人情世事，印证着社情民风，甚至

是人际关系纯洁度和社会廉洁度的反

映。目前月饼市场刮起“简约风”值得珍

惜，但只有借风使力，依法依规采取相应

措施，避免月饼市场“简约风”成为“一阵

风”，方能让浓厚的节日气氛和纯朴民风

在中秋节形成叠加，并将简约替代奢华

这一可喜变化持续保持下去。

杨朝清

近日，针对南京市民汪先生“《结婚证》上

能否体现登记的农历日期？”的提议，江苏省民

政厅社会事务处副处长周诚在直播节目中表

示，“这个建议，我认为是可行的；结婚证有法

律效力，由民政部统一制发格式，将把诉求向

民政部反映，提交民政部研究论证。”

婚姻登记具有很强的仪式感和象征性，结

婚证不仅具有法律效力，还具有很强的文化意

义和社会意义。在婚姻登记越来越便利的当

下，不少新人还是会精挑细选一个好日子，“结

婚证标注农历日期”作为一种正当诉求，需要

公共服务的“成人之美”。

在一个盛行符号互动的社会中，结婚登记

的日期承载着人们对美好婚姻和幸福生活的

渴望和希冀。农历中蕴含七月初七等一些寓

意美好的日子，不少人在婚姻登记的时候将其

作为重要的文化考量。然而，结婚证只标注阳

历日期不标注农历日期，让部分人的美好愿望

没有得到充分的满足。

从请柬到服装，从仪礼到细节，在优秀传统

文化得到越来越多价值认同的今天，婚恋活动

中的传统文化因子越来越多，“结婚证标注农历

日期”为结婚证注入了传统文化元素，显然可圈

可点。更何况，在信息化、数字化、智能化如火

如荼的时代背景下，“结婚证标注农历日期”从

技术层面上操作难度并不大，完全具有可行性。

伴随着社会变迁，公众对公共服务的评价标

准已经从“有没有”转变为“好不好”“优不优”。

为了成人之美，一些地方的婚姻登记部门在一些

非节假日加班，就是为了满足部分新人的精神诉

求与情感需要。“结婚证标注农历日期”同样呼唤

公共部门改善和优化公共服务，真正做到“民有

所呼，我有所应”“民有所盼，我有所为”。

不论是探索跨省办理婚姻登记，还是利用

各地文化名胜打造婚姻登记网红打卡点，抑或

是不再需要户口簿，婚姻登记作为一种基本的

公共服务，目前正在朝着更加人性化、更加温

情的方向发展。结婚证上增加农历日期也好，

增加盲文内容也罢，都承载了部分人群的利益

诉求，需要给予足够的“温柔相待”，需要公共

部门更多换位思考的体谅和将心比心的成全。

治国有常，而利民为本。对婚姻登记制度

进行完善和优化，尊重与回应了老百姓的利益

诉求。让优秀传统文化与现代信息技术“完美

相遇”，便民利民的“结婚证标注农历日期”梦

想照进现实，或许并不遥远。

月饼市场“简约风”不能成为“一阵风”

给开学典礼打支“预防针” 公共服务
需要成人之美

助餐服务，是养老服务的重点工作之一。聚焦老年人就餐实际困难，浙江省最新

提出，积极构建覆盖城乡、布局合理、共建共享的老年助餐服务网络，到2025年底全

省助餐服务网络基本形成，服务对象有效扩面。 新华社 商海春 作

优化老年助餐服务


