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AI广泛参与内容创作

全国首例“AI文生图”著作权案，全国

首例“AI声音侵权案”，全国首例涉AI绘

画大模型训练著作权侵权案……近年来，

围绕AI生成内容的著作权案件受到社会

广泛关注。

今年，围绕AI侵权的讨论聚焦网络小

说。某网络小说平台通知签约作者，要求签

署一份补充协议，允许将他们的签约作品用

于AI模型训练。引发争议后，该平台删除

了作品签约协议中的AI相关条款，并声明

“没有发布过任何纯AI写作的作品，也不会

违背作者个人意愿使用AI写作能力”。

不少作者仍对未来表示担忧。“自己的

作品被用于训练AI模型后，可能失去对作

品的控制权”“AI将进一步蚕食人类创作

者的空间，不知何去何从”“理智和情感上

都很难接受”……

一名在该平台写作小说的作者表达出

网文作者共同的心声：“我担心我的小说，

甚至没有发表的素材，被AI吸收后率先输

出相似内容，系统反过来判定是我在抄

袭。”

客观来看，AI现有创作水平远远赶不

上人类。目前AI生成的小说较为呆板，人

物性格塑造也比较欠缺，无法模仿人类口

语化的表达方式。

“对于平台引入AI，我的感受是复杂

的。从平台角度来说，为了降本增效采用

AI是可以理解的；但在充分利用科技便利

的同时，如何保护现有的创作者、现有作品

的知识产权是关键问题。”网文作者杨千紫

表现出忧虑。

作家蒋胜男认为，那种“不加思考、每

天只以更新数量为目标、大段抄袭甚至拼

凑”的网文作者将是AI冲击下的第一批牺

牲品，因为“怎么拼也拼不过AI”。不过，

作者可将AI作为一种新型工具，用来检查

错字漏字，或者整理大纲。

有没有版权？

AI应用于网文创作，并不是新鲜事。

2023年7月，阅文集团发布了国内首个网

络文学行业大模型“阅文妙笔”和基于这一

大模型的应用产品——“作家助手妙笔

版”。这一功能目前已开放给所有人使用。

阅文集团首席执行官兼总裁侯晓楠表

示，AI可以在创作过程中替代一些重复

性、消耗性的体力活，作家仍需把控故事的

质量和完整性；一般不会出现作品因为使

用AI辅助从而内容雷同，对作者著作权造

成威胁的情况。

“平台应对AI参与创作的作品进行版

权保护，明确版权归属方。”网文作者核桃

提出，作者要把自己借助AI创作的作品，

从创意到撰写，以及修改过程留档存储，避

免发生版权纠纷。

目前，我国著作权法在AI生成物保护

方面暂无明确规定；AI生成内容的著作权

归属于AI技术的开发者还是实际使用者

尚存在争议，有待法律和政策层面的明确

指引。

中国文字著作权协会常务副会长兼总

干事张洪波认为，没有人类深度参与的人

工智能生成物不应该有著作权；如果人为

输入主观想法，进而生成反映人类主观意

志的独创性内容，就属于著作权法规定的

作品，应受到版权保护。

现行著作权制度以“人”的智力成果

作为衡量标准，对于AI生成内容的规定

还不够完备。张洪波表示，传统的侵权认

定标准在AI创作场景下也面临适用难的

问题——由于AI生成过程的复杂性和多

样性，权利人难以顺利取证，维护自己的权

益。

针对平台利用作者创作内容进行AI

数据训练问题，中国社会科学院大学互联

网法治研究中心主任刘晓春认为，数据训

练中的使用行为因具有明显的“非特定

性”，应当界定为“非作品性使用”，从而不

应纳入著作权保护范围。

“在数据训练中，单个作品只是运用人

类语言规律的随机统计样本。单个作品存

在高度的可替代性，很难归功于或对应到

特定作品和作者。”刘晓春说。

AI和作者，与时偕行

生成式人工智能之于网络文学行业，

既是一项技术革新，也是一次转型升级的

机遇，展现出巨大的潜力和实用性。

2024年中国网络文明大会上，《生成

式人工智能行业自律倡议》发布，呼吁有关

单位共同促进内容生态建设。

业内人士指出，加强版权保护已成为

人工智能发展进程中一个非常重要而且无

法回避的命题。平台不应为了一时的利益

做出“杀鸡取卵”式的短视行为，进而打击

整个产业链的发展。

“作者是平台最应该保护的对象。如果

平台能用AI取代作者，那么也会很快被其他

平台的AI取代。”蒋胜男认为，对于平台来

说，AI有助于让原创作品得到更多被推广、

被转化的机会，这方面的回报，远大于试图用

AI取代作者获得独立“版权”的利润。

张洪波认为，AI数据投喂、大模型训

练等场景涉及大量版权作品，著作权法及

其实施条例需细化AI合理使用的场景和

范围。“AI的发展需要大量高质量数据，而

对其中版权作品的商业化使用应当依法获

得权利人的许可。”

为此，专家建议，人工智能使用海量作

品应设定法定许可制度，AI开发、应用者

应当向著作权集体管理组织预存（提存）一

定数量的版权费，集体管理组织应当建立

公开、透明、便捷的使用分发机制和版权纠

纷的集中调解机制。

出台更新明确的法律法规或司法解

释，有利于促进行业健康发展。“希望缩小

监管与技术发展之间的距离，通过制定标

准，推动技术在合法、合规的框架内良性发

展。”掌阅科技总经理孙凯呼吁。

多位网文作者表示，愿意在保护版权

的前提下充分利用好AI，发挥人类作者和

AI的长处，创作出更多优秀作品。

“包容、谨慎、接受、驾驭。保持开放的

态度，终身学习，迎接明天的挑战。”杨千紫

说，只有去创作更深刻的作品，作家才能不

被这个时代淘汰。

写的小说，有没有版权？AI

《工人日报》唐姝

“没想到，‘双11’的营销短信这

么厉害了，竟伪装成验证码，绕过

了手机上的‘垃圾短信’拦截系

统。”近日，浙江省宁波市消费者

杨女士告诉记者，某电商平台

“双11”预售启动当天，她接连

收到了 3条带有验证码的短

信，仔细一看才发现，实际是

该平台的“双11”营销广告，但

其中却插入了验证码及“验证

码拒收请回复R”等字样。

“当我把那 3 个号码‘拉

黑’后，对方又换不同的号码

发来内容相似的短信，一天

共收到了10多条。”由于不

确定短信来源，担心是诈

骗，杨女士不敢点链接，

也不敢回复“R”拒收。

记者采访发现，杨

女士的遭遇并非个

例。有消费者表示：“不到一个小时的时

间里收到了7条相同内容的短信，且来

自不同的号码，而且里面都带有验证

码。”还有消费者担心：“一旦不法分子将

诈骗短信以验证码形式发送，会让很多

人尤其是老年人难以分辨。”

杨女士将收到的短信转发给记者

后，记者复制该短信内容，打开某电商平

台APP，发现是其“双11”主会场的界

面。记者联系到该电商平台官方客服人

员，对方表示：“这不是验证码，而是链接

码，复制以后再打开APP就可以打开链

接。”那为什么要用验证码的方式来推

送？该客服人员表示不清楚，如不想接

收短信，可以通过短信中的提醒进行退

订，或是联系客服协助处理退订。

对此，电信行业分析师付亮对记者

表示，当前消费者使用手机短信最重要

的功能就是接收验证码，如果短信里有

明确的验证码字样，运营商或第三方拦

截系统拦截时可能就会放行，以免用户

错过重要信息。

中国法学会消费者权益保护法研究

会副秘书长陈音江表示，今年7月1日

起施行的消费者权益保护法实施条例明

确规定，未经消费者同意，经营者不得向

消费者发送商业性信息或者拨打商业性

电话。

“然而，由于违法成本低，不少商家

抱着侥幸心理，变着法子来逃避管控，无

疑侵犯了消费者个人信息受保护的权

利。”陈音江说。

付亮指出，要避免营销短信伪装成

验证码“轰炸”消费者，单靠运营商和第

三方软件动态判别该不该拦截，很难从

根本上解决问题。有关部门应加强对用

于商业推广的特服号码（如106开头的

号码）的管理，包括使用是否超出许可范

围、是否经过用户同意等。

陈音江认为，一方面，商家应通过诚

信守法的方式开展营销活动，另一方面，

有关部门应加大打击力度，一旦监测到

或者有消费者举报，应依法严肃查处，并

公开曝光。“关键还是要从源头治理。”

绕过手机“垃圾短信”拦截系统

营销短信伪装成验证码“轰炸”消费者
绕过手机“垃圾短信”拦截系统

营销短信伪装成验证码“轰炸”消费者

新华社 史竞男 杨湛菲

随着网络文学大模型推出、AI创作的小说问世，AI生成内容引发的争议进入文学创

作领域。有人认为AI辅助创作为网络文学作者提供灵感，也有人担心AI会抢了作者“饭

碗”。AI生成的内容是否有著作权？AI与创作者之间的关系，未来走向何方？


