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罗志华

国家医保局近日发布公告称，对假药、

回流药的发现、查处能力有了重大突破。

公告显示，通过对各地上传的药品追溯码

开展分析，发现11个省份46家医药机构疑

似存在复方阿胶浆的药品串换、回流药、假

药等线索情况，要求相关医保部门进行核

查，11月20日前向国家医保局上报核查结

果。这是国家医保局自今年4月开展医保

药品耗材追溯码信息采集试点工作以来，

第一次面向社会公开核查涉嫌药品重大违

法行为线索。

药品追溯码“小试牛刀”，就发现重大

违法线索，其威力的确不容小视。通过扫

码阅读追溯码信息，可以知道药品耗材从

哪里生产、销售到哪里、是否经过药贩子插

手、有没有逆向回流等，从而实现药品耗材

来源可查、去向可追。假如药品追溯码成

为监管的常用工具，生产销售假药、倒卖

“回流药”、串换耗材等违法行为，恐怕就会

无所遁形。

药品追溯码还可与传统监管手段形成

相互补充和促进，进而让监管更加精准快

速。当下，对于药品的日常监管，面临线索

缺乏和监管范围太广等问题，飞行检查虽

然提升了检查的突然性，但针对性有所欠

缺。通过追溯码发现药品耗材异常流动线

索，再通过其他监管手段核实线索，就可起

到事半功倍的效果。药品耗材监管进入

“码时代”，既是技术上的突破，也将带来不

同监管方式的融合与更新。

药品追溯码属于技术工具，而技术往

往难以做到一步到位，仍存提升空间，也势

必面临标准不统一等问题。为此，相关部

门做了不少努力。比如2022年6月，国家

药监局发布《药品追溯码标识规范》《药品

追溯消费者查询结果显示规范》国家标

准。2024年9月，国家医保局发布公告称，

将全面建立追溯码、医保编码和商品码的

三码合一映射库。统一标识和查询方式，

将多码合并归一，药品追溯码面临的主要

“绊脚石”才得以搬开。

以发展的眼光看，全国已有超过60%

的定点医疗机构和超过99%的定点零售药

店启动了追溯码的采集工作，但离100%全

覆盖还有一定距离，并且，启动是一回事，

实际采集了多少追溯码是另一回事。目前

已归集药品耗材追溯码数据31.27亿条，这

个数据看似不小，但药品耗材数量十分庞

大，且新增和消耗是一个动态过程，药品耗

材追溯码需要持续采集，工作量大，需要付

出一定的成本，如何降低定点医药机构和

药企扫码的工作强度，也是一道待解难题。

医保基金是患者的“看病钱”“救命

钱”，分分厘厘都不应被消费；药品和耗材的

真假则直接关系到健康与生命安全，更加

马虎不得。药品追溯码的运用效果值得期

待，但强化药品耗材监管永远在路上，唯有

全面普及药品追溯码，通过扫码掌握药品

耗材生产销售信息成为必不可少的秩序，

药品追溯码首次“亮剑”的成效才能变成日

常成效，其巨大作用才能得到充分发挥。

武文欣

据新华社报道，近段时间，以中

国国家博物馆馆藏文物“明孝端皇后

九龙九凤冠”为原型设计的文创产品

“凤冠冰箱贴”火了——因为设计精

美新颖、宜赏宜藏，开售至今3个半月

时间，两款“凤冠冰箱贴”共售出14.5

万个，一跃成为近20年来国博当之无

愧的文创“销冠”。

同样的“断货常客”，还有以北京

古代建筑博物馆的馆藏文物“万善正

觉殿天宫藻井”为原型的天宫藻井冰

箱贴。这款冰箱贴分为5层，每一层

都按照藻井的真实结构设计绘制，可

以拆卸，底层星空还设计了夜光效

果，古人“可得四时景绪，能纳日月星

河”的审美旨趣在一方小小冰箱贴上

体现得淋漓尽致。此外，有的冰箱贴

还融入了科技元素——天坛公园推

出的“天坛春日来信冰箱贴”具有AR

互动的功能，微信扫描包装上的互动

码，随着一阵鸟鸣声传出，冰箱贴就

变成了立体的祈年殿，粉龙盘旋而

上，体验感和互动性拉满。

文创产品作为一种文化符号，代

表着当地的文化特色，也承载着旅行

者对旅途的记忆和情感。对于游客

来说，收藏文创产品，不如说是收藏

一段旅程的文化坐标与美好记忆。

而在众多文创产品中，这几款冰箱贴

之所以能脱颖而出，成为文创界的

“顶流”，一方面源于设计团队对中式

审美的深度挖掘与创意传承，在尊重

文物原貌的基础上，进行传统文化的

时代转译，以及文化特色的科技呈

现。另一方面，除了审美在线以外，

还离不开实用性的加持。有的冰箱

贴除了可以装点家居环境，还兼具开

瓶器、小夜灯的功能。这也给文创开

发团队提了个醒，想让文创走入大

众，融入人们的日常生活，还需要摸

清市场需求。

冰箱贴“一贴难求”的背后，折射

出的是人们日益高涨的文化消费热

情和文创市场的广阔发展空间。文

创产品的持续走红，不仅撬动了文旅

产业发展的新场景，创造了就业机

会，促进了相关产业链的发展，还赋

予文物以新的生命力。此外，线下销

售的方式也让更多观众走进博物馆，

拉近了文物与观众的距离。

当然，面对文创产品销售火爆的

现状，不少人担心购买文创产品是否

会成为观众走进博物馆的唯一理由，

弱化人们对于博物馆和文物本身的

关注。

事实上，文创产品的开发和销售

与让观众了解学习历史文化知识并

不矛盾。创意满满、颜值在线的文创

产品在让文物和文化场馆收获大量

人气的同时，也推动了优秀传统文化

的传播。为了消解顾虑，一些博物馆

已经采取了一些措施，比如，始终保

持线下销售，让观众买到精致文创产

品的同时，也能来到现场欣赏文物。

另外，在宣传文创产品的同时，增加

更多的文物讲解，以更加多元的方式

引导对文创产品的关注回归文物本

身。

如今，随着文创市场的进一步发

展，竞争激烈、产品同质化等现象也

为文创从业者提出了新的考题。如

何破题，考验着设计者的创意与智

慧。相信随着公众对传统文化的关

注不断提高，越来越多的优秀文创产

品将会不断涌现，越来越多文化与观

众双向奔赴的故事将会接连上演。

钟颐

鲁迅先生说过，游戏是儿童最正常的

行为。可有的“游戏”不仅反常，而且还“反

生命”。

近日，有学生家长表示，一种“死亡游

戏”正在校园流行。其孩子在游戏后迅速

晕倒，并曾发出尖叫，伴随满脸冷汗，直到

第二天还感觉头痛头晕。这位家长感慨

“我儿子这一次这条命真的算是捡回来

的”，后怕之深可想而知。

靠墙、蹲下、深呼吸、憋气、按胸口……

该游戏的目的在于，让体验者快速达到窒

息缺氧的状态。光听上去是不是都感到窒

息？然而，该游戏还取了一个很玄幻的名

字——“梦回大唐”。

早在上世纪90年代，这个游戏就曾在

我国大中小学出现过，甚至有成年人为追

求刺激与好友一起玩。据医生介绍，“死亡

游戏”压迫心脏、抑制呼吸导致回心血量减

少，进而影响大脑血液和氧气供应。严重

情况下，可能导致意识丧失、全身脏器功能

停止等，甚至危及生命。鉴于其百害而无

一利，教育主管部门曾明令制止此类游戏

的传播和蔓延。

生命只有一次，“死亡”岂是儿戏？这

本应是铁一般的常识，但青少年好奇心较

强、自我保护意识相对薄弱，容易被带到沟

里，“侥幸”与“不幸”，可能就在一念之间。

要知道，“死亡游戏”的危害性，还在于它的

“成瘾性”——昏迷前一刻，体验者可能产

生一种快感，诱使体验者反复尝试。如果

多次体验，可能给大脑造成不可逆的慢性

损伤。

值得深思的是，致命游戏套上有些神

秘感的滤镜，就进入了“网红”行列。从小

学生沉迷“烟卡”拍断两根手指，到“臭水”

在教室里炸开导致教学电脑损坏，这些不

同危害程度的“游戏”，或许背后都埋着一

条“暗线”，它是从哪里开始的？又有着怎

样的传播机制？都是值得深究的课题。

对这类游戏的治理要多管齐下。对于

传播体验视频、诱导体验的“毒流量”，监管

部门、网络平台等要及时“抽刀断流”，该封

杀的封杀，该追责的追责。在笔者看来，孩

子对虚幻快感的兴趣，也不排除是一种追

求“独立”的消极抵抗。对学校和家长而

言，仅仅是被动提醒还不够，还应转变观

念、主动出击，摒弃可能造成重压的“唯分

数论”，用多元化的娱乐、高质量的培养对

冲危险，不留下任何“真空地带”。

教育的本质，不只关乎课本上的知

识。有知名专家曾表示，孩子需要四个方

面的教育：公民教育、生活教育、生命教育

和心理教育，其中生命教育最为紧迫和必

要。比如，与大自然紧密接触，可体悟生命

历程；“情境体验”、沉浸式参与，可感知生

命安全；读懂“我之为我”，可传递生命价

值。这是一个内涵丰富的体系，也是一个

长期的过程。

不是什么都能“游戏”，也不是什么都

能跟风。孩子跃跃欲试，家长惴惴不安，这

样的“一攻一守”，可不能再重演下去了。

“亮剑”追溯码让药品耗材造假无从下手 “一贴难求”
火的不只是文创
“一贴难求”
火的不只是文创

为纵深推进群

众身边不正之风和

腐败问题集中整治，

贵州省纪委监委近

日对全省近期查处

的 8起群众身边不

正之风和腐败问题

典型案例进行公开

通报。

新华社 王鹏

典型案例

别让“死亡游戏”死灰复燃


