
生态环境法典草案

4月27日提请十四届全

国人大常委会第十五次

会议首次审议。草案分

为5编，包括总则编、污

染防治编、生态保护编、

绿色低碳发展编、法律责

任和附则编，共 1188

条。

新华社 徐骏 作

更强法治保障
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李英锋

“买了‘去屑三分钟奇迹洗发水’，

用后发现去屑效果一般，根本没有奇迹可

言。找商家理论，对方说这款洗发水就叫

‘去屑三分钟奇迹’。”这是北京市民刘爽

前不久的一次网购经历。刘爽在网上发布

了自己的遭遇，发现不少人也有类似的经

历，网友将此现象称为“心机商标”，包

括“××0 添加”酱油、“壹号土”猪肉

等。网友纷纷表示被这些商家绕进了“文

字迷宫”，不知不觉中掉入了其精心设计

的消费陷阱。

商 标 藏 心 机 ， 消 费 者 眼 迷 离 。

“120W”“壹号土”“山里来的土”等文字

或数字、字母组合成的商标与充电器、猪

肉、鸡蛋、鞋等商品名称“巧妙”地链接

到一起，很容易让消费者混淆商标与商品

质量、功能、产地等特点描述的边界，让

消费者对商标的含义产生误解，由此干扰

消费者的消费选择。而这样的效果正是一

些企业别出心裁地设计“心机商标”的初

衷。

根据商标法，仅直接表示商品的质

量、主要原料、功能、用途、重量、数量

及其他特点的标志不得作为商标注册。直

接注册的路被法律堵死了，一些企业便玩

起了曲线注册的把戏，选取部分具有特殊

意义或容易产生歧义的文字、数字、字母

信息申请商标注册，甚至分段申请注册，

一旦注册成功，商标就会成为商品美妙的

前缀定语，商标与商品名称的组合使用便

能产生“1+1大于2”的宣传效果——要

么商品的质量、功能等被夸大，要么商品

的原料来源、产地等被篡改。企业的小算

盘打得啪啪响，看似合理使用了商标注册

规则和商品标签规则，实则欺骗、误导了

消费者，侵犯了消费者的知情权、选择权

和公平交易权。

商标与商品名称的组合使用是一种商

业宣传行为，应该符合商业宣传的伦理，

守住法律底线。反不正当竞争法规定：经

营者不得对其商品的性能、功能、质量、

销售状况、用户评价、曾获荣誉等作虚假

或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消

费者。企业通过注册“心机商标”玩文字

游戏，对商品的质量、功能等进行美化，

让消费者产生误解，本质上属于虚假宣传

或引人误解宣传的伎俩。

“心机商标”耍的是歪心机，扰乱了

市场秩序，妨碍了公平竞争，侵犯了消费

者权益。应被纳入治理射程，对这样的商

标也该动动“监管心机”。

在商标注册端口，商标注册管理部门、

商标评审委员会应瞄准“心机商标”的发展

动态，不断完善商标注册审查标准，从源头

对它进行封堵。商标法明确，带有欺骗性、

容易使公众对商品的质量等特点或者产地产

生误认的标志不得作为商标使用。司法行政

部门或商标注册部门可对这一规定作出明确

解释，划清带有欺骗性的易误认标志的范

围，列出具体的情形，给商标注册审查和争

议评审提供依据和指导。

在商标使用监管端口，市场监管部门

应结合企业、消费者的投诉举报，加强对

一些歧义性、争议性商标使用环节的监

测，并不断细化虚假宣传、引人误解宣传

的判定标准。同时，还可建立商标注册信

用制度，对因申请注册“心机商标”被驳

回或被拒绝注册的企业、商标代理机构以

及使用“心机商标”被宣告无效处罚的企

业实施失信惩戒，让其在商标注册申请、

使用以及其他事项中受到一定限制。

只有监管想到了位，用到了位，才能

形成立体过滤效应，才能阻断“心机商

标”的生存路径。

依法监管到位才能整治“心机商标”乱象

李林蔚

“五一”假期临近，家庭和亲朋好友

之间，难免有些聚餐。哪些能去、哪些不

能去，在哪吃、吃什么，党员干部应心明

眼亮。

一日三餐，本是生活常事。然而，在

有些场合，饭局的醉翁之意不在“饭”，而

在“局”。反腐专题片 《反腐 为了人民》

中有个细节：不法商人发现某领导干部爱

吃什么菜，就精心安排饭局让他吃得舒

心；发现他爱抽烟，就源源不断送上。这

名干部逐渐迷失自我，利用职权和影响

力，帮助不法商人承揽工程项目，最终受

到党纪国法的制裁。

违规吃喝是典型的享乐主义、奢靡之

风，腐蚀人们的灵魂，污染社会风气。更应

警惕的是，不正之风和腐败问题互为表里、

同根同源。不正之风滋生掩藏腐败，腐败行

为助长加剧不正之风，甚至催生新的作风问

题。有的党员干部腐化堕落，往往就是从一

顿饭、一杯酒开始的。一而再，再而三，久

而久之，他们在推杯换盏、觥筹交错之间，

模糊了亲清政商关系的界限，滑入了违规违

纪甚至违法犯罪的深渊。还有一些党员干部

把饭局视作交际场，借着吃吃喝喝拉关系、

套近乎，实则是拉帮结派、结党营私。这也

容易诱发腐败问题，甚至给一个地方的政治

生态带来严重不良影响。

一顿饭、一杯酒，绝非小事小节，而

是关乎形象，关乎民心。抗日战争期间，

蒋介石、毛泽东先后请爱国侨领陈嘉庚吃

饭，前者极尽铺张，宴请列支8万元；后者

热忱朴素，自掏腰包请了一顿农家饭。陈

嘉庚从中看到了中国共产党与人民群众的

水乳交融，看出了这个党质朴廉洁作风中

蕴含的远大志向，他作出一个判断：“中国

的希望在延安！”实践也充分印证，“延安

作风”打败了“西安作风”。

时代发展了，条件改善了，我们虽然

告别了“红米饭、南瓜汤”，但党员干部仍

然应当牢记“奢靡之始、危亡之渐”的道

理，常怀忧患之心、常思勤俭之德，从小

事小节上加强约束、规范自己，不断净化

自己的社交圈、生活圈、朋友圈。

“身之主宰便是心”。作风问题，起决

定作用的是党性。面对形形色色的“围

猎”和诱惑，广大党员干部须修好“心

学”，涵养高尚道德情操，从心底摆正自己

的位置，不断增强政治定力、纪律定力、

道德定力、抵腐定力。

小事小节中有党性，有原则，有人

格。党员干部要涵养好的作风、树立好的

形象，不妨先从管住自己的嘴巴做起。

不该吃的饭不吃

关育兵

近日，一位网友在社交平台爆

料，其在北京通过某订房平台预订的

95元/晚快捷公寓单人间，实际入住时

竟发现房间面积不足5平方米，狭窄逼

仄，床铺紧贴墙面，活动空间几近于

无，宛如“胶囊房”“杂物间改造版”。

从网友提供的房间实拍图来看，这

间单人间狭长局促，仅能容纳一张窄单

人床，床头与储物柜紧紧相依，无窗无

空调，顶部为封闭式吊顶，几乎没有多

余空间可供活动，整体布局如同集装箱

式睡眠舱。而旅游平台页面展示的房源

照片，却是一间浅色调、配有床铺和整

齐衣柜的空间，且无任何“非标准户

型” 等提示信息。如此巨大的反差，

着实让消费者感到“震惊”。

尤其需要注意的是，面对质疑，

该快捷公寓负责人竟回应称，“在平台

上发布的照片和户型只是一个参考，

不能拿来‘考试’。” 预订平台图片竟

然只是“参考”？这一酒店“照骗”事

件，不仅是个体消费纠纷，更如同一

面镜子，映照出在线旅游行业虚假宣

传的沉疴痼疾，以及数字经济时代商

业伦理与消费信任的深刻危机。

在虚拟交易主导的消费场景下，

平台展示的房源图片早已超越视觉素

材的范畴，成为消费者决策的核心依

据。我国消费者权益保护法明确赋予

消费者知情权，但部分商家将“美化

图”异化为收割流量的工具，利用技

术手段模糊现实与虚构的边界。这种

行为不仅践踏商业道德，更系统性破

坏市场契约精神——当“所见非所

得”成为行业潜规则，诚信经营的商

家反而因缺乏“修图术”陷入竞争劣

势，市场由此陷入“劣币驱逐良币”

的恶性循环。

酒店“照骗”屡禁不止，根源在

于多方责任链条的断裂。商家为追求

曝光量刻意夸大产品优势；平台受制

于流量变现模式，对虚假宣传审核流

于形式；监管层面存在“事后处罚

多、事前预防少”的治理短板。中国

消费者协会数据显示，在线旅游服务

投诉中，图片不符类呈增长趋势，而

违规成本远低于收益，导致商家与平

台甘愿铤而走险。这种权责失衡的生

态，正持续侵蚀行业根基。

破局需构建“技术+制度”的双重

防线。商家应主动采用VR全景看房、

无滤镜视频实拍等透明化展示手段，将

真实房源信息作为核心竞争力；平台方

需建立AI图像识别、用户评价大数据分

析等智能审核系统，对虚假宣传实施

“一票否决”；监管部门明确平台审核责

任，设立“信用黑名单”，对屡犯者实

施跨平台联合惩戒。同时，完善消费者

举证责任倒置制度，降低维权门槛，让

法律成为消费者的坚实后盾。

酒店“照骗”本质是数字经济信

任危机的缩影。从算法推荐到大数据

杀熟，从虚假宣传到隐私泄露，技术

赋能下的消费场景正面临前所未有的

信任挑战。重建信任，既需要刚性的

法律约束与智能监管，更呼唤行业回

归服务本质。唯有商家、平台、监管

形成合力，将“真实”确立为行业铁

律，方能让数字消费回归良性发展轨

道，让每一次出行都充满安心与期待。

预订平台用“照骗”？商家不能如此误导


