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新玩法：
“低空+文旅”带来丰富体验

“从空中看三亚的海景，像是打开了新世界！”在

海南最大的跳伞基地——三亚塔赫跳伞基地，内蒙古

游客王晓玲体验了固定翼跳伞后难掩兴奋。

刚刚过去的“五一”假期，三亚塔赫跳伞基地日均

接待量较平日增长约70%，2024年基地接待跳伞客

人超过1万人次，今年一季度已经达到6000人次。

三亚塔赫极限运动俱乐部有限公司总经理张恩铭说：

“低空旅游以高空视角赋予传统景区全新魅力，尤其

受年轻群体追捧。”

安徽九华山风景区，5月3日，在直升机轰鸣声

中，合肥游客王强一家俯瞰春日山景，连声惊叹“半

小时太值了”！项目运营负责人刘留告诉记者，目

前，该游览项目共开设3条航线，体验时间在5分

钟到25分钟之间，价格区间在几百元至上千元

不等。

据赛迪顾问预测，我国低空经济规模有望在

2025年跨越8500亿元大关，2026年有望达到万

亿元级别。去年以来，多个省份积极规划设计低空应

用场景，探索特色旅游飞行航线等低空文旅新业态。

记者走访看到，以载人直升机为主的低空观光项

目正从“小众体验”迈向“大众消费”。重庆巫山开通

直升机俯瞰长江三峡项目；江苏苏州开通金鸡湖、苏

州古城等低空观光航线；安徽肥西县祥源·花世界旅

游度假区正在打造空中赏花项目，为游客带来“空中

观花海，云端瞰江淮”的全新体验……

科技赋能下，低空文旅应用场景深度拓展，不仅

丰富了文旅业态，也带动餐饮、住宿等消费多点开花。

无人机演绎的灯光秀正在点亮夜经济。自4月

19日起，重庆将无人机灯光秀从“节庆限定”升级为常

态化展演，5000架无人机编队以“月月焕新”模式，演

绎“山水人城”联动的视觉奇观；“五一”期间，安徽省

黄山市休宁县祥源齐云山生态文化旅游度假区内，约

1100架无人机每晚准时腾空而起，展现出仙鹤、宝剑、

榔梅花等文化元素，吸引游客打卡。

无人机表演带动酒店、餐饮商家纷纷推出“观演套

餐”。重庆市综合经济研究院院长丁瑶说，“无人机+夜

景”的组合拳，推动文旅业态向立体化、科技化转型，形

成“空中消费+地面服务”的全新产业链条，助力打造

“低空+”文旅生态，让“流量”直接转化为“销量”。

强支撑：
政策助力低空文旅“高飞”

低空文旅的“腾飞”离不开政策赋能。低空经济

连续两年被写入政府工作报告，《提振消费专项行动

方案》明确支持低空消费发展，各地因地制宜推出支

持低空文旅发展的各项举措。

“真金白银”推动产业发展。安徽合肥提出，对开

设经民航部门审批的载人eVTOL航线的企业，分类

别给予补贴，其中观光旅游类航线每人100元/架次；

重庆开展低空飞行消费周，今年共发放3000万元低

空飞行消费券，今年活动期间拉动消费超5亿元；江苏

苏州支持低空载人观光，对开通观光航线的企业，每

增加一条新航线给予2万元补助，每家企业最高50万

元。

“建圈强链”促进融合发展。海南三亚推动低空

旅游产业与酒店民宿、会议展览、节庆赛事等其他产

业融合发展；四川鼓励发展以低空经济为主题的新型

文化业态、文化消费模式，支持举办航空会展、航空论

坛，支持开发低空文创产品。

持续推动应用场景“上新”。浙江提出，支持发展

电动垂直起降航空器观光、热气球环游、滑翔伞运动

等低空农文旅活动；四川支持建设航空运动体验基地

和航空飞行营地，举办大型航空体育和无人飞行器等

赛事活动；海南提出，拓展低空飞行器旅游观光场景，

支持海口、三亚等环岛旅游公路沿线市县，结合驿站

布局开通直升机、eVTOL、飞行汽车等低空旅游观光

线路。

国际先进技术应用推进中心（合肥）执行主任程

羽说，在政策驱动下，各地通过创新推出多元化低空

文旅体验，撬动文旅消费市场，更通过常态化运营、文

化融合与产业链延伸，让低空经济成为文旅产业升级

的“空中引擎”。

谋长远：
多举措推动低空文旅高质量发展

“低空+”打开文旅想象新空间，如何能“飞得更

稳”？

“低空文旅作为新兴业态，行业发展初期难免出

现人才短缺、运营不规范的短期乱象，一窝蜂上项目、

同一区域同质化竞争也时有发生。”海南省航空运动

协会秘书长徐丽文说，近年来，协会一直呼吁运营企

业进行人员、飞行器材、运营场地备案，并运用行业协

会的专业力量，引导和鼓励企业规范化运营。

受访人士认为，需通过政策、技术、场景与生态的

多维协同，破解成本高、项目同质化等问题，释放低空

文旅市场活力。

“要吸引低空领域的高端人才留下来。”徐丽文建

议，发展低空旅游要从旅游观光、赛事经济、应用场景

开放等方向着手，鼓励相关企业落地，实行低空人才

落户补贴，推动当地低空经济人才储备发展。

差异化竞争成为破局关键。祥源齐云山生态文

化旅游度假区董事长梅岭以无人机表演为例：“必须

深挖本地文化，避免千篇一律。”她提出构建“低空文

旅品牌矩阵”，联合文旅、科技企业打造区域IP，通过

短视频、直播等精准营销提升转化率。

海南旅游发展研究院院长陈耀建议，以海南为

例，未来可推动利用海南自贸港政策对低空设备的展

销和交易，进一步吸引低空设备组装、研发和制造企

业，逐步形成海南特色的低空经济产业链。

向云端，探新路，低空文旅高质量发展还需技术

创新持续赋能。程羽认为，各地可探索推动轻量化、

低成本设备研发，推动低空场景的创新，拓展“低空+

研学”“低空+康养”等模式，“未来低空旅游将不止于

‘天上飞’，更要实现‘地上热’”。

《半月谈》 刘美子

如今，山寨食品的“势力范围”

早已突破传统农村市场的局限，凭借

与正品高度相似的包装、极具迷惑性

的名称以及低廉的价格，悄然潜入监

管薄弱地带，在网购、外卖等平台以

及一些线下零食店等渠道频频“冒

头”。

“搭车”线上售卖

“看着像老干妈，包装上的名字

却是‘陶碧华’”“远看是金典牛

奶，近看却是全典牛奶”……不少网

友在社交平台上晒出自己踩过的坑。

曾经以农村市场为主要根据地的山寨

食品，如今借助网购、外卖以及一些

新商业模式，大规模蔓延至线上平

台，出现“搭车”售卖等现象。

直播间、线上购物、外卖平台成

为山寨食品的温床。一些商家将山寨

食品与餐食打包成套餐捆绑销售，部

分商家还使用“收藏店铺送饮料”或

“低价加购饮料”等促销手段吸引顾

客购买。网友反映，线上看这些山寨

食品外观与正品相似，极易误导消费

者。

更需警惕的是，山寨食品还存在

损害消费者健康的风险。部分食品包

装上的营养成分标注不实，可能存在

滥用食品添加剂、微生物超标、重金

属含量超标等情况。一些山寨食品甚

至“碰瓷”药品进行非法售卖，如

“安宫牛磺丸”冒充“安宫牛黄丸”。

界定不清 威慑不强

山寨食品是一种处于法律灰色地带的“侵权产

品”。虽然部分生产商在法律层面拥有完整手续，

是经过独立注册的合法企业，但本质上侵犯了消费

者的知情权，用“合法外衣”掩盖产品潜在问题。

依据《中华人民共和国反不正当竞争法》，擅

自使用与他人有一定影响的商品名称、包装、装潢

等相同或者近似的标识的行为属于不正当竞争行

为。但部分基层市场监督管理人员反映，现实中对

于“相同或者近似”这一关键概念的具体界定仍不

够清晰明确，缺乏可操作性强的细化标准。

记者调查发现，当前食品造假涉及面广、手段

多样、手法隐蔽、危害程度深，取证与执法难度较

大。即便被查，一些制假者往往仅面临罚款或吊销

营业执照等较轻处罚，相较于所获取的高额利润，

处罚力度微不足道，威慑作用不强。同时，由于信

息偏差、辨别能力缺乏、损害甚微而维权成本高昂

等因素，消费者往往只能自认倒霉。

全链条整治山寨食品

近日，国家市场监管总局针对农村市场发起假

冒伪劣食品专项整治行动，剑指原料污染、知假造

假、误导消费三大顽疾。打击山寨食品是一项系统

性、长期性、广泛性的治理任务，需要多方面共同

努力。

提高违法成本。受访专家认为，相对于不法行

为获取的高额利润，罚款、吊销营业执照等较轻处

罚起不到应有的警示作用。专家建议，严格购物平

台、外卖平台准入标准，并提高对食品造假者的处

罚标准;对于情节严重的食品造假行为，应依法追

究造假者的刑事责任，让不法分子付出沉重代价。

织密食品安全网。专家表示，执法和监管部门

应梳理分析线上销售数据，通过大数据、人工智能

等信息技术追溯产品的销售商和生产商，掌握侵权

主体和行为的相关证据，更高效识别和追踪山寨食

品的生产和销售链条。

提高全民食品安全意识。受访者建议，加大对

山寨食品危害的宣传力度，增强消费者的辨别能

力;加强监督力度，建立第三方食品溯源平台，确

保所有在售食品来源可追溯、去向可查证、责任可

明确，方便消费者查询和举报，形成全社会共同抵

制山寨食品的良好氛围。

“低空+旅游”如何激发消费新活力？

5月2日，游客在三亚塔赫跳伞基地体验跳伞。
新华社 郭程 摄

5月3日，在重庆市永川区大安通用机场，鹿峰航空专业人员
引导小朋友体验低空飞行。 新华社 陈仕川 摄
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新华社 李晓婷 吴慧珺 周慧敏

从蓝天“一跃而下”体验跳伞乐趣，在
直升机上俯瞰山河，于城市烟火中欣赏一场
无人机灯光秀……随着各地低空文旅项目
“上新”，低空经济以“云端视角”持续点燃消
费热情。

记者在多地走访看到，“低空+旅游”正以
立体化体验塑造文旅消费新场景，激活“吃住
行游购娱”全链条消费，成为撬动文旅市场的
“空中引擎”。


