
4420252025..77..3030 星期三星期三 ❘❘ 责任编辑责任编辑：：邵敏宸邵敏宸 ❘❘ 版式设计版式设计：：马丁马丁

新闻热线：0571-85310540 13857101115新闻热线新闻热线：：05710571--8531054085310540 1385710111513857101115 深度

全红婵全家来带货？

“大家好，我是婵宝，叔叔阿姨可以下单

试试”“我是全红婵妈妈”“我是全红婵哥哥

全进华，为大家准备了2000单的蜂蜜，16块

9发两斤”……近期，社交平台上出现多个

“婵宝小助理”“全妹福利号”一类账号，利用

全红婵及其家人形象的合成AI视频，博取

流量，为多种商品带货。账号发布视频的留

言区中，已不乏顾客控诉被骗下单的留言。

对此，全红婵的家人明确表示，“均系伪造视

频，希望帮忙辟谣，并没有卖这些东西”。

近期，从知名演艺圈人士，到有声望的

企业家，再到两院院士，不少公众人物都遭

到不法商家的“AI花招”暗算，其形象出现在

虚假宣传广告中。

“从2018年9月至2025年2月底，我们

共受理涉网络消费虚假宣传案件6734件，

整体呈现上升态势。”北京互联网法院副院

长仪军介绍，案件涉及商品品类广泛，从生

活常用的服装、食品、电子产品，到尤受消费

者关注的美妆、母婴用品，再到珠宝文玩等

奢侈品。电商平台、直播间购物、二手交易

平台、社区团购等，都有虚假宣传冒头。

记者调查发现，不法商家利用公众人物

为自家“贴金”“套路很深”。“张冠李戴”：直

接让公众人物代言他们并未代言的知名品

牌；“无中生有”：让公众人物宣传预约购物

可享受低价但实际并无折扣，宣传出售高价

商品实际只提供低价商品；“故弄玄虚”：声

称有了公众人物“加持”，商品宣传片“播放

量10亿+”。

广东格祥律师事务所律师何倩表示，公

众人物的声音形象都具有商业价值，擅自以

AI伪造，涉嫌违反反不正当竞争法规定，即

擅自使用他人有影响的企业名称、社会组织

名称、姓名等，以使人混淆、产业误解的行

为，构成不正当竞争。如果金额巨大，还可

能涉及刑事犯罪。

谁给AI造假开绿灯

受访业内人士和法律人士认为，当前AI

技术大行其道，降低了虚假视频制作成本，

部分平台对经营者资质审核不严，未严格落

实网络实名制信息备案要求，导致消费者上

当受骗且维权不易，严重扰乱数字市场有序

发展。

AI技术低成本造假，不法企业“换壳”欺

诈营销。办案人员指出，在一些利用AI新

技术实施的虚假宣传中，往往存在同一产品

链接跳转至不同网店的情况，经营主体多为

注册时间短、资质存疑的企业。使用AI技

术造假成本低，让批量炮制、快速传播、随时

换壳的欺诈营销容易得逞，加之名人IP、网

红宣传自带流量，相关内容可以快速吸引用

户点击，往往会被优先推荐，导致“造假-流

量-变现-更多造假”的恶性循环难以破除。

部分平台审核不严，为虚假商家宣传

“背书”。仪军表示，当前，部分社交平台对

经营者资质审核不严，未严格落实网络实名

制信息备案要求，纠纷发生后不能准确提供

或怠于提供平台内经营者的身份信息和有

效联系方式，致使消费者维权困难。同时，

一些平台应对虚假宣传治理不积极，未采取

及时下架“问题商品”、扣除商家保证金等措

施。一些二手交易平台提供的商品鉴定服

务标准不透明，甚至为商家虚假宣传背书，

容易引发群体性诉讼。

消费者缺乏辨识能力、维权难。“一些知

名人士的带货广告，往往遭遇不法商家借助

AI技术加以篡改。他们保留原视频画面，将

字幕改头换面，再次植入品牌，瞒天过海，公

众根本看不出真假。”西南政法大学国际法

学院讲师刘泽说，一些消费者还容易受“最

低价”“限时优惠”等夸大宣传诱导而冲动消

费，尤其是未成年人和老年人群体更易上

当，被骗也选择吃“哑巴亏”，不了了之。

法律手段怎么用

受访专家表示，滥用AI技术的虚假宣

传现象应从严打击，进一步加重赔偿性惩罚

处置，同时平台应加强监管，严格执行网信

部门规定，维护数字消费健康环境。

中国消费者协会副秘书长潘海峰认为，

应规范广告从业行为，广告制作者、广告发

布者应严格审核广告内容，不得制作和发布

虚假广告。直播带货、短视频推广等新业态

中，主播及广告从业者等应如实介绍商品，

不得隐瞒产品缺陷或夸大使用效果。鼓励

平台经营者开展自查自纠，对宣传文案、广

告内容、用户评价等环节进行定期和动态核

查，及时下架问题商品或整改不当行为。

仪军呼吁，建立健全平台内经营者信息

审核制度，建立健全商品信息巡检措施。消

费者要主动留存与消费有关的交易记录、沟

通记录、支付凭证、开箱视频等证据，在涉及

直播间下单的情形时，就相关沟通内容必要

时可以采用拍摄、第三方取证工具、公证等

方式及时固定证据。

刘泽建议，畅通平台快速举报处理机

制，单独新增设置举报选项。各地法院对于

经营者利用AI技术构成欺诈的案件，应当

依法作出适用惩罚性赔偿判决。

新华社 董瑞丰 李恒

从2025年1月1日起，每孩每年发放育儿补贴3600

元，至其年满3周岁——国家育儿补贴制度实施方案28日

公布。这是一项全国性的重要民生政策，面向育儿家庭全

国范围全面直接发放现金补贴，有助于缓解家庭养育压力。

哪些家庭可以申领育儿补贴？补贴标准为何如此设

定？地方已有补贴政策怎样衔接？记者采访多位专家，对

热点问题做出解读。

一问：哪些家庭可领取育儿补贴？

根据方案，补贴对象为从2025年1月1日起，符合法律

法规规定生育的3周岁以下婴幼儿。换言之，无论一孩、二

孩、三孩，均可申领育儿补贴。

2025年1月1日前出生、不满3周岁的婴幼儿，也可享

受政策，按应补贴月数折算计发补贴。

中国人口与发展研究中心主任贺丹表示，一孩、二孩、

三孩均可领取补贴，且标准相同，实现了三孩生育政策下家

庭支持的全面覆盖，体现了政策的普惠性和公平性。

首都经济贸易大学劳动经济学院教授姜全保认为，一

孩生育是家庭生育决策的关键，将一孩也纳入补贴范畴，能

一定程度帮助缓解年轻夫妇的生育顾虑。

二问：育儿补贴怎样申领？

方案明确，育儿补贴由婴幼儿的父母一方或其他监护

人按规定向婴幼儿户籍所在地申领，主要通过育儿补贴信

息管理系统线上申请，也可线下申请，各省份结合实际确定

具体发放时间。

据了解，相关部门正在抓紧推进各项准备工作。

国家发展改革委社会发展研究所研究员张本波表示，

通过直达家庭的普惠性现金补贴，可以直接增加育儿家庭

的可支配收入，提高获得感。

三问：补贴标准如何设定？

根据方案，育儿补贴按年发放，现阶段国家基础标准为

每孩每年3600元，中央财政按比例对东部、中部、西部地区

予以补助。地方可根据财力适当提标，提标部分所需资金

由地方财政自行承担。

中国财政科学研究院研究员朱坤分析，发达国家的育

儿补贴标准各不相同，总体上看，每孩每年获得的补贴占该

国人均GDP的比例通常在2.4%到7.2%之间。参考国际经

验，我国育儿补贴标准占人均GDP的比例相对比较合理。

“坚持尽力而为、量力而行，育儿补贴政策方能行稳致

远。”朱坤说。

四问：地方已有补贴政策如何衔接？

方案要求各省份做好衔接规范。国务院发展研究中心社会和文化发展

研究部研究员佘宇介绍，目前全国已有20多个省份在不同层级探索实施育

儿补贴相关政策，亟待国家层面出台基础育儿补贴政策予以规范、指导和统

筹。

姜全保说，在国家育儿补贴制度的基础上，地方政府可根据本地经济发

展水平和人口发展特点，在财力允许范围内补充出台差异化补贴政策。通

过中央与地方协同发力，形成多层次、立体化的生育支持政策。

五问：育儿补贴预计有什么效果？

中国人民大学人口与健康学院教授宋健介绍，从国际经验来看，较早进

入低生育社会的发达国家大多采取了发放育儿补贴的方式进行生育支持。

在微观层面，育儿补贴对不同家庭生育的促进作用存在差异，但从宏观层面

来看，总体上有利于提升生育水平或防止生育水平进一步降低。

不过，生育意愿的提升是一个长期过程，需要综合实施多种支持政策。

北京大学国家发展研究院副教授黄炜表示，仅靠经济补贴难以完全解

决育儿问题，还需进一步完善托育服务体系和住房、教育等领域的支持政

策。

首都经济贸易大学人口与发展研究中心教授茅倬彦说，育儿补贴制度

在缓解育龄家庭现实困境、稳定生育预期、改善人口结构方面具有不可替代

的作用，但它不是“万能钥匙”，应与产假、托育、教育、住房等政策形成联动，

避免“单点突破”效果有限。

六问：未来政策如何继续发力？

方案明确，各地区各有关部门要深入调研，广泛听取意见建议，评估育

儿补贴制度实施情况，及时总结经验做法、完善政策措施。

佘宇认为，立足当前、着眼长远，国家育儿补贴制度为今后整合各种补

贴形式、逐步提高补贴水平、与生育保险覆盖范围扩大的协同推进，同时也

为建立覆盖儿童成长全周期的综合性育儿补贴制度，预留充足的政策空间。

中国人民大学人口与健康学院教授杨凡认为，在未来的发展中，应不断

优化育儿补贴政策，完善生育支持政策体系，使其在增进民生福祉、促进国

家可持续发展方面发挥更大的作用。
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《半月谈》吴文诩

打开手机，看

看直播，咦，直播间

里怎么这么多名

人？他们怎么专挑

一些我都没听说过

的牌子代言？

现今有这样疑

惑的消费者，可能

不在少数。但你有

没有想过，你看到

的可能是不良商家

炮制的 AI 虚假广

告，直播间里的喧

腾，可能只是一场

虚假营销的闹剧？

AIAI全红婵全家来带货？
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