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因G25长深高速公路洪渡收费站施工需要，为保障过
往车辆通行安全和称台改造施工的顺利进行，计划自2025
年8月12日开始对洪渡收费站入口称重车道采取全天24
小时封闭的交通管控措施。封闭施工期间小型汽车通行
不受影响，中型以上载货货车请从丽水北收费站或缙云收

费站绕行，施工期间带来的不便请谅解！
丽水市公安局交通管理支队一大队

丽水市交通运输局高速公路执法大队
浙江省交通集团高速公路丽水管理中心

2025年8月5日

关于G25长深高速公路洪渡收费站入口称重车道封闭施工的公告

郭元鹏

8月1日，广东省惠州市惠东县境内的

网红景点“爱心潭”处，有6人下水游玩时

被水冲走，其中1人被困在小岛上，另5人

失联。3 日下午，媒体记者从当地有关部

门获悉，截至当天14时15分许，失联5人

全部找到，均已无生命体征。悲剧发生后，

惠东文旅部门紧急发布警示，强调当前正

值汛期，擅自进入未开发、未开放区域风险

极高。

这5条鲜活的生命，再次以最惨痛的

方式，将“未开发网红景点”的巨大安全隐

患暴露无遗。而类似的悲剧，近年来已屡

见不鲜：4月19日，云南昭通鲁甸县牛栏江

段（未开发网红景点），因水位骤涨致4人

被困，3人遇难；今年五一假期，广东清远

英德“一线天”溪谷（网红溯溪点），一驴友

在组织活动时溺亡，引发后续纠纷；5月25

日，福建泉州安溪县一非旅游景点，一名女

子在爬山时坠崖身亡……

这些本应令人敬畏、需要专业知识和

充分准备才能探索的自然区域，在短视频

的滤镜效应和网红博主的“种草”攻略下，

被包装成“人少景美”“必去秘境”，轻而易

举地塞进了游客的“打卡清单”。它们凭借

未经雕琢的原始风貌吸引眼球，却因完全

缺乏基本的安全保障、应急设施、管理维护

和专业指引，成为了名副其实的“死亡陷

阱”。

地方文旅部门的警示即便不是姗姗

来迟，在精心包装的“网红攻略”和追求

“出片”的冲动面前，也会显得苍白无力。

如同惠州文旅早已反复提醒未开放区域

的种种风险，却依然未能阻止住冒险的脚

步。

网红经济时代，流量绝不能以安全为

代价！血的教训要求我们多方行动：

平台必须压实主体责任。对涉及未开

发区域的所谓“探险攻略”“秘境推荐”，必

须强制添加显著的风险警示标签，并严格

审核内容是否夸大其词、淡化风险。流量

推荐需建立安全阀，对高风险的“野景点”

内容应限制流量。

职能部门不能“亡羊补牢”。对于已形

成事实人流的网红“野景点”，不能仅停留

在事后警示和救援上。应主动进行安全评

估，对极高风险区域设置物理隔离、加强巡

逻劝阻、设立醒目警示牌，并探索可能的规

范化管理路径。

每一位游客务必心存敬畏。风景再

美，也绝不值得用生命去兑换！清醒认

识自身能力，严格遵守安全规定，对未开

发区域保持足够警惕。真正的旅行探

险，是对自然的尊重和对规则的遵守，而

非对危险的无知无畏和对规则的漠视挑

衅。

当“网红”的光环褪去，露出的若是“隐

患”的底色，这样的景点留下的只有无尽伤

痛。5 条逝去的生命是沉重的警钟：我们

不能再让流量绑架安全，不能再让“野景

点”成为生命的吞噬者。这不仅是对逝者

的告慰，更是对每一个鲜活生命最根本的

尊重与负责。

李昌禹

流动时代，对孩子们的生活有什么

影响？

不久前，一项面向上海市流动儿童

所做的调查显示，他们面临共同的问题：

很多孩子们在课余时间“玩”得不好，缺

少玩乐资源、缺少稳定的玩伴、父母忙于

工作疏忽陪伴。

高质量的玩耍，对儿童有重要意

义。萦绕在大街小巷的玩耍笑声，是多

彩生活不可或缺的元素。而且，玩有助

于孩子的认知发展。在玩耍中，孩子们

以轻松自然的方式尝试新的事物，学习

与人相处，丰富内心世界。

由于长期在异地或往返两地，一些

流动儿童面临缺少陪伴、难以融入等问

题，加上居住地往往远离城市核心区，

博物馆、体育馆等公共设施可及性较

低，许多儿童的娱乐方式局限于“玩手

机”“刷短视频”等。这导致他们更容易

出现情绪障碍、心理健康等问题。有专

家指出，对于流动儿童而言，参与丰富

的娱乐活动，也是心理干预和社会适应

的过程。

从这个意义上讲，为流动儿童创造

更适宜的成长环境，让他们的生活充满

乐趣，不仅是呵护未成年人健康发展的

题中之义，也是应对社会转型期深刻变

化的积极举措。

如今，我国正全面推行由常住地提

供基本公共服务。在教育、医疗、保障性

住房等领域，外来人口享受到越来越多

的制度性保障。进一步创造更为亲和的

成长环境，城市发展还要多一些儿童视

角。

去年8月，民政部等21个部门联合

印发《加强流动儿童关爱保护行动方

案》，要求强化对流动儿童的关爱服务，

如提升家庭教育指导水平、提供心理健

康关爱服务、加强精神文化生活服务、开

展城市融入服务等。从保障上学、就医

等基本权益，到更好满足流动儿童的精

神需求，这是社会发展与观念进步的同

频共振。

“城市不仅要有高度，更要有温度。”

在各项工作中充分考虑儿童的成长规律

和权益，将儿童作为优先保障和服务的

对象，是体现城市人文关怀的重要方

面。在这方面，改进的空间还不小。如

打造儿童友好空间，让流动儿童的学习

娱乐生活更多彩；定期组织关爱活动，为

他们提供心理疏导；开办公益讲座，帮助

家长与孩子建立良好的沟通、情感联系

等。当每个孩子都被温柔以待，城市才

会成为承载梦想的温暖家园。

上一代进城务工人员，往往会将孩

子留在户籍地。如今，得益于发展环境

的改善，更多人把孩子带在身边。这是

一种社会进步，但我们还要看到并积极

应对这一变化带来的新挑战。

作为超大移民城市，深圳有一句令

人印象深刻的口号：“来了就是深圳人。”

在流动人口规模依然庞大的当下，这种

包容开放的姿态温暖了许多异乡人。衷

心希望每一个城市都敞开怀抱，确保外

来人口进得来、留得下、住得安、能成业，

每一个背上行囊的人都不怕离乡，每一

个奔赴远方的童年都能得到抚慰。

林丽鹂

8月1日，三大外卖平台发声，共同呼吁

规范行业竞争秩序。美团表示将严格遵循相

关法律法规，杜绝不正当竞争；淘宝闪购与饿

了么也联合发文，明确表态抵制恶性竞争；京

东表示坚决杜绝不正当竞争，抵制恶性补贴。

综合整治低价无序竞争有助于矫正市场

失灵，规范竞争秩序，使全国统一大市场成为

各类经营主体公平竞争的大舞台。

不久前，外卖平台纷纷推出“0 元购”“1

分钱抢购”等促销活动。外卖平台为何低价

促销？平台之间抢夺的已不仅是一顿饭的生

意，争的是从外卖到即时零售的流量转化，抢

的是用户即时消费的使用习惯，为的是占领

本地生活服务“最后一公里”的高地。

对于低价无序竞争，市场监管总局多次约

谈饿了么、美团、京东三家平台企业，要求相关

平台企业严格遵守电子商务法、反不正当竞争

法、食品安全法等法律法规，严格落实主体责

任，进一步规范促销行为，理性参与竞争。

无序竞争不仅不利于行业健康发展，也

不利于平台自身。外卖平台连接着广大线下

商户、消费者和骑手群体，外卖行业发展事关

促消费、稳就业、惠民生。外卖行业低价无序

竞争可能扭曲市场消费结构、冲击商家正常

经营。消费者虽然看似赚了优惠，但搭进去

更多时间和精力，影响消费体验。订单量暴

增也可能给骑手带来更多安全隐患。外卖是

一个高频刚需的行业，如果无序竞争，多方利

益受损，平台“杀敌一千，自损八百”，最终也

不利于自身发展。

回归理性竞争，才能创造更大价值。非

理性竞争会导致多输结局，理性竞争则有助

于提升全要素生产率，既让消费者得实惠，也

保证企业获得足够利润继续创新。相关部门

及时规范竞争秩序，并不是叫停竞争，而是引

导平台企业摒弃价格战，转而苦练“内功”，打

开思路，从争夺存量转向创造增量，从“资本

消耗”转向“价值创造”，通过技术创新、服务

升级、差异化发展、挖掘增量场景，回归规范

运营、良性竞争的正途，为消费者和商家创造

更大价值。

新修订的反不正当竞争法将于10月15

日施行，明确规定平台经营者不得强制或者

变相强制平台内经营者按照其定价规则，以

低于成本的价格销售商品，扰乱市场竞争秩

序。平台自觉落实企业主体责任，开展理性

竞争，防止风险外溢，是具有长远眼光的战略

选择。

中国有14亿多人口，市场之大足够容纳

多家平台公平竞争。愿各平台发挥自身优

势，通过开放共享做大蛋糕，与消费者、商家、

骑手等共筑良好生态，共创美好生活。

公平竞争，
做大外卖“蛋糕”

别再把“未开发景点”推成“网红景点”

跨省异地就医直接结算，正在给越来越多的参保人带来实实在在的便利。

跨省异地就医直接结算适用于跨省异地长期居住人员和跨省临时外出就医人员，参保人线上备案后，即可按

照“就医地目录，参保地政策”享受直接结算。国家医保局数据显示，目前全国跨省联网定点医药机构达64.4万家，

“十四五”期间，跨省异地就医直接结算服务超5亿人次，减少群众垫付超5500亿元。

新华社 朱慧卿 作

便
民
跨
省
异
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医

强化对流动儿童的关爱服务

《杭州涛业建材有限公司面积测量报告》（落款日期
2025年6月4日）、《杭州萧山东南气体有限公司面积测量报
告》（落款日期2025年6月4日）、《衙前镇螺山村围垦地块面
积测量报告》（落款日期2025年6月4日）。上述三份报告非
我院出具，不具备法律效力。特此公告。

浙江省测绘科学技术研究院 2025年8月5日

公 告


