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中国信达浙江分公司关于浙江上工电器制造有限公司债权资产处置公告中国信达浙江分公司关于浙江上工电器制造有限公司债权资产处置公告
中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司拟对

浙江上工电器制造有限公司债权进行处置。截至 2025
年 8 月 31 日，该债权总额为 271593188.99 元，债权本金余
额为 174521203.00 元。债务人位于宁波慈溪市，该债权
由河南香雪海家电科技有限公司、杨哲、张真、杨娇妮、杨
国权、胡桂儿提供保证担保，由河南香雪海家电科技有限
公司名下位于河南商丘市民权县南华大道南侧江山大道
西侧工业房地产（建筑面积151500.46㎡,土地使用权面积
382850.29㎡,最高额抵押金额 16000 万元）提供抵押担
保。该债权的交易对象为中华人民共和国境内外的自然
人、法人或其他经济组织，并应具备一定的资金实力和良

好的社会信誉等条件，但不属于：(1)国家公务员、金融监
管机构工作人员、政法干警、金融资产管理公司工作人
员；(2)参与标的资产处置工作的律师事务所、会计师事
务所、评估机构、拍卖机构、咨询机构、投行等中介机构所
属人员；(3)与参与标的资产处置工作的金融资产管理公
司工作人员、受托资产评估机构负责人员有直系亲属、近
亲属关系的人员；(4)标的所涉及的债务人、担保人为自
然人的，其本人及其直系亲属、近亲属；(5)标的所涉及的
债务企业，债务企业的控股股东、实际控制人及其控股下
属公司，担保企业及其控股下属公司，债务企业的其他关
联企业；(6)标的所涉及的债务企业的自然人控股股东、

实际控制人、管理层及其直系亲属、近亲属；(7)上述第
（1）至（6）项下任一主体出资成立的法人机构或特殊目的
实体；(8)失信被执行人或失信被执行人的法定代表人、
主要负责人、影响债务履行的直接责任人员、实际控制
人；(9)反恐、反洗钱黑名单人员；(10)其他依据法律法规、
司法解释或监管机构的规定不得受让的主体，以及国家
金融监督管理总局认定的其他不宜受让的主体。

公告有效期：7工作日
受理征询或异议有效期：7工作日，如对本次处置有任

何疑问或异议请与浙江分公司联系。
联 系 人：沈经理

联系电话：0571-85774695
电子邮件：shenquanyi@cinda.com.cn
分公司地址：浙江省杭州市延安路528号标力大厦B

座9、11、12楼
对排斥、阻挠征询或异议的举报电话：0571-85774782
对排斥、阻挠征询或异议的举报电子邮件：hanwei-

hua@cinda.com.cn
特别提示：以上资产信息仅供参考，信达公司不对其

承担任何法律责任。
该债权的有关情况请查阅我公司网站,网址www.cin-

da.com.cn。

阮亭潼（330921198903300017）在2025年9月8日不慎遗
失以下证件：1.旧版工作证，证号1103017；2.旧版执行公务证，
证号331103068；3.新版工作证（证号2025035，有效期至2027
年12月31日）；4.新版执行公务证（证号同上2025035，有效期
至2027年12月31日）。现特此声明作废。有他人持上述遗
失证件前往办理业务的，请各单位、部门、银行、社区、村委等
一律不予受理。 阮亭潼 2025年9月12日

声 明

借款人名称
浙江金润工贸有限公司

截至2024.2.20本金余额
10000000

截至2024.2.20利息余额
5467225.00

保证人
浙江旺福工贸有限公司、胡仙宝、俞仙红、俞杰锋、周慧、俞仙群、陈高波

胡哲诚与林建伟签署的债权转让合同，胡哲诚将依法
享有对下列借款人和保证人的债权及担保权利转让给林
建伟，现以公告方式通知债务人和担保人（或相关义务
人）。请借款人和相应担保人或借款人、担保人的承继人
向林建伟还款义务（若借款人、担保人因各种原因发生更

名、改制、歇业、吊销营业执照或者丧失民事主体资格等情
形，请相关承债主体、清算主体代为履行义务或者承担清
算责任）。注：本公告如有刊登差错，以实际借款合同和担
保、抵押合同内容为准。 单位：人民币元

胡哲诚 林建伟 2025年9月12日

胡哲诚与林建伟债务催收暨债权转让联合公告
受委托，本公司将于2025年9月22日上午10：00（延

时除外）在中拍平台（网址：https://paimai.caa123.org.cn）对
下列标的公开拍卖：

一、拍卖标的：（1）：委托人所持有的北京美光影文化
传媒股份有限公司的股份71788股，起拍价:1000000元，保
证金：10万元。（2）：委托人所持有的北京银河昊星文化股
份有限公司的股份396825股，起拍价:1500000元，保证金：
15万元。（3）：委托人所持有的广州合摩计算机科技有限公
司7.0931%的股权，起拍价:5250000元，保证金：52万元。

二、标的展示时间及地点：即日起至2025年9月19日，
标的资料展示详情请到本公司进行查询。

三、竞买手续办理：竞买人（网络竞买人）必须是具有完
全民事行为能力的自然人、法人或其他组织；竞买人须于
2025年9月19日16：00前将拍卖保证金汇入到指定账户（开
户行：宁波银行甬港支行；账号：33070122000014519；户名：
宁波永为拍卖有限公司，保证金以实际到账为准）。并于
2025年9月19日16:30前由竞买人自行在中拍平台完成网
上报名手续（未注册者请先在中拍平台（https://paimai.
caa123.org.cn）先进行注册和实名认证）。

注：本标的的优先购买权人可登记参加竞拍，必须在公告规
定的时间内按要求办理报名手续，否则视为放弃优先购买权。

四、咨询电话：0574-87890362、13857880551 传真：
0574-87876381 联系地址：宁波市鄞州区中兴路760号7楼
未尽事宜详见拍卖会专场资料 宁波永为拍卖有限公司

拍卖公告拍卖公告

浙江嘉利珂钴镍材料有限公司、绍兴嘉利珂置业有限公司：
本院执行的申请执行人光大金瓯资产管理有限公司与你金

融借款合同纠纷一案，本院委托绍兴市华众房地产资产评估有
限公司对绍兴嘉利珂置业有限公司名下不动产进行评估，评估

报告编号为：绍华众房估字[2025]第SF09001号、绍华众房估字
[2025]第SF09002号、绍华众房估字[2025]第SF09003号评估报
告书载明：绍兴市上虞区百官街道市民大道666号19层估价为
722万元、20层估价为762万元、21层估价为723万元。本院将
在淘宝网对以上不动产进行司法拍卖，具体详见拍卖公告。

北京市西城区人民法院 2025年9月12日

公 告

低价精准引流
“一条龙”服务吸粉

多名赴韩消费者反映，一些韩国医美机

构利用国内社交媒体低价引流，并提供出入

境中介服务，吸引中国消费者跨境消费。

——低价引流，社交平台精准“钓

鱼”。“这家机构在大众点评上排名第一，评

分5.0。”35岁的湖北女孩华晓（化名）今年

4月赴首尔江南区某机构就诊，“整条街都

是医美招牌，客人几乎全来自中国，接待员

也是中国人。”华晓原计划消费2万元，最

终花费4万多元，“结果眼皮下垂、睁眼乏

力”。

记者检索发现，多个IP显示为韩国的

账号在社交平台发布“折扣价”“季节特惠”

等引流帖，仅某平台就有数十家。同时，

“探店免费体验”“小韩找博主体验变美”等

合作帖文泛滥。

29岁的自媒体博主李爽（化名）说，

在韩国医美机构交流群中，常有机构邀请

流量较高的博主推广发帖来置换免费的

医美项目。一些机构曾多次邀请其合作

并许诺，成功推荐国内消费者、在完成项

目后根据消费金额可获得30%至40%的

提成。

——医疗资质难辨真伪。中国整形美

容协会曾发布提示，消费者在赴韩前可以

通过“大韩整形外科医师会官网”核查机构

和医生资质。

微信平台上的一款医美小程序宣称，

拥有数百家韩国境外医疗机构资源，可以

提供“代查机构资质、可帮忙预约手术”服

务。记者将小程序推荐的15家韩国整形

外科机构的韩文名，在大韩整形外科医师

会官网中进行核查发现，其中8家均显示

“没有数据”。然而，这些机构在详情页面

却赫然标注“手术核心、技术研发”“医院级

医疗机构”“千层级无菌手术室”“人气医院

累计3000例成功案例”等字眼。

此外，记者询问一些不进行整形手术

的机构其医生资质时，部分机构仅能提供

标有医生照片及荣誉的海报图，并未对医

生资质进行说明。一家韩国医美机构的

客服人员表示，其院长是皮肤科专业医

生，然而记者在大韩皮肤科学会等官方网

站中核查时，并未查询到这名医生的任何

数据。

——提供出入境“一条龙”中介服务。

记者在某条韩国医美的帖子下留言询问如

何前往后，收到多家“代办韩国医美签证”

“多年地陪/翻译”以及中介机构的私信，对

方要求添加微信详谈。

医美小程序的平台客服表示，平台除

了可以代查医院资质并预约，也可以提供

翻译、接送机服务。28岁山东女孩安宁

（化名）说，从国内到韩国的交通非常便利，

机票也很便宜，可以当天往返，机票和项目

费用加起来也比国内划算。

操作标准缺失
手术潜藏安全隐患

2024年以来，中国驻韩国大使馆已发

布3次风险提示，由于已发生多起赴韩医

美公众权益受损事件，严重威胁消费者健

康安全，赴韩游客应谨慎整容整形，切忌盲

从广告宣传。今年3月，中国整形美容协

会发布《关于韩国医美低价引流现象的警

示》，对韩国医美低价引流、隐性消费陷阱

等风险与危害做出提示。

部分受访者表示，当前韩国医美术中

还存在操作不规范、手术过程有安全隐患、

坐地起价等现象。

——多种针剂“复配”注射，存在安全

风险。李爽因容貌焦虑，自大学起至今前

往韩国进行医美近30次。在韩国医生的建

议下，她曾一次进行超声刀、热玛吉、玻尿

酸、黄金微针和肉毒素注射等多个项目，随

后脸部出现异样和不适。“之前花费20多万

韩元进行全身吸脂，医生说生理期做手术

没有问题，结果术中出现大出血。”她说。

多名受访者表示，术前医生会建议多

种项目叠加进行，称之为“复配”。今年4

月，安宁在进行复配项目后出现脸部红肿

和红斑，“回国后前往上海一家三甲医院治

疗，医生诊断为注射并发症。”记者与多家

韩国医美机构客服咨询复配项目是否安全

时，客服表示：“王牌项目效果会很明显，改

善效果满意度比较高，韩国人都是这么打

的，是复合治疗、分层治疗。”但并未正面回

答安全与否和可能遇到的风险。

“消费者容易受网络上外籍医生技术

更好的话术影响。实际上，韩国医美大部

分存在激进治疗。”北京市朝阳区一家美容

门诊部的医美顾问谢女士说，作为医美行

业从业者对于部分韩国药品的成分都不了

解，很多药品存在激素成分，对消费者来说

有很大风险。

——手术操作间环境堪忧。“选择好

项目后敷上麻药，整个人躺在小隔间里，

甚至有些是用帘子把床与床之间隔开。”

安宁说，自己从2023年开始几乎每半年

就会去韩国做医美项目，“如果一次性做

多个项目，就由多个医生轮流操作，或者

护士带去另一个操作间‘流水式作业’。

没有‘一客一换’和无菌环境，也没有多次

消毒”。

李爽说，今年4月她前往韩国某家机构

进行医美，“医生在我麻醉不知情的情况下，

15分钟内双手进行了600发超声刀能量治

疗。后面由于接着用滑动打法进行了‘热玛

吉’项目，脸部被烫伤，留下一条硬结”。在

一段由李爽展示的注射肉毒素针剂录像视

频中记者见到，护士配合注射时未戴手套，

直接抓取纱布进行创面伤口止血。

——坐地起价、高价“陷阱”难防。多

名受访者表示，到医院面诊后项目价格与

线上了解的有较大差异。“客服人员告诉我

100%可以去掉疤痕，价格优惠且设备先

进，一处疤痕人民币1万元左右，疤痕负责

到底。”小杰（化名）与韩国一家医美机构预

约去疤痕项目，但进行两次后被要求再次

交费，此前也未签署任何合同。前往韩国

进行医美项目、遭遇鼻线雕穿孔事故的

“00后”女孩陈紫（化名）也遇到了坐地起

价的情况，鼻线雕的线，做之前告知是一根

11万韩元，操作中用了两根，但收费时收

了33万韩元。陈紫说，对价格的疑问医生

辩称“价格高的线成分更好，不在价目表

上”，但没有讲清楚成分问题。

强化跨国协同
净化医美灰色地带

受访专家建议，社交平台应强化跨境

医美类内容整治与资质核验，建立跨国医

疗监管协同机制，发布风险提示，剔除跨国

医美市场灰色地带，切实保障消费者生命

和财产安全。

一是建立社交媒体医美内容“白名

单”，借助人工智能拦截有害信息。清华

大学新闻与传播学院副教授陆洪磊表示，

医美推广通过短视频、直播、图文推荐等

形式渗透到用户，其中不乏虚假宣传与非

法中介引流。平台需建立“医美内容白名

单”制度，对境外机构的执业资质、医师资

格进行跨境核验，要求推广内容标注机构

所在国监管部门的备案信息及风险提

示。同时，平台借助AI识别系统，自动拦

截“无痕修复”“零风险整容”等夸大宣传

话术，对违规账号实施处罚，从源头切断

非法引流链条。

二是建立跨国医疗监管协同机制。广

东良马律师事务所律师何倩建议，应推动

医美热门目的地建立监管信息共享平台，

实现医师执业资格、机构合规记录的跨境

查询，减少因语言瓶颈导致的信息差。此

外，探索“医疗质量互认”政策，对通过国际

医疗认证的机构授予标识，为消费者提供

选择依据。在纠纷处理方面，应建立跨国

调解机制，联合当地华人法律服务机构设

立维权热线，简化跨境投诉流程，让消费者

在权益受损时获得及时救助。

三是宣传引导，构建立体化科普矩

阵。中国医学科学院整形外科医院主任医

师王太玲表示，可以通过线上线下多渠道、

多形式加强医美知识科普，同时相关医疗

机构提供项目咨询服务，帮助公众了解国

内外医美差异。

受访专家表示，相关部门可梳理不同

国家的医美监管差异、常见纠纷处理途径

及维权法律依据。借助海外华人社群等渠

道，在热门医美目的地建立线下咨询点，提

供术前资质核查服务。此外，通过案例报

道等形式，曝光典型维权案例，用真实故事

揭示“低价套餐”背后的隐性消费陷阱，帮

助消费者建立理性认知。

“快餐式”赴韩医美：低价诱导下的陷阱与隐忧

凌晨落地首尔，当晚飞回国内，24小时内完成面诊、医美“微整”、换药——一种被年轻人称为

“快餐式”的赴韩医美悄然流行。

记者调查发现，部分韩国医美机构借助国内社交平台引流，以“超低价格”“免费体验”“明星

同款”等极具诱惑性的营销话术，吸引大量国内消费者赴韩接受医美服务，并提供签证、

翻译、交通等“一条龙”服务。然而，机构资质难辨真伪、医疗操作不规范、事故频

发等问题，严重威胁消费者人身安全与健康。
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