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序号

1

2

3
合计

借款人名称

浙江深美装饰工程有限公司

杭州萧山金利浦制衣厂

杭州美佳压力容器有限公司

债务情况（截至2025年6月30日）
借款合同编号

（30100000）浙商银借字（2024）第00250号、00277号、00282
号、00302号、00318号、00320号借款合同

（30100000）浙商银小借字（2014）第00355号借款合同

（331005）浙商银借字（2011）第00161号、00163号借款合同

本金

29,048,708.28

0.00

0.00
29,048,708.28

欠息

591,215.43

284,776.53

1,152,064.23
2,028,056.19

担保物（含抵质押物）

1、浙江深美装饰工程有限公司名下位于杭州市萧山区北干街道知稼苑21幢五层不动产，建筑面积1068.7平方米；
2、浙江深美装饰工程有限公司名下位于杭州市萧山区北干街道知稼苑21幢六层不动产，建筑面积1076.21平方
米；3、陈亦根名下位于杭州市江干区世包国际中心2114、2410室不动产，建筑面积合计为210.68平方米。

担保人

陈亦根、钱萍

杭州宏亿五金有限公司（曾用名：杭州万骐实业有限公
司）、浙江能邦塑胶有限公司、李立兴、谢久能、屠国园
鲍立军、钟红琴

浙江省浙商资产管理股份有限公司对浙江深美装饰工程有限公司等3户企业债权资产处置公告浙江省浙商资产管理股份有限公司对浙江深美装饰工程有限公司等3户企业债权资产处置公告
浙江省浙商资产管理股份有限公司拟对浙江深美装饰工程有限公司等3户企业债权资产进行处置，拟以公开竞价或协议转让等方式进行，现予以公告。 1、债权情况： 单位：人民币元浙江省浙商资产管理股份有限公司拟对浙江深美装饰工程有限公司等3户企业债权资产进行处置，拟以公开竞价或协议转让等方式进行，现予以公告。 1、债权情况： 单位：人民币元

（以上债权均暂计算至2025年6月30日止）
2、交易对象：具有完全民事行为能力、支付能力的法人、组织或自然人，并应

具备一定的资金实力和良好的信誉条件，但国家公务员、金融监管机构工作人员、
政法干警、金融资产管理公司工作人员、国有企业债务人管理层以及参与资产处
置工作的律师、会计师、评估师等中介机构人员等关联人或者上述关联人参与的
非金融机构法人，以及与参与不良债权转让的金融资产管理公司工作人员、国有
企业债务人或者受托资产评估机构负责人员等有直系亲属关系的人员不得购买

或变相购买该债权。 3、处置方式：组包、单户债权转让或收益权转让。 4、交易
条件：一次性付款或分期付款。 5、公告有效期限：公告发布日期为2025年9月
15日，有效期限自本公告发布之日起10个工作日有效。如需了解资产包内每户
债权详细情况，请登陆浙江省浙商资产管理股份有限公司对外网站查询网址
www.zsamc.com，微信公众号浙商资产-资产招商查询，或与公司业务联系人接
洽。 6、特别提示及声明：以上信息仅供参考，最终以借据、合同、法院判决等有关
法律资料为准，我公司不对其承担任何法律责任，我公司有权根据有关规定和要

求对资产包内的债权及其处置方式、处置方案进行调整。本公告不构成一项要
约。 7、受理公示事项：上述债权自本公告发布之日起10个工作日内受理对上述
债权资产相关处置的征询和异议，以及有关排斥、阻挠征询或异议以及其他干扰
资产处置公告活动的举报。 联系人：尤经理 联系电话：0571-81106826 通讯
地址：浙江省杭州市上城区山南印中心2号楼101室 邮政编码：310000 举报电
话：0571-89773995（公司纪律检查室） 联系人：卢先生

浙江省浙商资产管理股份有限公司 2025年9月15日

序号
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14
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合计

资产名称

余姚市通福塑业有限公司

宁波源远燃料有限公司

余姚市亚玛森特种链锯有限公司

宁波新越新型材料有限公司

宁波市沁缘贸易有限公司

浙江粤能电力燃料发展有限公司

诸暨市森一达环保设备有限公司（曾
用名：浙江东方环保设备有限公司）
宁波长恒塑胶家居用品有限公司
宁波市惠益兄弟贸易有限公司
宁波金亿化工有限公司
宁波吉隆进出口有限公司

舟山市太湖绿色农业开发有限公司

慈溪市赛马车配有限公司

宁波汇富机电制造有限公司
宁波永冠磁业有限公司

资产形态

债权资产

债权资产

债权资产

债权资产

债权资产

债权资产

债权资产

债权资产
债权资产
债权资产
债权资产

债权资产

债权资产

债权资产
债权资产

资产所在地

宁波市

宁波市

宁波市

宁波市

宁波市

宁波市

绍兴市

宁波市
宁波市
宁波市
宁波市

舟山市

宁波市

宁波市
宁波市

币种

人民币元

人民币元

人民币元

人民币元

人民币元

人民币元

人民币元

人民币元
人民币元
人民币元
人民币元

人民币元

人民币元

人民币元
人民币元
人民币元

本金余额（元）

5,299,999.99

3,182,360.00

7,354,133.42

13,738,921.00

158,753.08

10,656,915.00

10,536,858.92

11,515,541.71
1,431,753.45
4,489,822.98
12,200,000.00

2,645,099.01

4,537,337.43

3,914,403.57
2,999,990.18
94,661,889.74

本息金额(元)

9,913,638.18

50,991,956.47

22,351,093.80

33,728,335.87

934,345.08

36,224,515.53

15,015,746.38

32,974,326.56
6,946,478.52
8,151,040.74
22,043,243.26

5,798,291.60

9,638,052.55

7,246,343.93
4,858,359.18
266,815,767.65

代垫费用余额（元）

20,000.00

39,584.00

0.00

24,494.00

0.00

0.00

5,864.15

0.00
46,507.00
0.00
0.00

3,800.00

0.00

0.00
0.00
140,249.15

行业

批发和零售业

批发和零售业

制造业

制造业

批发和零售业

批发和零售业

制造业

制造业
批发和零售业
批发和零售业
批发和零售业

农、林、牧、渔业

制造业

制造业
制造业

抵押情况

1、毛维善、叶闻名下位于余姚市城区兰江商贸城四层412的商业不动产，建筑
面积246.34平方米，最高抵押金额230.80万元；2、毛维善、叶闻名下位于余姚
市城区兰江商贸城四层413的商业不动产，建筑面积340.01平方米，最高抵
押金额318.50万元

刘亚芬名下位于舟山市定海区人民北路84号205-213室房屋及土地使用
权，建筑面积408.42平方米，土地面积133.95平方米,最高抵押金额820万元

保证情况
余姚市燕山化工产品销售中心有限公司、余姚市凤凰城文化娱乐餐饮有
限公司、宁波舜泉建设有限公司、徐军、沈红卫
宁波丰能燃料供应有限公司、龚树钢、殷宝珍
余姚市鑫阳五金工具厂、余姚市舜龙石化液位仪器厂（普通合伙）、胡检
华、黄小娟、褚建岳

宁波超洲电器科技有限公司、童仲君、罗卿

宁波市鄞州行健轴业有限公司、卓佩君、吴国
宁波新鸿基厨电有限公司、宁波和美东方数字科技开发有限公司、宁波亿
家日用品制造有限公司、王星阳、陆笑艳
浙江灵宇实业有限公司（曾用名：浙江洁丽雅纺织集团有限公司）、诸暨市
东联房地产开发有限公司、王澍、黄萍儿
宁波东方恒业日用品有限公司、宁波欧威特照明电器有限公司、屠狄龙、宋林琴
宁波市商品拍卖有限公司、祝子锋、刘洪英、祝女锋
宁波开心人百货有限公司（曾用名：宁波开心人大药房有限公司）、毛克领、赫秀娟
宁波中色国际贸易有限公司

刘亚芬、庄兆其

慈溪市华鑫车业有限公司、宁波莱雅特电子科技有限公司、宁波三旗金属
制品有限公司（曾用名：浙江三箭金属制品有限公司）、方申育、崔利芬
宁波格尔普健康科技有限公司、金宗宝、尤媚娟、尤宝乾、尤惠芬
宁波杭州湾新区澳永金属制品有限公司、胡建君

中国信达浙江分公司关于宁波新越新型材料有限公司等15户债权资产包处置公告
中国信达资产管理股份有限公司浙江省分公司拟对宁波新越新型材料有

限公司等15户的债权资产包进行处置。截至2025年8月31日，该资产包债权
总额为266,956,016.80元。该资产包中的债务人主要分布在宁波、舟山、绍兴
地区。该资产包的交易对象为中华人民共和国境内外的自然人、法人或其他
经济组织，并应具备一定的资金实力和良好的社会信誉等条件，但不属于：(1)
国家公务员、金融监管机构工作人员、政法干警、金融资产管理公司工作人员；
(2)参与标的资产处置工作的律师事务所、会计师事务所、评估机构、拍卖机构、
咨询机构、投行等中介机构所属人员；(3)与参与标的资产处置工作的金融资产
管理公司工作人员、受托资产评估机构负责人员有直系亲属、近亲属关系的人
员；(4)标的所涉及的债务人、担保人为自然人的，其本人及其直系亲属、近亲

属；(5)标的所涉及的债务企业，债务企业的控股股东、实际控制人及其控股下
属公司，担保企业及其控股下属公司，债务企业的其他关联企业；(6)标的所涉
及的债务企业的自然人控股股东、实际控制人、管理层及其直系亲属、近亲属；
(7)上述第（1）至（6）项下任一主体出资成立的法人机构或特殊目的实体；(8)失
信被执行人或失信被执行人的法定代表人、主要负责人、影响债务履行的直接
责任人员、实际控制人；(9)反恐、反洗钱黑名单人员；(10)其他依据法律法规、司
法解释或监管机构的规定不得受让的主体，以及国家金融监督管理总局认定
的其他不宜受让的主体。

资产包中每户债权的详细情况请具体参见我公司对外网站，网址www.
cinda.com.cn。

公告有效期：7工作日
受理征询或异议有效期：7工作日，如对本次处置有任何疑问或异议请与

浙江分公司联系。
联 系 人：吴经理,陆经理
联系电话：0571-85775675,0571-85772772
电子邮件：wufeiyuan@cinda.com.cn,ludasheng@cinda.com.cn
分公司地址：杭州市拱墅区延安路528号标力大厦B座906室
对排斥、阻挠征询或异议的举报电话：0571-85774782
对排斥、阻挠征询或异议的举报电子邮件：hanweihua@cinda.com.cn
（网站）资产包明细表：

特别提示：以上资产信息仅供参考，信达公司不对其承担任何法律责任。

为保障公众环境保护知情权、参与权、表达权和监督权，
依据《环境影响评价公众参与办法》（生态环境部令第4号），现
公开下列信息，征求与该建设项目环境影响有关的意见。一、
环境影响报告书征求意见稿全文查阅方式及途径社会各界可
登陆金华市生态环境局网站：“http://sthjj.jinhua.gov.cn/art/
2025/9/11/art_1229856837_39759.html”，查询环境影响报告
书征求意见稿，并可联系建设单位查询纸质版报告。二、征求
意见的公众范围征求意见的公众范围为环境影响评价范围内
的公民、法人和其他组织关于本工程环境影响评价和环境保
护方面的意见和建议。环境影响评价范围之外的公民、法人

和其他组织也可提出宝贵意见。三、公众意见表的网络链接
同环境影响报告书征求意见稿全文网络链接。四、公众提出
意见的方式和途径公众若有与本项目环境影响评价和环境保
护有关的建议和意见，请按上述网络链接下载填写《建设项目
环境影响评价公众意见表》，将填写好的表格按如下方式邮寄
或邮件至建设单位。单位名称：金华铁路枢纽建设发展有限
公司地址：金东区江东镇十八里公路管理站邮编：321000 联
系人：邓先生 传真：0579-82823377 邮箱：413721029@qq.
com五、公众提出意见的起止时间公众提出意见的起止时间：
本公告发布日期起10个工作日内。

金华铁路枢纽扩容改造工程（金东区段）输电线路迁改工程环境影响评价信息公示

张悦

又有“糖衣炮弹”盯上了小学生。据

中国青年报报道，河北省廊坊、沧州、保定

等地，不少小学附近的超市公开售卖一款

香烟造型棒棒糖，外形与真实香烟高度相

似。不少小学生争相购买，还模仿成年人

吸烟动作，把“烟”叼在嘴里。

把棒棒糖设计成香烟形状，不仅毫无

创意可言，反而是别有用心。包装上刻意

标注“是糖不是烟”，还温馨提示，“不燃健

康只品甜味”。包装盒却与烟盒类似，盒

面上印有手夹香烟的图案，棒棒糖还专门

设计了“过滤嘴”，底部跟“香烟”点燃后的

样子几乎一样。复刻香烟造型吸引小学

生注意，又用否认性的标注来规避模仿香

烟的责任。仿照香烟的注释、欲盖弥彰的

解释，无不凸显商家借烟卖货的意图。

据报道，仿烟棒棒糖颇为畅销。在棒棒

糖的掩盖下，吸烟这种有害行为被披上了甜

蜜的外衣。小学生鉴别能力弱、模仿能力强，

以叼烟的姿势吃棒棒糖，会不会在“甜味”误

导下走向真正的香烟？降低小学生对香烟的

防备心理，如此棒棒糖危害不亚于真香烟。

近年来，总有商家以不同方式诱导未

成年人吸烟。这些商家深知未成年人警

惕性不高、对吸烟行为有猎奇心理，便大

打擦边球，把香烟元素融入各种产品。未

成年人保护法规定，生产、销售用于未成

年人的玩具、用具等，不得危害未成年人

的人身安全和身心健康。无论市场监管

部门还是电商平台，都不能任由商家诱导

未成年人购买香烟元素产品。

让孩子养成叼“烟”的习惯，就是变相

鼓励他们接触香烟。对涉烟未成年人产

品，必须说“不”。

烟形棒棒糖不是创意是恶意

本报评论员 钭钭

近日，连锁餐饮集团“西贝”陷入一场

由“预制菜”引发的舆论风波。事件起因是

罗永浩在社交媒体上吐槽，称在西贝就餐

“几乎全是预制菜，还那么贵”。西贝创始

人贾国龙随即回应，称所使用的是“预加工

原料”而非预制菜。这一来一往，让话题热

度持续攀升。

表面上看，这是一场有关定义的争论，

实则折射出当前餐饮行业在效率与体验、行

业标准与公众认知之间存在的根本性矛盾。

从专业角度而言，“预制”与“预制菜”

确有区别。根据国标，预制菜通常指已完

成烹饪、可加热即食的成品；而很多连锁餐

饮企业所使用的“预制”，多是指对原料进

行的初步加工处理，如切配、腌制、调味

等。然而，普通消费者无意深究术语之间

的细微差别，他们更在意的是餐品是否“现

做”、体验是否“新鲜”。这种期待与现实一

旦错位，便容易引发对品牌诚信的质疑。

应当明确，预制菜并非洪水猛兽。在

餐饮工业化、标准化的大势之下，中央厨房

与冷链配送已成为保障食品安全、稳定口

味和控制成本的重要手段，尤其对连锁企

业而言更是不可或缺。真正的问题，不在

于是否使用了预制技术，而在于企业是否

坦诚公开、是否尊重消费者的知情权与选

择权。一旦商业效率压倒了用餐体验，行

业话语脱离了大众认知，消费者的信任便

会迅速流失。

公众在此次事件中反应强烈，背后实

则关联着两层社会现实：一方面，当前一些

餐饮消费价格上涨，“贵却不新鲜”的落差

令人难以接受；另一方面，在中国文化语境

中，饮食远不止于果腹，它承载着情感、仪

式与温度，聚餐讲究的是热气腾腾、现炒现

做。而当预制菜“无声”地取代明火灶台，

消费者所失望的，不仅是菜品的口味，更是

对那份“人情味”与“烟火气”期待的落空。

因此，这场争论远非概念之辩。企业

若一味强调行业定义、漠视公众感受，类似

的信任危机仍将上演。

值得欣慰的是，《预制菜食品安全国家

标准》草案即将面向社会征求意见。这将

为预制菜设立清晰的身份认定，并有望强

制餐饮企业披露使用实情，可谓行业走向

规范化的重要一步。除此之外，我们还需

在以下三方面持续推动：建立透明的菜单

标识机制，保障消费者知情选餐；鼓励企业

差异化定位，快餐可主打效率，正餐则须回

归“现制”体验与人文服务；倡导“透明即竞

争力”的诚信理念，推动企业将开放沟通作

为品牌资产来建设。

食事，是人与生活最温暖的相遇。预

制菜本身无过，错在“透明”与“选择”的缺

席。唯有以坦诚重建信任，将选择权交还

到消费者手中，“预制”类餐品才能褪去争

议。技术进步如何才能不负人间烟火？答

案，始终写在“人”这一边。

餐桌上的信任，不该是昂贵的“盲盒”

记者获悉，工业和信息化部

等八部门近日联合印发《汽车行

业稳增长工作方案（2025—

2026年）》，提出2025年，力争

实现全年汽车销量3230万辆左

右，同比增长约3%，其中新能

源汽车销量1550万辆左右，同

比增长约20%。

新华社 王鹏

力争实现


