
国庆中秋假期结束后，有些人会感到精神不振、情绪低落，并伴有失眠、食欲减退等生理不适。专家表示，这可能

是“节后综合征”来袭，可以从作息、饮食、运动等多方面进行调整，找回好状态。
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王观

不久前，税务部门集中曝光了两起

“逃逸式”注销偷税案件，这也是税务部

门首次对此类案件进行集中披露。从公

布的细节看，这两起案件都是企业隐匿

所得偷逃税款，没有完成纳税义务就企

图通过注销来逃避纳税，最终都被依法

恢复登记，补缴税款、加收滞纳金并处罚

款。由此警示，无论如何精心“包装”，税

收违法行为终将被依法查处。

近年来，税务部门认真落实国务院

“高效办成一件事”有关要求，协同相关

部门推出系列企业注销便利化举措，畅

通经营主体退出渠道，提高经营主体活

跃度。然而，不法分子却利用注销登记

的便利，通过提交虚假材料、隐瞒关键事

实等手段，快速完成注销登记，企图逃避

纳税义务和法律责任。这种行为不仅导

致国家税款流失，扰乱市场经济秩序，破

坏公平竞争的市场环境，更是对法律尊

严的挑战，属于税收征管法规定的偷税

行为。

《中华人民共和国税收征收管理法

实施细则》第十六条明确规定，纳税人在

办理注销税务登记前，应当向税务机关

结清应纳税款、滞纳金、罚款。这意味

着，企业正常退出市场的前提，是依法如

实履行纳税义务，合法合规完成注销登

记。试图以注销登记切断责任链条，这

种侥幸心理实则是对税法的漠视。要知

道，法律的刚性在于任何通过虚假注销、

“逃逸式”注销等手段规避追责的行为，

最终都会被戳破，受到法律惩处。

今年以来，税务部门明显加大了涉

税违法案件的公布力度，这其中既有涉

税中介违法违规案件、自然人纳税人未

依法办税案件，也有骗享税费优惠偷税

案件，以及MCN机构（网络信息内容多

渠道分发服务机构）、网络主播涉税违法

案件。相关典型案件的曝光，彰显了税

务部门对涉税违法行为“零容忍”的打击

态度，充分表明税务部门坚定维护公平

公正的税收经济秩序，坚决保障守法者

权益的决心。

诚信纳税从来就不是“选择题”，而

是每个经营主体的“必修课”。对涉税中

介来说，作为涉税专业服务机构，应当发

挥好帮助经营主体依法处理涉税业务、

促进企业税法遵从的积极作用；MCN机

构既是网络主播收入的核算者，也是税

收代扣代缴义务的法定承担者，其职责

的履行不仅关系到自身的可持续发展，

更深刻影响着网络主播的职业发展、直

播平台的规范运营以及整个行业的健康

生态；对广大企业和每个个体来说，同样

要深刻意识到，国家出台税费优惠政策

的本意是惠企利民、支持健康发展，违法

骗享税收优惠的行为，不仅明显违背了

政策初衷，更加损害了守法者的合法权

益。

当前，各部门协同治税的思路越来

越清晰，加上大数据分析技术的深入应

用，“数据驱动+部门联动”的治理模式

大大提高了执法效率，让各类违法行为

无所遁形，为营造法治化营商环境提供

了有力保障。广大经营主体应彻底摒弃

侥幸心理，如实履行纳税义务，放弃试图

通过所谓巧妙的“障眼法”逃避监管、逃

避纳税的幻想，将合规理念融入经营决

策的每一个环节，这才是行稳致远的正

道。

丁慎毅

据近日央视报道，

晚上 8 点，安徽太和县

市民广场的灯光下有一

个特殊的“地摊”，没有

二维码，不卖货，这个

“地摊”只交换一种特殊

商品——救命技能。吴

磊和刘静夫妇无数次跪

在垫子上，双手交叠在

人 体 模 型 胸 前 示 范 按

压。8年来，3万多人在

这里学会心肺复苏，20

多个生命因学员的及时

施救而重获生机。

这个看似微小的角

落，正在改写一些人的

命运。在今年世界心脏

日，上海某知名医院专

家表示，我国每年心源

性猝死约 54.4 万人，院

外抢救成功率不足 1%。

在救护车到达前的“黄

金四分钟”，身边人若具

备施救能力，往往能够

极大提升患者的生还概

率。

急救地摊是公益地

摊的一个缩影。成都的

“图书漂流”让知识流

动 ， 广 州 的 “ 情 绪 树

洞”倾听陌生人烦恼，

潮汕乐队 11 年义演助

贫，北京的“跳跳糖”

志愿者用AI课程为流动儿童打开新

世界……这些地摊没有霓虹招牌，

却是城市里一盏明亮又温暖的灯火。

街角公益折射出社会需求的深

层变迁。人们不再满足于传统的捐

钱捐物，而是用专业知识和创新思

维为公益注入新的可能。比如，程

序员开发“彩虹熊熊诊所”游戏帮

助肿瘤患儿，大学生参与“一分钟

支教”为乡村孩子答疑……他们将

公益活动打造成了创意场。

这样的公益活动显然应当发扬

光大。然而，依靠个人热情的公益

地摊也面临诸多挑战，诸如场地难

寻、资源短缺、持续性弱等。让这

些温暖角落从偶然变成常态，需要

构建更稳固的支撑体系。

首先是给空间，城市管理可以

更柔性，比如，可以将公益地摊纳

入“15分钟便民生活圈”规划，设

立爱心摊位区，既保障专业性，又

激发积极性。其次是聚资源，有关

部门可以搭建平台，让有急救资质

的人对接社区摊位，让心理咨询师

支援“情绪地摊”；企业可以通过公

益赞助等方式参与，形成全民共建

的生态。此外还需要技术支持，开

发“公益地摊地图”小程序，实时

显示附近的急救教学、直播急救演

练，让街头智慧突破时空限制。

那些在烟火气中生长的公益地

摊，正成为普通人用善意书写的文

明答卷。有网友说：“每次路过那个

急救地摊，就觉得这座城市更可爱

了。”这种“可爱”源于我们确信，

在需要帮助时，可能会有陌生人伸

出援手；在孤独时刻，可能找到倾

听的耳朵；在想要奉献时，总有一

个角落可以安放善意。当政策为善

意留出空间，技术为善良赋能，我

们迎来的不仅是更安全的环境，还

是更有温度的生活。

下次路过街角时，或许我们可

以稍作停留，看看那盏为陌生人点

亮的灯。也许有一天，我们也会成

为点灯的人。

何欣荣 李一帆

随着“金九银十”到来，汽车行业进

入消费旺季。一些车企纷纷晒出“几分

钟破万”“一小时破十万”的预售订单，但

实际交付却不如人意。比如，某车型此

前称小订突破3万辆，但后续月交付量仅

为约 2000 辆；某车型称预售 8 小时内订

单突破 2 万辆，但后续月交付量约 1000

辆。这种“注水”订单现象值得警惕。

车企公布的订单数据通常分为“小

订”和“大定”。小订金额低至千元，可随

时退款；大定虽需支付万元级定金且不

可退，但多数消费者仍享有“犹豫期”。

这些数据完全由车企自主公布，缺乏第

三方监管。有业内人士透露，有的企业

让员工“刷小订”再弃购，只为营造更“亮

眼”的预售数字。还有人专门为企业提

供“订单包装”服务，甚至形成一条灰色

产业链。

车企沉迷刷订单数据，背后的原因

有二。其一，销量即声量，部分车企利用

消费者倾向于选择“爆款”的心理，通过

制造热销假象来误导消费决策。其二，

亮眼的预售数据也是给投资者和股东的

“成绩单”，能够在短期内提升资本市场

信心，有利于企业提升估值和开展融

资。然而，当订单“注水”演变为一种行

业风气，那些坚持披露真实数据的企业

反而吃亏。

车企订单“注水”，带来多输结果。对

消费者而言，虚假信息干扰了他们的判

断，可能选择并不适合自己的产品。从行

业来看，若“刷单”比潜心研发产品能更快

获得市场，可能会形成“劣币驱逐良币”的

生态，侵蚀整个行业的创新动力。

相关现象已引发监管部门的注意。

今年9月，工信部等六部门联合启动了为

期三个月的汽车行业网络乱象专项整治

行动，重点打击包括夸大和虚假宣传在

内的违规行为。市场期待构建更透明的

监督机制，如推动订单数据与最终车辆

上险量、完税证明等指标进行交叉比对，

公示真实交付数据。对订单数据长期存

在巨大偏差、且无法作出合理解释的企

业，进行必要的惩戒。

汽车行业的竞争，归根结底是技术、

产品与服务的竞争，而非“数字游戏”。

随着消费者日益理性、监管日趋严格，

“注水”订单的生存空间必将越来越小。

车企若继续沉迷于“小订神话”，终将面

临信任崩塌与市场反噬。只有聚焦用户

真实需求、持续提升产品力，才能在新能

源时代的淘汰赛中脱颖而出。
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诚信纳税是“必修课”

莫让“注水”订单透支汽车行业未来


