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中国政法大学知识产权中心特约

研究员赵占领认为：“AI 的经营者、

平台企业应当尽到主体责任，应当严

格落实相关的管理办法所规定的标识

义务。要提供便捷的标识工具，也需

要建立事前提示、事中审核和事后追

溯的完整机制。在接到权利人发出的

侵权通知之后，应当及时采取删除等

措施。如果没采取相应制止侵权的措

施，应当就损害扩大部分承担连带责

任。还有一个方面就是公众，也应当

提高法律意识。”

对此，不少网友表达了担忧：“技

术创新需守规矩，版权伦理不容忽

视。”“用AI还是要合法。”“AI拜年虽

有趣，但也要注意法律边界，尊重他人

权益！”

AI技术为节日注入新意，但热闹

背后，法律风险不容忽视。这类视频多

通过AI换脸、语音合成复刻他人形象

声音，却鲜有获得授权。依据民法典与

深度合成管理相关规定，人脸、人声属

敏感个人信息，未经授权制作、传播即

侵犯肖像权、声音权，即便非商用也需

担责。高度仿真的内容易模糊真假边

界，可能被用于造谣、诈骗，危害网络

生态。技术创新应有边界，趣味不能凌

驾规则。平台应强化审核与标识，用户

需增强版权意识，拒绝制作、转发侵权

内容。唯有守住合规底线，AI才能真

正为春节添彩，让年味既有新意，更有

秩序与温度。

《经济日报》秦佳鸣

在“史上最长春节假期”的助推下，连

日来，游客积蓄已久的出行热情被点燃，文

旅市场呈现供需两旺的态势。多家在线旅

游平台数据显示，今年春节有望成为“最热

春节假期”。

与以往“返乡团圆”为主的叙事不同，

今年春节文旅消费预计呈现“反向过年、南

北互换、节中错峰、拼假出游”等趋势，多元

出行需求将持续推动文旅市场焕新升级。

“以前过年，是带着孩子回老家。今

年，是接父母来北京过年，再带他们去周边

逛一逛。”在北京南站等候父母的市民陈先

生告诉记者。与陈先生一样选择“反向过

年”的民众不在少数。美团旅行数据显示，

2月初至2月中下旬，“反向过年”机票预订

量同比增长84%，北京、上海、成都等十大

城市成为热门目的地。此外，因票源充足，

反向航线票价较返乡方向普遍低30%至

50%，价格优势也让更多家庭选择换个地

方团圆。从当前车票预订数据看，多人结

伴出行趋势显著增强，2人及以上同行的

火车及飞机支付票量占比持续上升，凸显

出春节家庭团聚、亲友同行的出行特征。

业内人士分析，“反向过年”的出行方

式打破了“子女返乡”的单向团圆格局，越

来越多家庭告别同质化年味，或接长辈进

城团圆，或与亲朋好友奔赴他乡，在多元文

化场景中解锁差异化春节体验。

如果说“反向过年”重构了团圆的空

间，那么“南北互换”则拓宽了春节出行的

边界。这个冬天，“去南方避寒”“来北方看

雪”成为热门选择，让春节假期的文旅市场

呈现出全域热的良好态势。

根据“携程问道”数据，以三亚、西双版

纳、万宁、北海为代表的温暖目的地提问占

比较去年春节前增长56%；而北方冰雪目

的地同样热度不减，用户近期关于春节旅

游的提问中，以哈尔滨、雪乡、长白山、漠河

为代表的北方城市和景区的提问占比较去

年春节前增长21%，南北两大方向均备受

关注，热度不相上下。

异地体验年味的需求，也推动非遗特

色年俗游持续走热。马蜂窝数据显示，近

半个月，福州、潮汕等地搜索热度增长超

100%，折射出游客对文化体验与节日氛

围的双重追求；美团旅行数据显示，春运期

间前往福建、广东等地的机票预订量增速

显著，其中目的地为福建的机票预订量同

比增长69%，游神、非遗踩街等特色年俗

大幅拉动福州、泉州、厦门等地的机票预

订。广东的英歌舞、醒狮等非遗年俗项目，

更吸引北京、上海、成都等多地游客奔赴揭

阳、潮州体验特色年味。

马蜂窝目的地研究院院长孙云蕾表

示，年味已成为驱动国内春节旅游市场的

主要吸引力之一，民俗活动丰富、传统氛围

浓郁的目的地，备受游客青睐。

春节假期既是阖家团圆的时刻，也是

带娃旅行的热门时段，亲子家庭出游需求

显著攀升，出游选择更向“精细化、高品质、

有温度”转型。飞猪数据显示，今年春节，

上海迪士尼、北京环球度假区等热门主题

乐园门票预订量同比增长141%，亲子家

庭人均预订金额同比提升12个百分点。

今年春节9天假期，为民众提供了更灵

活的出游时间选择。中国旅行社协会联合

途牛发布的《2026春节旅游消费趋势报告》

显示，今年春节假期，旅游用户分段式出游

趋势明显，选择假期前错峰的早鸟游用户占

比接近35%。“不少游客选择先与家人团聚，

体验除夕守岁、初一拜年等春节仪式后，再

在假期中后期与家人一同开启合家欢的新

年旅行。”途牛旅行相关负责人表示。

马年春节，文旅市场的活力不仅体现

在国内游，更呈现了出入境旅游双向升温

态势。这个春节假期，不仅成为外国游客

近距离感受中国文化的重要契机，也让更

多中国民众走出国门感受多元文化魅力。

飞猪数据显示，近两周，外国游客在春

节假期的机票预订量同比增长超4倍，上

海、广州、香港、北京、成都等城市是外国游

客最青睐的“入境游首站”城市。

此外，外国游客在中国的行程布局，更

趋纵深，不再局限于一线城市。他们开始

将目光投向一些小城，感受最真实的民俗

年味。据去哪儿旅行大数据研究院研究员

杨涵介绍，特色小城将迎来更多外国游客，

济宁、日照、徐州、阿勒泰等城市，春节期间

均有外国游客飞赴。

与此同时，中国游客的出境游需求也

持续升温。携程数据显示，出境定制游预

订单量同比增长18%，北欧极光、澳新双

国游等15天以上长线产品增幅明显；飞猪

数据显示，东南亚依旧是热门目的地，中

亚、非洲、美洲等新兴目的地增速显著，哈

萨克斯坦、南非、阿根廷等国家的旅行预订

量同比增长均超2倍，中国游客的出行足

迹正触及更远的地方。

AI“复活”名人拜年，热闹背后法律边界在哪

春节假期分段式出游趋势明显

人民日报客户端

临近春节，一种别样的“拜年方式”在社交网络上悄然走红。熟悉的影视巨星、体坛健将、商界名人，甚
至历史人物，在屏幕里拱手作揖，说着定制的吉祥话。不仅如此，这些人物还可以跟你一起包饺子、在春晚
舞台互致祝福。这些令人捧腹又略显魔幻的场景，正是由当下AI深度合成技术生成的。然而，在“趣味狂
欢”的背后，技术的边界在哪？

在一段短视频中，小品演员冯巩、

蔡明和香港明星刘德华等人正在网友

家中围在一起包饺子，给大家拜年。

对于这种打破次元壁的视觉冲

击，安徽市民张先生坦言，第一反应是

惊奇，随之而来的是一种难以言说的

“违和感”。

“我第一次看到的时候，还是有

点惊奇的，觉得现在的技术基本上达

到以假乱真的地步。但是有一些画

面做得比较突兀，感觉跟这个人平时

给我们的印象有点不太一样，更多偏

向于一些开玩笑的角度去做。”张先

生说。

技术带来的“新奇反差”在短时间

内赚足了流量。江西市民肖倩告诉记

者，她不仅自己看，还会转发给朋友。

“大家都觉得很有意思。区分真

假主要看细节，比如有些视频里人物

的眨眼频率不太自然，或者口型和声

音有点对不上，我觉得娱乐一下还可

以。”肖倩说。

数字经济学者刘兴亮接受记者采

访时解释：“核心是当前人工智能最前

沿的深度合成技术。它包括两个关键

部分：首先是视觉合成技术，也就是所

谓的AI换脸或Deepfake技术。它利

用深度学习和计算机视觉算法，通过

大模型学习真实人物的面部特征、表

情、嘴型等信息，然后将这些特征合成

到新的素材中，从而让画面看起来像

是真人在说话；其次是语音合成技术，

能够模仿名人的声音、语调甚至语气，

让AI生成的声音听起来非常逼真。

两者结合起来就可以生成看上去像本

人的拜年短视频。”

深度合成技术如何“以假乱真”？

娱乐之外，普通民众、从业者及法

律专家，均对这类深度合成视频的合规

与安全问题表达了担忧。

《中华人民共和国民法典》对肖像

权和声音权的保护作出了明确规定。中

国政法大学人工智能法研究院院长张凌

寒向记者表示，人脸、人声等都是具有

生物识别功能的敏感个人信息。未经授

权的深度合成，侵犯了当事人的人格权

益。

记者搜索了AI名人拜年等相关模

版的授权情况。其中，一些官方账号

发布的短视频标注了“已获授权”，

但大量用户自行生成的拜年、春晚内

容，难以判断其合规性。某视频制作

应用功能使用规范中明确，不得输

入、分享任何未经授权的内容，不得

侵害他人的著作权、专利权、商标

权、肖像权、名誉权、荣誉权等。有

短视频平台也对涉及利用AI生成知名

运动员形象进行虚假仿冒等违规内容

进行过处理，但现实中，海量审核、

用户规避等原因，仍然让治理在执行

层面存在“防不胜防”的现实困境。

未经授权制作传播，侵犯了哪些权利？

专家：平台应尽主体责任，用户需提高法律意识
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