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齐志明

智能穿戴设备贴身随行、服务机器

人走进寻常人家、低空无人机点亮节日

夜空……马年新春，消费市场不仅迎来

了“开门红”，更勾勒出一幅充满未来感

的“新年景”：一系列硬核科技产品正以

前所未有的深度和广度融入传统佳节，成

为拉动消费的新增长极。

消费市场满满的科技感，映照出人们

对美好生活的向往。从智能眼镜到看护伴

读机器人，从运动相机到3D打印机，科

技消费品从“小众尝鲜”走向“大众优

选”，让科技不再是遥远的概念，而是可

触可感的寻常。烟火气与科技感相映成

趣，传统文化与现代生活交融共生，绘就

出一幅新风扑面的“赛博中国年”新画

卷。

目光拉远来看，科技消费悄然走

热，不是一时风潮，而是生活向上、时

代向前的自然结果。日子越过越红火，

人们对生活品质的追求也愈发细腻，不

再满足于够用、实惠，更向往健康、便

捷与舒心。年轻人喜爱智能新品，老年

人期盼省心实用，家庭追求效率与温

情。与此同时，我国科技创新稳步推

进，新质生产力加快培育，越来越多

“高精尖”科技卸下“高冷”外衣，以更

高性价比、更强实用性走进寻常生活。

再加上“以旧换新”、有奖发票等暖心政

策有序落地，政策引导、产业发力、民

众认可，多方同向而行，共同让科技消

费的暖意愈发浓厚。

科技与消费的深度相融，更标注着高

质量发展的清晰刻度。它拓展了消费的边

界，孕育出智能穿戴、低空经济、机器人

应用、智慧家居等新赛道，为经济发展注

入汩汩动力。从一线城市到广袤县域，从

青年群体到银发一族，科技以润物无声的

姿态融入烟火日常，成为提升生活品质、

增进民生福祉的重要力量。

当然，让更多高科技产品走进百姓生

活，还有不少现实问题需要耐心破解。有

的产品价格偏高，让普通家庭望而却步；

有些设备看似功能丰富，实际操作复杂；

有的稳定性不足，影响使用体验；再加上

有些售后跟不上、维修不方便，也让不少

消费者心存顾虑。

让科技消费行稳致远，关键要在亲

民、优质、普惠上持续用力。要让好产品

更亲民，企业要多在性价比上下功夫，少

一些华而不实的噱头，多一些贴心实用的

设计，把复杂技术藏在背后，把简单方便

留给用户，让智能产品“买得起、学得

会、用得顺”。要让品质更可靠、服务更

暖心，严把质量关口，减少故障与体验短

板，完善安装、指导、维修全流程服务，

让消费者买时放心、用时安心。还要让科

技更普惠，面向老年群体做好适老化改

造，面向乡村市场畅通渠道、下沉服务，

缩小数字鸿沟，让科技红利惠及更多人

群。

年味里的科技味，是创新的味道，是

时代的味道，更是奔向美好生活的温润气

息。当创新多一分诚意，产品多一分贴

心，市场多一分规范，科技变革与百姓生

活就能更好相拥。以优质供给满足民生期

待，以场景焕新点燃消费热情，科技消费

必将不断拓展新空间、激发新活力，既为

经济高质量发展注入源源不断的动能，也

让千家万户的日子在科技赋能下更有质

感、更有温度、更有奔头。

孔德淇

近日，某旅行箱品牌

在电商平台发布的一则宣

传视频，引发舆论持续热

议。视频中，女性模特蜷

缩躺入大容量行李箱，随

后被拉上拉链，搭配文案

更是将场景与情感关系强

行绑定，称“如何打破冷

战僵局？自从给女朋友买

了这个大容量行李箱，高

兴 的 她 再 也 没 有 跟 我 吵

架”。相关画面一经曝光，

迅速遭到广泛质疑。

这则广告绝非简单的创

意失误，而是典型的突破伦

理、漠视权益的低俗营销。

将女性装入密闭箱体的视觉

表达，极易让人联想到非法

拘禁、人身侵害等违法场

景；以“不吵架”为噱头，

暗含对女性的贬低与控制，

传递扭曲的性别观念。这种

营销方式以娱乐化消解安全

边界，用猎奇感践踏人格尊

严，不仅引发公众强烈不

适，更违背社会文明风尚，

触碰商业伦理与法律规范双

重红线。

面对舆论批评，涉事

品牌方的回应却显得轻飘

敷衍。品牌工作人员表示

已对涉事人员作出处罚，

却未明确具体措施；对于

创意初衷，仅以“宣传大

容量，并无其他意图”轻描淡写带

过。避重就轻、处罚了事的态度，

恰恰暴露了其对营销边界、社会公

序的认知缺失，也折射出品牌内部

广告审核机制的严重缺位。

广告是品牌的名片，更是社会价

值观的传播载体。其核心功能不止于

展示产品，更在于传递品牌的价值

观、审美水准与责任感。专业的品牌

运营团队，理应在广告策划、拍摄、

发布的全流程中，坚守法律与道德准

则，主动规避可能引发社会争议的内

容。而该品牌为博眼球，将涉嫌违法

的场景与产品功能绑定，透支了品牌

信誉，也传递了错误导向，对社会风

气形成负面冲击。

诸如此类的低俗营销，在当下

市场并非孤例。部分品牌为博取流

量，将“低俗”包装成“个性”，把

“吸睛”等同于“吸金”。但市场规

律早已证明，流量泡沫终究易碎，

唯有过硬的产品质量、正向的品牌

理念、对消费者与社会的真诚尊

重，才是品牌行稳致远的核心底

气。突破底线的营销，最终只会反

噬品牌自身，毁掉多年积累的口碑

与形象。

筑牢广告监管防线，传播、购物

等平台与监管部门责无旁贷。相关平

台作为内容传播第一关口，须压实主

体责任，完善广告审核机制，提升对

低俗、歧视等违规内容的识别与拦截

能力，决不让不良内容借流量扩散。

监管部门应依法依规严肃查处，加大

惩戒力度，以刚性约束形成震慑，让

低俗营销付出应有代价。

广告是社会文明的一扇窗，映照

品牌格局，也引领社会风尚。当创意

摒弃以冒犯为噱头、以猎奇博流量的

浮躁取向，当营销始终坚守尊重底

线、恪守公序良俗，当每一个个体都

被看见、被理解、被真诚善待，商业

传播才能真正走进人心，品牌力量才

能真正赢得信任。唯有在尊重中创

新、在向善中生长，商业价值才能与

社会价值同频共振、相融共生，广告

才能成为传递美好的正向力量。

刘艳辉

“生物学、地理学科不作为中考计分

科目。”近日，吉林省教育厅宣布调整中

考事项，引发广泛关注。有媒体梳理发

现，此前已有多地展开类似部署。

这一调整释放出什么信号？最明显的

有两个：一是减轻学生负担。从今年现行

计分科目不变，降低考试难度，生物地理

变成开卷考试，到明年开始正式转为考查

科目，成绩以等级形式出现，直接影响就

是减少了考试科目、减轻了备考压力。二

是增加学位资源。通知明确，持续扩大普

通高中招生规模，全面落实“高中阶段不

作职普比例限制”要求，保障学生自主选

择权。“一减一增”同向发力，有望切实

减轻学生和家长的升学焦虑。

中考连着千家万户，是“教育内卷”

的重要源头之一。长期以来，普职分流的

刚性导向，让不少家长闻之色变，也导致

“内卷”从高中前移到初中，甚至蔓延到

小学、幼儿园。因此，如何从中考破题，

加快教育改革步伐，成为众望所归。今年

全国两会期间，多位代表委员提出的“将

‘普职分流’推迟至高考阶段”“逐步将高

中纳入义务教育”等建议冲上热搜，足见

关注度之高、社会期盼之切。吉林等地率

先迈出一步，正是对“一刀切”“唯分

数”等突出问题的回应，具有一定启示意

义。

种种迹象表明，“一刀切”分流正成

为过去时。顶层设计上，《教育强国建设

规划纲要（2024—2035年）》明确，统筹

推进市域内高中阶段学校多样化发展，加

快扩大普通高中教育资源供给。地方实践

中，多地拿出实招，如湖北明确提出“普

高学位供给稳定在90%以上”，广东启动

实施“普通高中百万学位攻坚行动”，宁

夏教育厅宣布“力争 2027 年超过 80%”。

更有县域宣布创建“全员直升高中”机

制，实现“愿读尽读”。还有更多地方跟

进，增加普高学位供给。

当然，教育评价改革本身是一个很大

的命题，牵一发而动全身，具体怎么改、

何时改也存在不同声音。客观来看，即便

“中考焦虑”有所缓解，普高扩容、学生

管理、高考竞争加剧等新的现实问题，可

能也会随之而来。因此，各地在推进改革

之时，既要胆子大，因地制宜、大胆探

索，也要步子稳，做好配套衔接，留足过

渡时间，让中考回归学业水平评价本位，

不能操之过急或者简单“抄作业”。

从更深层次来看，化解焦虑的关键还

在于，破解职业教育的发展瓶颈。正如学

者分析指出的，即便进一步增加本科招生

规模，我国未来若干年中，普通高中毕业

生将有超过一半进高职院校。因而，迫切

需要回答的问题还有，分流何时不再是分

层的代名词，而是能真正打开尊重差异、

因材施教的广阔通道？进一步提升职业教

育质量，让其与普通教育具有同等重要地

位，才能从更大程度上消解焦虑，让孩子

更好成长成才。

让教育多些温度，回归育人初心，吉

林等地此举开了一个好头，各地积极探

索，必将迈出破解“教育内卷”新步伐。
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当科技融入烟火日常

迈出破解“教育内卷”新步伐迈出破解“教育内卷”新步伐

瑞典卡罗琳医学院参与的一

项国际研究显示，一些简单的肌肉

力量测试，如握力测试和椅子起立

测试，或可为识别成年人未来罹患

多种慢性疾病的风险提供早期线

索。

研究人员同时强调，上述发现

主要可作为风险提示和研究线索，

尚不能替代临床诊断和系统医学

评估，相关结果仍需谨慎解读。该

研究成果近期发表于《英国运动医

学杂志》。

新华社 王鹏

可提示风险线索


