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温州市瓯美光学科技有限公司企业法人营业执照正副本
各一本遗失，公司公章、法人章、财务专用章、发票专用章各一枚
（统一社会信用代码：91330304MABX1TFJ21），声明作废。特
此公告。温州市瓯美光学科技有限公司管理人2026年4月24日

遗失公告
本人于2025年8月至9月期间遗失《浙江省高级人民

法院工作证》一份，证件号为330000278，声明作废。
柯丽娟 2026年4月24日

遗失公告

亓玉昆

8岁女孩打赏主播7万余元；10岁男孩

花光家人治病钱打赏网红；16 岁学生被

“虚假恋爱”诱导打赏6万余元……每当涉

未成年人直播打赏的事件在网上曝出，总

让人格外关注。由此引发的退款纠纷，给

不少家庭带来现实困扰。

近日，中央网信办印发《关于加强网络

直播打赏规范管理的通知》（以下简称《通

知》），推出“完善未成年人保护机制”等措

施。八周岁以下绝对禁止，八至十六周岁

须经监护人同意，十六周岁以上应征得监

护人同意或核验其收入证明材料，这些规

定对未成年人的直播打赏分段施策、精准

规制，既衔接民法典关于未成年人民事行

为能力的界定，又细化《未成年人网络保护

条例》相关条款。同时，要求按照最有利于

未成年人原则，妥善处置未成年人打赏的

退款纠纷。

以法治思维和法治方式划定行业边

界、压实主体责任，特别是把未成年人保护

置于突出位置，为守护“数字童年”筑牢制

度防线，彰显了网络空间治理的法治温度

与责任担当。对平台而言，这不是束缚发

展的“枷锁”，而是规范前行的“路标”。毋

庸置疑，网络直播已成为数字时代重要的

文化娱乐与社交方式，而打赏作为平台重

要营利模式，在激活行业活力的同时，也滋

生出诱导消费、非理性攀比等乱象，亟须以

刚性法治规范纠偏正向。

作为伴着屏幕出生长大的“数字原住

民”，未成年人是易受侵害的一类群体。当

前，我国未成年网民规模约2亿人，低龄化

触网趋势愈发明显。从人民法院审理的案

件来看，涉未成年人充值打赏类案件呈批

量化上升趋势。直播平台以童趣化场景、

上榜攀比玩法精准拿捏未成年人认知弱

点，加之部分主播刻意诱导、平台审核缺

位，导致未成年人冒用家长账号巨额打赏

的案例屡见不鲜。

在数字社会发展的“加速度”与未成年

人权益保护的“警戒线”之间，如何更好守

护“数字童年”牵动着多方主体。家长应注

重“数字监护”，加强对孩子上网行为的监

督与引导，了解孩子的网络使用情况和兴

趣爱好。学校是未成年人成长成才的主阵

地，应加强网络素养教育，引导未成年人正

确认识和使用互联网，提高信息处理能力

和自我保护意识。各级监管部门要强化执

法监督，对违反《通知》规定、侵害未成年人

权益的平台和主播，依法从严处置、公开曝

光，形成震慑效应。

平台治理是未成年人使用和接触网络

的重要防线。以《通知》出台为契机，平台

应坚持“谁运营、谁负责”的法治权责统一

原则，从技术层面落实实名认证、年龄核

验、监护人授权，从管理层面健全投诉举

报、违规惩戒、异常打赏识别机制。唯有多

方协同、共治共享，才能让法治规范真正扎

根直播生态，让网络空间成为未成年人健

康成长的沃土。

网络空间不是法外之地，直播行业更

不能成为侵害未成年人权益的“灰色地

带”。当平台责任可量化、保护措施可执

行、多方力量可协同，一道道防线守护着清

朗网络空间，“数字童年”才能阳光绚烂、五

彩缤纷。

规管“未成年人打赏”彰显法治担当

舒昊

新媒体快速发展的当下，自媒体“陪

跑”服务悄然兴起。不少机构宣称可帮助

创作者从零开始建立账号并提升影响力来

变现。近日，多名受访者反映，“陪跑”机构

往往以“快速起号”“月入过万”“精准变现”

等话术吸引学员，但实际服务质量与承诺

脱节，不少学员维权遇阻。

自媒体“陪跑”服务，简单理解就是一

些机构以零起步、快速起号等话术吸引自

媒体创作者报名学习如何“做账号”实现流

量变现。然而，当下的自媒体“陪跑”服务

多是敷衍了事，甚至收钱后失联。所谓的

“陪跑”，正在沦为精心包装的“虚跑”陷阱。

“陪跑”服务本身并非坏事。在海量信

息、平台规则复杂的当下，新手创作者确实

需要专业指导。正规的培训与辅导，能帮

助他们规避误区、提升内容质量、理解算法

逻辑，是行业生态中的重要一环。然而，当

“陪跑”被异化为“割韭菜”的敛财工具，多

重危机就会显现。

“陪跑”变“虚跑”乱象的危害，除了造

成个体经济损失外，还侵蚀短视频内容生

态的健康肌理。当大量新手被不良机构哄

骗，或者受到错误方法误导，产出低质、同

质甚至违规内容，平台内容质量下降。更

严重的是，这种“速成神话”的泛滥，助长了

急功近利的心态，真正用心创作的人和作

品反而遭受冲击。

目前，知识付费、在线教育、自媒体培

训等服务的行业标准与准入门槛相对模

糊，一些机构注册为“文化传播公司”或“咨

询工作室”，游离于教育与商业之间，规避

了教育培训领域的监管责任。相关服务

中，合同条款模糊、服务标准缺失、维权举

证困难，让受害者即便想维权也步履维艰。

要遏制这类乱象，监管部门应明确自

媒体培训的属性，对虚假宣传、欺诈收费行

为依法严惩；平台方要对频繁被投诉的“陪

跑”机构账号进行限流、封禁，切断其传播

渠道；创作者更需理性，回归“内容为王”的

本质——没有优质内容，再专业的“陪跑”

也跑不远。

真正的“陪跑”应是理念的引导、方法

的传授、资源的共享，而非承诺结果的“包

发财”交易。创作者的成长，终究要靠对

内容的敬畏、对用户的理解来持续打磨。

平台算法或许会变，变现路径或可优化，

但真诚与专业才是穿越流量迷雾的“通行

证”。

信息的含金量在内容，而做优内容没

有捷径可走，更没有“保过”的门票。唯有

脚踏实地，方能走得踏实、走得长远。

王志高

据媒体报道，在一个名为“全国机器

人租赁派单8群”的社交群内，派单消息

响个不停，弹窗里的需求提示勾勒出这

个新兴赛道的火热图景。2026年央视春

晚人形机器人的武术表演引爆全网后，

租赁市场迎来爆发式增长：15.3 万家相

关企业、3.82万家年度新增注册、订单量

环比增长七成以上，资本也嗅到商机纷

纷入局。然而，在这股科技热潮之下，一

个更为关键的问题正在浮现：当机器人

从实验室走向市井，从“吸睛”道具走向

商业租赁，支撑这个行业长久运转的，究

竟是流量，还是规则？

不可否认，人形机器人租赁的兴起

有其合理性。购买成本居高不下，租赁

模式打破了“高价购买”的壁垒，让普通

人也能体验前沿科技。从直播间引流到

求婚送戒指，从展会表演到汽车展览，租

赁场景五花八门。这种“轻资产”触达科

技的方式，确实开辟了全新的消费与创

业模式。

但热闹之下，隐忧已然显现。正如

从业者坦言，现阶段的人形机器人租赁

“更像一门流量生意”，核心目的是“吸

睛”而非“实用”。客户花费2000元，不过

是让机器人“陪玩一天”；斥资4500元，也

只是为了见证机器人缓步走来递上戒指

的瞬间。这些消费行为，满足的仅仅是

人们对科技的好奇心与新鲜感，而非真

实存在的刚性需求。在养老陪护、家务

劳作等亟须实用功能的场景中，人形机

器人却始终难以找到用武之地。情绪价

值有余，实用价值不足，这意味着当前的

市场热度很大程度上建立在“新奇感”之

上，而非“不可替代性”之上。

更值得警惕的是，行业在“摸着石头

过河”中已暴露出规则缺位的深层隐

患。租赁价格没有标准，跨区域服务的

运输费、差旅费该加在租金里还是单独

列出，各家报价能相差一两千元；设备交

付缺乏规范，一台机器人在光滑地板上

跳舞时突然摔倒，合同却没有细致划分

事故责任归属；售后保障形同虚设，部分

公司低价批量采购后赚取差价，故障发

生便形成“售后真空”。民法典中关于租

赁合同的通用规定，难以适配人形机器

人的特殊属性，像程序失灵、外观划痕等

损耗，无法用普通租赁物的标准来界定

责任与赔偿，这无疑加剧了行业发展的

不确定性。

这种“先发展后规范”的路径，在许

多新兴行业发展初期都曾出现，但人形

机器人租赁有其特殊性。它不仅是物理

设备的流转，更涉及软件程序、二次开

发、人机交互等复杂环节；它的价值不仅

在于硬件本身，更在于现场调试、操作指

导和故障处理等服务能力。制定一套统

一的租赁合同范本，明确设备损耗界定、

维修权责等关键条款，已是当务之急。

唯有由行业协会牵头制定统一标准，租

赁商摒弃“重出租、轻服务”的理念，加强

技术团队建设，提供从上门调试、现场操

作指导到故障应急处理的一站式服务，

才能引导机器人租赁行业摆脱“野蛮生

长”的无序状态，迈向“精耕细作”的高质

量发展阶段。

说到底，任何新行业的崛起都不能

仅依靠流量驱动。没有规范的约束，再

火热的风口也终将昙花一现。从“吸睛”

到“实用”，从“流量”到“规则”，人形机器

人租赁行业需要的不仅是一台台能完

成握手、飞吻等“吸睛”动作的机器，更

是一套能让各方权责清晰的制度框

架。法治托底，才是新行业行稳致远的

真正底气。

“5月1日起全国二级及以

上公立医院取消24小时值班”

“医生不用值夜班了，晚上看病

没人管咋办”……近日，关于医

院值班制度改革的传言在网络

引发担忧和热议。记者经多方

核实了解到，相关部门并未出台

所谓“取消24小时值班”新规。

业内人士指出，这些谣言是对现

行若干政策的曲解和张冠李戴

的嫁接。

新华社 商海春 作

切勿轻信
“小道消息”

“快速起号、月入过万”？
谨防自媒体“陪跑”套路

火热的机器人租赁市场，亟须补上规则短板


