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金歆

“五一”国际劳动节之际，劳动者权益

保护成为社会关注的热点问题。近年来，

AI（人工智能）、大数据等数字技术飞速发

展，深刻改变了劳动形态、用工模式与管

理方式，在提升生产效率的同时，也给劳

动权益保护带来了新课题、新挑战。

现实中，一些用人单位借助技术发

展，“扩大”对员工的管理权限，通过工位

摄像头、后台监控等手段，监测劳动者的

一举一动。例如，广东一企业以监控发

现劳动者“闭眼3分钟”为由，要求解除劳

动合同。面对 AI 对就业的冲击，一些企

业反而借机规避劳动者权益保障义务。

例如，北京一地图企业以 AI 替代人力岗

位，而后以“劳动合同订立时的客观情况

发生重大变化”为由，要求和劳动者解

约。还有的企业利用算法设置隐形门

槛，对女性、35岁以上群体求职者自动过

滤，甚至有的企业“组成联盟”将“和原用

人单位发生过纠纷者”的简历做特殊技

术标注，让就业歧视披上了“技术中立”

的隐形外衣。

数字技术的演进，不能异化为侵害劳

动者权益的“数字枷锁”。上述行为，本质

上是对劳动者人格权、休息权、平等就业

权等法定权益的侵害。个人信息保护法

明确了个人信息处理的最小必要原则，劳

动法、劳动合同法等对用人单位规章制度

制定、劳动合同解除设置了严格法定程

序，就业促进法更是明令禁止各类就业歧

视。任何技术应用都不能突破法律的刚

性约束，更不能成为侵权免责的“挡箭

牌”。

破解数字时代劳动权益保护新问题，

关键要让法治建设跟上技术发展的脚步，

织密织牢制度防护网。

当前，我国已形成由劳动法、劳动合

同法等构成的劳动保障法律体系，但面对

数字技术催生的新型用工场景，仍需进一

步细化规则。例如，针对算法考核、大数

据监控等问题，有关部门应明确用人单位

数字管理的合法边界，严禁过度干预劳动

者正常休息与人身自由；针对 AI 替代岗

位相关纠纷，可以通过司法解释、指导案

例明确相关司法认定标准，倒逼企业履行

协商调岗、培训转岗等法定义务；针对算

法就业歧视，要严格落实算法备案、审查

机制，压实平台与用人单位主体责任，对

隐形歧视行为加大处罚力度。此外，劳动

保障部门还应升级数字化监管能力，畅通

劳动者维权渠道，针对技术细节合理分配

举证责任，破除劳动者“举证难”痛点，让

维权之路更顺畅、更高效。

保障劳动者权益，需要有关部门、企

业、社会形成多方共治的强大合力。不少

企业因充分保障劳动权益，在社会上赢得

良好口碑，提升商誉，从而快速发展。将

劳动者权益保护贯穿技术应用全流程，尊

重劳动价值、呵护劳动者尊严，劳动者也

必将以更饱满的热情投入工作，实现企业

发展与劳动者权益保障的共赢。

红霉素软膏是药物，不是护肤品，

更不是“有备无患”的家庭“万金油”。

“包括红霉素软膏在内，任何家中常备

药都不是万能的，我们要按照药品说

明书和医嘱规范、合理用药。滥用抗

生素不但起不到正向作用，反而可能

引发细菌耐药，导致类似感染再出现

时，使用抗生素的效果变差，甚至完全

无效。”辽宁省沈阳市卫生健康服务中

心主任医师李涵说，科学就医、合理用

药，才能真正做好自己健康的第一责

任人。 新华社 朱慧卿 作

周元

近日，以浙江衢州市常山县为故事背

景的微短剧《孤马传》走红网络，全网曝光

量破亿，吸引众多游客来到常山这座“宝

藏小城”，成为微短剧赋能文旅发展的生

动注脚。

“跟着微短剧去旅行”渐成风尚，得益

于微短剧自身的传播特点。相较于传统

文旅宣传片、风景短视频等传播形式，一

些微短剧将山水风光、人文历史、市井烟

火融入故事讲述，表达方式更灵活、内容

呈现更丰富、情绪感染力更强，成为文旅

传播的“破圈”新路径。

“微短剧+文旅”的热潮，背后也蕴藏

着鲜明的时代逻辑。一方面，移动互联网

时代，大众信息接收呈现轻量化特征，微

短剧时长短、观赏门槛较低，适配大众移

动端观看习惯。另一方面，如今人们对出

游的期待已不止于单一的观光打卡，而是

趋于情感化、个性化、体验化出游，微短剧

以剧情赋能风景、以故事浸润人文，精准

契合大众文旅消费的新需求。

除了助力文旅传播，微短剧还能集城

市形象塑造、地域IP打造、文旅消费激活

等功能于一体，实现多维价值的叠加释

放。湖北荆州市依托微短剧《从前有座灵

剑山》的传播热度，推出相关主题活动，活

动期间游客量同比增长近两倍；在新疆库

车市取景的微短剧《独库夜未眠》融合丝

路风情与龟兹文化，让藏在山水古迹里的

地域文化“活”起来，更多人得以领略当地

的自然之美与文化之韵。

热潮之下，也需冷静思考。目前，部

分地方“微短剧+文旅”融合存在内容同质

化、浅层化等问题。不少地方跟风加入，

剧情套路高度相似、视觉表达千篇一律，

难以形成独特记忆点；部分作品重流量、

轻内涵，对优秀传统文化挖掘不足，难以

沉淀形成持久的文旅品牌。

行稳方能致远，赋能更需提质。推动

微短剧更好赋能文旅发展，必须坚持内容

为王、守正创新。唯有深挖地域文化特

色，少一些套路化的流量追逐，多一些走

心的文化表达，方能让故事有根、有魂、有

长久的吸引力。愿更多地方能通过微短

剧等新形式讲好地方故事，实现流量与口

碑的双赢、人文和经济的交融。

一部微短剧何以带火一座城？

刘温馨

近段时间，几则关于国家标准的消

息引人关注。

一则是，国家标准外文版全文免费

公开，用户可随时上线查阅。截至2026

年3月底，我国已累计发布国家标准外

文版2613项。

另一则是，强制性国家标准《移动电

源安全技术规范》公开发布，充电宝有了

新标准。此外，汽车车门把手安全技术要

求、化妆品5项行业新标准等多项与人们

生活息息相关的国家标准，也陆续发布。

为何如此重视标准？标准具有怎样

的重要意义？不妨从3个故事说起。

一个是关于“守护”的故事。曾经，

外卖行业无证经营、后厨脏乱、餐品密封

不严、“幽灵外卖”等问题时有发生，去年

底发布实施的《外卖平台服务管理基本

要求》直击要害，明确商户入驻资质、食

安封签使用、配送流程规范等要求，从源

头筑牢安全防线。

标准守护安全、规范秩序，是质量安

全的底线。从食品药品到家用电器，从

装备制造到数字服务，标准管的是细节，

守的是底线，护的是民生。让标准贯穿

生产生活全过程、各领域，推动各行业从

“野蛮生长”向“规范提质”转变，有助于

筑牢产品质量底线，不断增进人民群众

的获得感、幸福感、安全感。

一个是关于“赋能”的故事。曾经，

一说起“莆田鞋”，许多人脑海中的标签

就是高仿、山寨、质量差等，而如今，品

质、时尚、潮流日益成为新的标签。品质

的持续提升，离不开“莆田鞋”系列团体

标准的赋能。连续屈挠5万次后，不出

现帮底开胶、鞋底和帮面开裂才算合格；

衬里和内垫耐摩擦色牢度项目指标，从

国内相关标准要求的不低于2至3级提

高至不低于3级……从耐用性能到健康

性能，标准夯实了品质基础，也让“莆田

鞋”打开了更大的市场空间。

标准引领创新、赋能制造，是产业

升级的“助推器”。制定标准并非束缚

发展手脚，而是为迈向更高端、更高水

平明确方向、保驾护航。以标准引领技

术进步，助推更多中国制造向中国创造

稳步跨越，新质生产力就能更好蓬勃生

长。

还有一个是关于“开放”的故事。

随着中国电动汽车在海外市场越来越

受青睐，越来越多贸易伙伴采用中国标

准。截至去年9月，已有35项中国汽车

标准分别被智利、厄瓜多尔、尼日利亚

等国家采用。这些标准的采用，降低了

中国新能源汽车出口的技术壁垒，也大

大缩短了出口认证周期和成本，为中国

车企拓展海外市场提供了重要的制度

性支撑。

标准联通世界、深化合作，是对外开

放的语言。“十四五”时期，全球起重机领

域发布的18项国际标准中有9项由我国

牵头制定；2025年，我国在智慧电网、传

统医学、脑机接口等各领域共牵头制定

发布相关国际标准285项……技术在哪

里、产业在哪里、市场在哪里，标准就在

哪里。随着越来越多的中国标准同步成

为国际标准，“与世界接轨”将助力越来

越多中国产业耀眼全球，为世界经贸往

来架起畅通桥梁。

标准是行业安全的“守护盾”，是产

业发展的“指南针”，是国际贸易的“通行

证”。用好标准这个“通用语言”，让更多

中国标准引领发展，不仅能保障产品质

量与安全，推动行业高质量发展，还将推

动中国以更开放的姿态为全球发展带来

广阔机遇。

吉哲鹏

日前，一家饮料企业因“0糖”商标登

上热搜，引发消费者关注：以为是健康承

诺，其实有可能是文字游戏。近年来，从

标识“120W”实则并非相应功率的充电

器，到声称“手打”实际却是机器生产的挂

面，再到“壹号土”猪、“山里来的土”鸡蛋，

类似“心机商标”频现，消费者无端“踩

坑”，闹心又无奈。

商标本是连接产品品质与消费者信

任的桥梁，却被个别企业异化为糊弄消费

者的包装陷阱。将“手打”“0糖”等品质指

向性表述注册为商标，借概念噱头大肆宣

传，刻意模糊产品真实属性，诱导消费者

产生错误认知。这种营销套路，看似是所

谓“巧思”，实则是诚信的违背，易涉嫌违

反商标法，损害消费者权益，更易侵蚀市

场经济的信任基石。

如此“心机商标”也许能赢得一时销

量，最终却会透支产品信誉，丢掉消费者

口碑，被市场淘汰。

整治“心机商标”，需监管、平台、企

业多方协同发力。对那些不法商家，监

管要“长牙带刺”，与网信、公安等部门形

成合力，加大处罚力度，让那些在商标上

“费尽心机”者，最终“枉费心机”；电商平

台作为销售主阵地，要扮演好“守门员”

角色，承担起对商品宣传内容的审核与

治理责任。

企业更要清醒认识到，诚信才是最长

久的“商机”。那些靠玩文字游戏、靠虚假

宣传博眼球的行为，是饮鸩止渴。唯有摒

弃短视的“心机”，秉持诚信经营，以货真

价实的产品和服务立足市场，方能赢得消

费者信任，实现企业长远发展。

用好标准
这个“通用语言”

破解数字时代劳动权益保护新问题

并非“万能药”

去掉“心机商标”方得发展商机


