
国家互联网信息办公室近日就消费

类网联摄像头网络安全标识实施规则（征

求意见稿）公开征求意见。意见反馈截止

时间为2026年5月23日。

征求意见稿提出，消费类网联摄像头

的网络安全标识对应的网络安全能力由

低到高依次为基础级、增强级、领先级三

个级别，相应的标识等级分别用一星、二

星、三星表示。

新华社 曹一

公开征求意见
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浙江省义乌市人民法院于2026年4月28日对浙江义乌华
康工业供销有限公司预重整进行了登记，并于同日作出（2026）
浙0782综调11740号之一通知书，确定浙江星耀律师事务所担
任浙江义乌华康工业供销有限公司预重整的管理人。请债权人
自公告之日起至2026年6月23日通过邮寄申报或现场申报方
式进行债权申报（债权申报地点及电话：浙江省义乌市稠江街道

总部经济园B6栋2203浙江星耀律师事务所，联系人：楼律师
15967963743）。债权人向管理人申报债权的，应说明债权金额、
债权性质并提供相应的证据材料。需要特别说明的是，预重整
期间债权人作出的承诺和授权效力将延续至重整程序，债权人
与预重整的管理人在预重整期间就法律关系、债权金额、债权性
质等的审查和确认结果在重整程序中仍有效。债权人会议召开
的时间及其他事项届时将另行决定和通知。特此公告。
浙江义乌华康工业供销有限公司预重整管理人 2026年5月12日

公 告

常言道

“快递放门口不会丢”“凌晨3点敢独

自在街头撸串”“笔记本电脑放咖啡馆桌子

上也没人碰”……这些中国人习以为常的

生活细节，近来被外国博主总结为“中国式

安全感”，正在海外掀起一场“羡慕旋风”，

也让我们再次审视这份安稳背后的深层逻

辑。

这种安全感，照见平安中国建设的成

就，彰显以人民为中心的价值取向。在中

国，公共安全不是少数人的福利，而是以国

家制度为依托、以全体人民为对象的普惠

性安全。遇到麻烦，碰到险情，“打了求助

号码就会有人来”；邻里间的口角纠纷、走

失老人儿童的紧急寻回，“有事找警察”给

人以踏实的心理支撑……不论身在繁华城

市还是偏远乡村，都能得到充分安全保

障。无差别的安全供给，背后是鲜明的价

值底色：人民至上。

徒法不足以自行，良法更需善治。中

国式安全感，扎根于基层治理的高效运转

与持续发力。

从新时代“枫桥经验”引领矛盾纠纷有

效化解，到人防与技防相结合实现网格化

精细管理；从 12345 热线高效解决群众难

题，到“朝阳群众”“红枫义警”等不断壮大

群防群治力量……良好社会秩序是由千万

个微小治理单元共同托举起来的。

基层有力量，治理有温度，安全有支

撑。中国之治的秘诀，就藏在基层治理的

精细度里，藏在坚强有力的基层党组织中，

藏在群策群力的群众智慧中。

从更广阔视角看，中国式安全感的深

层根源，在于“小家”热气腾腾、“大家”蒸蒸

日上的发展红利。

有学者将中国式安全概括为“发展型

安全”，可谓精辟。今天的中国，在高质量

发展轨道上，高品质生活成色愈发亮眼。

守法实干就能过上好日子，已经成为一种

集体共识。对好日子的向往与信心，让每

一个人都格外珍惜当下的安宁，形成共护

安全的集体自觉，也让社会安定成为时代

必然、发展必然。

说到底，中国式安全感，本质上是一种

信任感。

我们相信党和政府。有什么问题、矛

盾、纠纷，打政府部门热线也好，找基层党

组织也好，通过网络留言也好，总有渠道能

够把民声民意汇聚起来，也总有务实的举

措化解矛盾、破解难题。

我们相信人与人之间的善意。中国

人历来追求与邻为善、相互帮扶。“四海

之内皆兄弟也”“远亲不如近邻”的相处

之道，“一方有难，八方支援”的团结一

心，“路不拾遗，夜不闭户”的文明乡风，

中华民族传统美德滋养当下、涵养未

来。中国式安全感深深植根于中华优秀

传统文化。

我们也相信党领导下的国家足够坚

韧。就拿能源来说，霍尔木兹海峡局势紧

张，全球油价波动，多国面临能源紧张与

社会动荡，中国为何能保持从容？答案就

在于长期坚持底线思维、未雨绸缪，以系

统布局构筑起能源安全“防波堤”。高质

量发展和高水平安全良性互动，能有效防

范和化解影响我国现代化进程的各种风

险。

实践证明，无论遇到怎样的发展困难

与挑战，无论遇到怎样的外部冲击与风浪，

我们都有智慧和能力渡过难关、化险为夷，

持续为每个家庭、每个个体提供尊严和保

障，最终走向国家强则小家稳、小家稳则国

家兴的双向奔赴与良性循环。

中国式安全感的可贵，在于从不张扬，

却无处不在。它源于制度、成于治理、根植

民心，最终沉淀为日复一日的安宁日常。

这，也是我们前行的底气和勇气所在。

辛音

“中国翰林书画院院士”“中国世纪大

采风书画院院士”“北京世纪采风书画院院

士”……见到这样的院士证书不要仰慕、也

别紧张，因为它不是能力水平的证明，而是

一个跟“孔方兄”一起上演的笑话。据媒体

调查，这些“院士证”明码标价，只要花两三

千元就能获此“殊荣”，即使“没有作品”，也

不影响办理流程。

听说过山寨院士、冒充院士的，谁能想

到，如今还有人做起“书画院士”的买卖。

院士是我国科学技术方面和工程科技领域

的最高荣誉称号，书画领域压根儿没有国

家认可的院士制度。据报道，有的“院士

证”上，不光盖着书画院公章，还印有国徽，

任职期限一栏上则是一句表述不通的“本

证书院士可长期使用”。商家照猫画虎弄

出一个“书画院士”，还把假模假式的荣誉

当成商品来吆喝，实在荒诞；但更荒诞的，

是这种凭空捏造的“院士”头衔，竟然真有

市场。

“书画院士”证书的含金量，买卖双方

都心知肚明，卖家就是利用一些人的虚荣

心赚点小钱，而买证的无非是为了自抬身

价。“书画院士”到处参展，招摇过市，既误

导书画市场审美与价值取向，又让不明就

里的买家花冤枉钱买回名不副实的作品。

据报道，一名以“中国世纪大采风书画院院

士”为账号头像的博主，4尺整张书法作品

在网上叫价竟高达5万元。“书画院士”证

书明码标价，既是对科学领域学术荣誉、学

术纯粹性的亵渎，也是对书画行业名家认

证、职业口碑的贬损。一张张来路不明的

“院士证”，既扰乱书画行业正常的创作与

评价生态，让投机取巧之徒有了可乘之机，

也让深耕书画艺术的从业者寒心；不仅透

支公众对文化艺术领域的信任，也践踏市

场经营的规则乃至文化尊严的底线。

批发“院士证”的书画院，有的只是普

通企业，有的连地址都是假的，而且均未

在民政部门登记注册。可它们就敢挂着

“中国”字头、印着国徽，堂而皇之地收钱

发证。一个普通企业，哪来的底气在证书

上印国徽，有什么资格自封“书画院”并授

予他人“院士”头衔？低级幼稚的书画院

士证产销两旺，暴露出清雅的书画领域

里，不乏追名逐利的虚浮之徒。监管部门

应对无资质私设机构、售卖虚假“院士”头

衔乱象深挖彻查，清查冒用国字头、擅用

国徽标识的山寨组织，斩断背后灰色利益

链。书画业内也应厘清荣誉评定标准，为

书画行业涤除虚浮风气，守住文化市场的

清朗底线。

不靠笔墨立身，只靠证书镀金，这样的

艺术终究站不住脚。花钱买来的“院士

证”，堪称书画领域最刺眼的赝品，是买家

擦不掉的职业污点。书画造诣，讲究的是

笔墨功夫、人文修养，不是投机取巧、沽名

钓誉。艺术虽包罗万象，却有着崇尚本真

的底线，绝不能容忍这类假恶丑大摇大摆

混迹其中。

刘莉

近日，多地城市足球

联赛密集开幕。从浙江

“吴越杯”到第二届“苏

超”，再到山东“齐鲁超

赛”，目前全国已有多个

省份推出“一城一队”的

业余足球联赛，打破去年

纪录，阵势可观。热度虽

高，但如何持续？如何应

对观众越来越挑剔的目

光？这是摆在每个办赛

者面前的现实问题。

先行者的成功提供

了参照。“村超”“苏超”的

火爆，让人们看到大众足

球的能量，不仅推动了当

地经济发展，更凝聚了归

属感和向心力。但后来

的赛事不能只是模仿表

面动作。搞海报、做吉祥

物、玩地域梗固然容易，却难以形成真

正的竞争力。要出彩，需从多个维度

下功夫。

立足本土特色，打造不可替代的

赛事 IP。每个城市都有独特的文化

资源、历史故事和地方性格，赛事应该

成为展示这些特质的窗口，而不是简

单复制别人的“梗”。比如，“苏超”之

所以让人记住，并不仅仅因为它是江

苏的城市联赛，更因为它把“散装江

苏”这种地域特点变成了赛前热议的

话题，让本地人觉得“这就是在说我

们”。其他城市完全可以从自身的方

言、美食、历史人物或地标建筑中提炼

元素，让每场比赛都带有鲜明的城市

印记。当本地观众能在赛场上找到身

份认同和文化亲近感，外地观众也能

借此了解一座城市的与众不同，赛事

就有了区别于同类的独特气质。

打通大众参与的通道，让普通人

从旁观者变成主角。“城超”的魅力在

于它不属于职业联赛，而是属于每个

热爱足球的普通人。因此，不能只把

目光放在少数上场球员身上。可以降

低参赛门槛，通过预选赛、分赛区等方

式吸纳更多的“野生球员”。可以把赛

事组织、志愿服务、宣传创意等环节向

公众开放，让市民成为裁判助理、啦啦

队编排、场边志愿者，甚至参与海报设

计和吉祥物征集。当人们不再只是看

客，而是实实在在参与了某场比赛的

某个环节，赛事便会多一份温度和黏

性。

强化服务细节和快速响应机制，

持续制造惊喜。一项赛事办得好不

好，观众最直接的感受往往来自赛场

之外，例如交通是否便利？餐饮是否

跟上？互动环节有没有新意？遇到问

题有没有人回应？“苏超”之所以被称

赞，一个很重要的原因是它“听劝”。

网友建议宿迁把影视剧中的项羽形象

搬到赛场，主办方快速采纳并落地，这

种互动让观众感到被重视。各地“城

超”可以建立常态化的建议收集和反

馈渠道，无论是对赛程安排、票务服务

还是对节目内容的提议，都能有专人

跟进、及时回应。

“城超”的热潮来之不易，它承载

着大众对体育的热爱、对精神文化的

需求，也承载着城市展示自身形象的

机会。只有扎扎实实围绕“大众”二字

做文章，挖掘本土特色、打开参与通

道、注重服务细节，“城超”才能从“一

时热”走向“一直热”。

﹃
城
超
﹄
热
在
大
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与

“中国式安全感”为何圈粉世界

“书画院士”不过是廉价赝品


