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又一棵“孤独树”

被砍秃了。

今年 5 月下旬，西

安长安区白庙村的一

棵 网 红“ 孤 独 树 ”走

红 。 为 了“ 出 片 效

果”，大量游客肆意踩

踏 麦 田 ，即 将 采 收 的

庄稼地被硬生生踩出

道 路 。 最 近 ，在 多 次

劝阻、围挡无效后，农

妇 最 终 挥 斧 砍 断 树

冠 。 对 此 ，村 委 会 表

示不会追究责任，“她

的 麦 田 已 经 受 损 了 ，

庄稼比树重要”。

“孤独树”，自带氛

围感。树还是那棵树，

田还是那片田，但由于

自然极简的搭配，便有

了“遗世而独立”的味

道，几乎满足了各种“好

出片”的要素。可在“谁

红就围观谁”的流量时

代，“孤独树”自身就是

一个悖论：有的人爱上

了这种氛围感，又不自

觉地破坏它；树静静地

长在那里，本来挺好的，

乱凑热闹的人多了，也

就让人觉得吵闹。

“ 庄 稼 比 树 重 要 ”，话 糙 理 不 糙 。

春耕夏耘，秋收冬藏，有过农村生活经

验的人都知道，农民最不能容忍的，就

是 眼 睁 睁 地 看 着 自 己 的 心 血 遭 人 践

踏。砍树固然不对，但对于一名心急

如焚的农妇而言，恐怕是没有办法的

办法。遗憾的是，这样的剧情不是一

回两回了。去年 3 月，安徽池州一棵生

长在庄稼田里的“孤独树”也成了“网

红”，据农户说，游客带来的损失达到

五千元，最终只能“断枝保田”。

讽刺的是，这样的“止损”可能是

一厢情愿。此番村委会不追究责任，

固然是将心比心，可某些人就只顾着

自己“治愈”，不管他人“受伤”。据新

京报报道，农妇砍秃网红“孤独树”后，

来看的人似乎更多了，有人觉得“反倒

更有苍凉感”，还有人给它起了一个新

的名字——“绝版树”。网络世界的荒

诞，由此可见一斑：当打卡变成目的，

出片成为执念，流量沦为狂欢，还有什

么 是 不 能 被“ 围 观 ”的 ，下 一 棵“ 孤 独

树”又有多远呢？

再 美 的 风 景 ，也 经 不 起“ 乱 入 ”。

即便是在部分景区，类似的“毁田式打

卡”也并不鲜见。更不必说，坐落于乡

野的所谓“出片胜地”并非景区，其走

红带有不可预测性，既缺乏事先规划，

也不容易做到专人管理，而且还要承

担最重要的生产功能，原来的秩序很

容易被打破。一边是汹涌而至、各取

所 需 ，一 边 却 只 能 被 动 防 守 、独 自 承

受，这并不是打扰那么简单，更像是一

场赤裸裸的掠夺与霸凌。

欣赏美、记录美，本是人之常情。

从积极的方面来看，需求可以引导，边

界需要设立，常识必须重申。乡村具

有多元价值，农业具有多种功能，“孤

独树”的出圈，说明这类微场景具有一

定的稀缺性，对基层文旅发展和乡村

振兴而言，或许是个契机。只不过，从

提升基层治理水平，到理顺利益分配

机制，再到探索惩戒追责制度，平衡好

体验观光和生态保护，着实是不小的

考验。

“相看两不厌”，唯有大自然。然

而，一旦失去对规则的敬畏，那棵被榨

光“情绪价值”的“孤独树”，那些散落

一地的麦子，真的很“孤独”。
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农业农村部副部长张治礼

日前在出席2026年全国水生

生物同步增殖放流主场活动时

表示，“十四五”期间，全国共放

流各类水生生物苗种1500多

亿尾，取得了显著的生态、经济、

社会效益。

新华社 曹一 作

放流水生生物苗种
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李妹妍

“原材料是鸭腿，以后都会给大家

写清楚，介意请勿下单。”看到“鹅腿

阿姨”在群里发布这则公告时，那些曾

为一只烤鹅腿在寒风中排长队的学生

们，心里大概是五味杂陈的。

近日，曾让清华、北大学子排队抢

购的网红摊摊主“鹅腿阿姨”被举报售

卖的是鸭腿而非鹅腿。她在群公告中承

认了这一点，并表示正配合相关部门调

查。消息一出，话题“鹅腿阿姨卖的是

鸭腿”迅速登上热搜，评论区里满是

“错付了”的感慨。

舆 论 之 所 以 反 应 激 烈 ， 是 因 为

“鹅腿阿姨”在过去几年被赋予了太多

情感投射。一对夫妻，守着小摊，在

寒风中等学生下课，在群里温柔地回

复消息，种种细节勾勒出一个“不容

易却很努力”的底层创业者形象。16

元一只的“鹅腿”，稍微留心行情的消

费者心里未必没有疑问，但大家没有

深究，是愿意相信那份“烟火气”背

后的真诚。

但真诚容不得含糊。“鹅腿阿姨”

辩称，这个称呼叫了十几年，不存在欺

诈。听起来情有可原，实则站不住脚。

“鹅腿”是招牌，也是消费者对产品属

性的核心认知。挂着鹅腿的招牌卖鸭

腿，就叫货不对板。退一步说，鸭腿也

好，鹅腿也罢，只要明码标价、货真价

实，消费者自有选择。若真坦荡，为何

不主动告知食材调整，反而在订购页面

悄悄把“鹅腿”改成“辣腿”“不辣

腿”、用表情符号替代关键字？这种模

糊处理，很难不让人联想到“回避”二

字。

网传截图中，“鹅腿阿姨”称“被

群里某位上班精英举报”，又称“做点

小本生意讨一口生活，请不要为难”，

话里话外透着委屈。市井谋生万般不

易，世人皆能共情，但不容易从来不是

不诚实的理由。恰恰相反，正因为不容

易，才更该珍惜来之不易的口碑与客

源。一名曾购买过50多次“鹅腿”的学

生说，觉得信任被辜负了。这句话的分

量很重，也值得“鹅腿阿姨”们深思。

目前，市场监管部门已介入调查，

是否构成虚假宣传与消费欺诈，自有法

律定论。但说到底，挂“鹅”头卖

“鸭”肉，消耗的不只是客源，更是人

心。“鹅腿阿姨”想保住这门生意，第

一步恐怕不应是诉苦，而是把那张公告

写得更诚恳一点：对不起，早该告诉你

们。

毕竟，信任的重建，远比重新进一

批鹅腿难得多。

王海林

2026年美加墨世界杯的哨声即将吹响，

万里之外的中国义乌迎来产销旺季。义乌海

关数据显示，今年一季度，义乌市体育用品

及设备出口额达 28.3 亿元，同比增长 12%，

其中世界杯相关产品占了相当比重。据义乌

市体育健身用品行业协会估算，上届卡塔尔

世界杯期间，“义乌制造”占全球世界杯周

边商品市场份额的近70%，是全球顶级赛事

不可或缺的后方供给力量。

外媒的观察，为这份力量提供了客观的

证明。非洲新闻台报道称，从横幅、旗帜到

各类观赛周边，非洲乃至全球的零售商都高

度依赖义乌的生产效率，中国制造是国际顶

级体育赛事背后稳定的支撑。英国一知名行

业网站则指出，义乌是“全球足球消费需求

的晴雨表之一”。面对全球顶级体育赛事带

来的巨大商机，义乌之所以能持续敏锐捕

捉、深耕市场，答案就藏在当地商户“以设

计引领需求、用专利筑牢优势”的实

践中，背后是从“义乌制造”向“义

乌创造”的深刻转型。

单纯打价格战的时代已然过去，

拥有自主知识产权，是赢得市场利润

与行业尊重的核心底气。义乌经营户

温从见提前设计赛事球衣，同步在海

外申请外观设计专利，仅本届世界杯

就申报了40余款专利设计。依托专利

加持，产品溢价可达20%。如今，越

来越多义乌商户主动用专利守护创新

成果，推动中国制造从全球价值链的

被动适配者，逐步向行业规则制定者

转型。

创意与品牌加速觉醒，则让产业

竞争从“拼价格”转向“赢口碑”。

义乌经营户骆添乐拿下多支国家队全

品类授权，积极延伸文创产品线；针

对细分市场，宠物球衣、婴幼儿亲肤

球衣等新品类精准解锁全新消费需

求。历经多届世界杯的市场洗礼，告

别同质化低价竞争的义乌商户，如今

更注重海外市场口碑与长期品牌沉

淀，深耕高质量发展已成为行业集体

共识。

而义乌深耕市场最深层的底气，

源自中国制造完整全产业链赋予的

“义乌速度”。世界杯订单普遍具有数

量大、工期紧、工艺要求多元的特

点，而义乌坐拥从设计、打样、面料

甄选、缝制、印花到质检的完整产业

链。一件足球周边产品从画稿到出

厂，最快不到一周即可完成。这份极

致的供应链韧性，依托成熟的制造业

网络，让优质专利与创意能够快速落

地，转化为适配全球市场的优质产品。

义乌与世界杯的联动，是中国制

造全球认可度持续提升的生动缩影。

当全球球迷身披的球衣、挥舞的旗帜

大多出自“义乌制造”，这不仅是亮眼

的市场份额，更是全球市场对中国制

造的信任投票。在墨西哥城，服务世

界杯的球迷接驳大巴车队，超95%为

中国品牌新能源客车；中国中车参与

建设的墨西哥城轻轨 1 号线，高效串

联赛场、保障赛事通行。从小巧的旗

帜玩偶到高端的绿色出行装备，中国

制造正以全天候、全链条的姿态，与

全球体育经济的脉搏同频共振。

世界杯的终场哨声终会响起，但

中国制造业转型升级的足音愈发铿

锵。立足时代赛场，坚守实业、勇攀

高峰的中国制造，正以更稳健有力的

步伐，奔向高质量发展的下一程。

挂“鹅”头卖“鸭”肉透支了大众的信任

世界杯订单里的“义乌答案”

宁波北仑宏基宁兴置业有限公司债权人：
《破产财产分配方案》已由债权人会议非现场表决通过。
根据分配方案，第一次分配总额为人民币125,257.20

元，主要解决劳动债权人生活费用困难，具体分配金额详
见《分配方案》。特此公告。
宁波北仑宏基宁兴置业有限公司管理人 2026年6月12日

公 告


