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刘少华

据潮新闻报道，《浙江省救护车

配置与使用管理办法》 日前正式施

行，旨在通过“一车一码”、分类管

理、扩容正规力量等组合拳，彻底

整治行业乱象。按照规定，该省所

有正规救护车必须在车身尾部喷涂

二维码，扫码即可查看车辆所属单

位、编号和投诉电话。没有二维码

的救护车，老百姓可以直接判定为

“问题救护车”。

“ 黑 救 护 车 ” 的 乱 象 由 来 已

久。在个别地方，这些“黑车”以

仿冒外观游走在医院周边，“黑车

主”以低价诱骗、中途加价的手段

盘剥患者和家属。更恶劣的是，有

的司机既是驾驶者又是唯一的跟车

人员，医疗监护、设备操作全由一

人包揽，患者的安全没有保障。

此前国家卫健委等六部门联合整

治非法救护车时，曾提出“开通面向

社会的公开查询功能”，在这方面，

浙江已经先行一步。浙江的破题思

路，是用“看得见”的方式，破除信

息不对称，把行业“晒”在阳光下。

“一车一码”新规下，老百姓只要动

动手指，就能扫码核对车辆的来源和

资质，从而实现有效“避坑”。

很多时候，不是病人想坐“黑

救护”，而是“等不起”“不够用”，

这暴露了非急救医疗照护转运服务

的缺口。值得关注的是，浙江的救

护车新规在强化监管的同时，还提

出扩容正规救护力量、优化运力配

比，补齐院后转运、异地就医等场

景的服务短板，旨在从源头解决救

护车的供需矛盾。

当然，新政能不能真正见效，

还要看配套是否跟得上。比如，如

何避免不法分子仿制二维码以假乱

真？长期盘踞在医院周边的“黑救

护”能否被有效清理？再比如，正

规救护车的覆盖率和响应速度能否

跟上日益增长的需求？这些问题都

考验着有关方面的治理智慧。

“ 一 车 一 码 ” 不 只 是 救 护 车

的身份证明，更是对社会的承诺，

对生命的负责。其实，类似的信息

公开手段不只适用于救护车管理。

养老机构的护理资质、学前教育机

构的安全状况、房产中介的服务资

质……这些领域同样与民生紧密相

连，有关方面同样可以借鉴“一码

可查”的思路，促进信息可视化，

推动监督大众化，让老百姓更有安

全感、获得感。

张帅

2026 年美加墨世界杯火热开赛，

全民观赛热潮席卷全网。众多球迷与

自媒体创作者紧跟赛事热点，通过短

视频剪辑、观点分享、二次创作等形

式抒发观赛热情，极大地丰富了世界

杯的网络内容生态。但在享受创作乐

趣的同时，大家一定要重视版权保

护，避免发生侵权问题。

世界杯赛事直播画面、赛场精彩

片段、官方赛事影像等内容，属于具

有独创性的视听作品。中央广播电视

总台拥有美加墨世界杯在中国大陆地

区独家全媒体权利及独家分许可权

利，享有总台广播电视信号的版权及

分许可权利。未经授权，私自转播赛

事不仅构成民事侵权，相关责任人还

将面临行政处罚，情节严重者甚至要

承担刑事责任。

当前，不少创作者片面认为，剪

辑赛事片段、截取进球瞬间、制作赛

事 GIF 动图等轻量化二次创作行为，

属于法律允许的合理使用范畴。事实

上，这种理解存在明显误区。根据我

国著作权法第二十四条规定，合理使

用应当遵循“不得影响该作品的正常

使用，也不得不合理地损害著作权人

的合法权益”。可见，若公开传播赛

事剪辑、集锦搬运类“二创”内容，

一旦达到替代原版赛事观看体验效

果，仍将构成侵权，需承担相应法律

责任。

还有部分创作者试图通过插入原

创解说、赛事点评、深度复盘等个性

化内容，规避版权风险。从法律层面

来看，此类创作的核心载体仍是未获

得官方授权的原版赛事画面，新增的

原创评述内容无法改变核心素材侵权

的本质，依然存在侵权风险。

合法的世界杯二次创作，核心在

于脱离官方赛事影像素材的依赖，聚

焦赛事精神内核开展原创性表达。创

作者可通过原创文字解读、手绘赛事

图解、原创主题插画、专属音频评

述、深度观点剖析等诸多独立创作形

式，抒发观赛感悟、解读赛事内涵，

用专属创意诠释对世界杯的热爱。

版权保护并非要束缚大众的创作

热情，而是为了规范网络传播秩序、

守护知识产权合法权益、保障赛事文

化良性可持续发展。良好的赛事创作

氛围，并非自发形成，需要监管部

门、网络平台与社会公众协同发力。

监管部门应加强知识产权保护普法宣

传，常态化开展网络版权整治工作，

严厉查处各类侵权行为，为赛事创作

营造清朗的法治环境。各大网络平台

需严格落实主体责任，优化版权内容

识别与审核机制，畅通维权投诉渠

道，从源头遏制侵权“二创”内容传

播，引导广大用户规范创作、合法分

享。广大球迷与自媒体创作者是赛事

文化的积极传播者，更要坚守版权红

线、尊重知识产权，在法律框架内规

范创作，传递体育魅力。

杨龙珠 王文

近日，2026 年网络涉

军生态治理专项行动持续

亮剑，军队职能部门会同

中央网信办从严整治利用

AI 制 作 发 布 涉 军 虚 假 信

息，误导公众认知，损害

军队形象问题，依法处置

一批违法违规账号。

典型案例令人愤慨：

网络账号“楚晴”“黄仙

1000 芬 挑 战 ” 用 AI 生 成

“孕妇哭诉丈夫执行军事任

务牺牲”的虚假故事，只

为 引 流 带 货 ； 网 络 账 号

“厚积薄发”用AI制作“军

人抱着立功证书热舞”等

内容，混淆视听；网络账

号“疯惨”将“最美女飞

行员”等涉军公众人物恶

搞剪辑，博取眼球……这

些行径，不仅污染网络生

态，更是对军人形象的公

然亵渎。

军人是共和国的钢铁长城，是

“最可爱的人”。近百年来，一代代革

命军人用牺牲奉献履行使命、践行宗

旨，传递着人民军队的自信与威严，

彰显着保家卫国的铁血担当。这份沉

甸甸的荣誉，承载着民族的脊梁与国

家的尊严，决不容许任何人以任何形

式抹黑、消解。

如今，AI 技术不仅在各行各业中

发挥着降本增效、推动创新的作用，

更在提升人们生活质量、构建韧性社

会体系方面展现出巨大潜力。然而，

在流量至上的畸形逻辑下，个别自媒

体将 AI 技术看成是收割利益的“镰

刀”，把军人的牺牲奉献当成“流量密

码”，把严肃的国防情怀变成“营销噱

头”，这种行为看似是“技术狂欢”，

实则是道德沦丧；看似是“娱乐消

遣”，实则是对法治底线的恶意侵犯。

毁弃英雄的民族没有未来，亵渎

军魂的社会必将迷失方向。当军人的

形象被“魔改”，当涉军的严肃信息被

娱乐化、庸俗化，被消解的不仅是对

军人职业的敬畏，更是全社会的信仰

根基。今天，AI 技术让造假变得“零

门槛”“高逼真”，但技术越是狂飙突

进，法治的缰绳越要勒紧。任由 AI 涉

军乱象泛滥，必将动摇国防精神的基

石，带来难以估量的社会危害。

英雄烈士保护法明确禁止任何歪

曲、亵渎英雄烈士，损害军人名誉、

荣誉的行为；网络安全法指出，任何

个人和组织不得利用网络编造、传播

虚假信息损害国家声誉。从编造涉军

谣言被治安处罚，到冒充军人招摇撞

骗获刑入狱，再到此次专项行动对违

规账号的集中处置，一系列雷霆手段

都在宣告：网络空间绝非法外之地，

任何触犯法律的行为，不管技术有多

先进，都将付出沉重代价。

治理 AI 涉军恶搞乱象，除了以法

治利剑重拳整治，还需要全社会共同

提升辨别能力。一方面，应增强对 AI

生成内容的敏感度感知，警惕那些画

面过于夸张、逻辑违背常理、刻意煽

动情绪的涉军内容；另一方面，面对

涉及军人形象、军事行动等严肃话题

的信息，应保持理性思考，不盲目跟

风点赞转发，通过官方权威渠道进行

核实。同时，一旦发现利用 AI 技术恶

搞军人、编造涉军谣言的行为，要主

动利用平台举报机制或向有关部门反

映，坚决肃清各类 AI 涉军乱象，用理

性的判断和积极的行动，共同守护清

朗的网络空间与神圣的军人荣光。

端午节吃粽子是传统习俗，但不同种类粽子对血糖的影响差别很大。中南大学湘雅三医院内分泌

科主任金萍提醒，因为糯米淀粉结构特殊，它其实比白米饭升糖速度更快，糖尿病患者、老年人吃粽

子时要分清粽子种类、掌握正确吃法，才能有助于平稳控制餐后血糖。

新华社 曹一 作
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“一车一码”，让“黑救护”无处藏身
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